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4 月 11日下午，青岛啤酒与京东商城在

北京京东集团总部召开高层交流暨战略合

作签约会议。通过此次合作，青岛啤酒计划

与京东商城在品牌建设、产品规划、精准营

销、技术创新等多方面开展深入战略合作，

共同赋能青岛啤酒全域营销。

“品质＋数据”强强联手

在当天的签约现场，青岛啤酒股份有限

公司营销总裁蔡志伟，营销总裁助理兼创新

营销事业总部总经理赵军，营销总裁助理兼

销售管理总部总经理卢绪军与京东商城大

快消事业群总裁王笑松，大快消事业群消费

品事业部总裁冯轶，大快消事业群消费品事

业部酒类采销部总经理吴双喜等领导就如

何推动青岛啤酒电商行业转型进行了深入

交流。

青岛啤酒作为中国啤酒行业标准制定

者，是全球第五大啤酒制造企业，产品远销

全球 100 多个国家和地区，深受全球消费者

青睐。京东商城作为互联网行业巨头，在高

新技术研发、大数据挖掘、创新营销等领域，

具备行业领先的技术优势。

青岛啤酒的制造能力和京东商城的数

据能力强强联手，在京东精准数据和“无界

营销”的理念基础上，开发更加迎合互联网

消费群体需求的产品，打造细分市场差异化

竞争优势，在提升销售规模的同时，持续提

升双方品牌亲和力，为消费者提供更好的服

务。

“特色＋激情”合作营销

数据显示，青岛啤酒在过去与京东的合

作中，在营销方面已取得了不俗的成绩。早

在 2014 年，借助京东冷链配送，青啤原浆当

日送达千里之外的百姓餐桌。随着合作不断

升级，京东内部整合酒水、手机通讯、家电、

休食、生鲜等十余个品类资源，通过京东直

播、潮品混搭等方式，为青岛啤酒打通更多

消费人群和场景。

不仅如此，双方还展开了如产品定制等

诸多尝试，在 2018 年年货节期间，青岛啤酒

与京东共同打造了狗年纪念款“狗罐青啤”，

上线当天就成热销“爆款”。

2018 年恰逢世界杯年，青岛啤酒和京东

商城，通过世界杯赛事官方赞助权益、青岛

啤酒节大 IP、青岛啤酒线下推广、京东大牌

风暴、京东超级品牌日等站内站外、线下线

上的品牌资源联动，让消费者感受到无处不

在的高品质产品、高品质配送、实惠便捷的

完美体验。

“科技＋温度”无界零售

经过多年的市场精耕细作，青岛啤酒在

传统渠道的运营积累，为互联网背景下的渠

道纵向延展，积累了良好的品牌、渠道和市

场条件。

2018年，青岛啤酒将把握销售场景智能

化升级的契机，探索与京东在新通路、

7Fresh、无人超市、无人售货柜、京东到家等

多渠道的合作模式，积极满足市场对第四次

零售革命需求个性化、场景多元化、价值参

与化的全方位需求。

届时，青岛啤酒和京东商城将共享数

据，为消费者提供更加优质、贴心的增值服

务，打造“30 分钟生活圈”概念，让消费者能

够享受到下订单 30 分钟内啤酒送上门的极

致体验。青岛啤酒还将在京东独家上线青岛

原浆等酒品，这类产品重量较大、保质期较

短、新鲜度需求高，但却可以通过京东的冷

链运输打通最后 1 公里配送，让更多消费者

享受更极致的口感。

“AI＋画像”智慧供应

不仅如此，2018 年，青岛啤酒将积极研

究与京东智慧供应链的合作模式，共同致力

于数据挖掘、人工智能、流程再造和技术驱

动的实践运用，青岛啤酒将结合京东商城的

大数据优势和人工智能技术，升级青岛啤酒

的“风味图谱”，将消费者的感受变成更加精

准的科学化数字化指标，形成消费者口味

“精准画像”，将消费者模糊的、朦胧的口味

需求变为满足舌尖需求的产品，为更多不同

喜好的消费者提供更加符合其口感的创新

性产品。

新零售时代已经到来，青岛啤酒与京东

商城的强强联合将会与广大消费者一同迈

向新零售、拥抱新时代、引领新消费。

渊孙磊冤

4月11日下午，青岛啤酒与京东商城在北京京东集团总部召开高层交流暨战略合作签约会

议。通过此次合作，青岛啤酒计划与京东商城在品牌建设、产品规划、精准营销、技术创新等多方面

开展深入战略合作，共同赋能青岛啤酒全域营销。

青啤与京东强强联手全域营销
零售革命跨界而来

4 月 10 日，长江汽车与中轩联汽车租

赁有限公司（以下简称：中轩联）签订购车

合同，根据合同，中轩联将在未来三年向长

江汽车采购 6000 台奕胜商务车，订单将于

2020 年前交付完毕，其中 2018 年，长江汽

车将向中轩联交付 1200 台。继 4 月 4 日长

江汽车收获 300 台公交车订单之后，本月

再迎客户青睐。

据悉，此次中轩联采购的奕胜车型曾

多次服务于国际盛会，如 2016 年杭州 G20
峰会、博鳌亚洲论坛等，在国际盛会中担当

贵宾接待用车，向世界展示中国新能源汽

车技术实力。中轩联是一家积极响应国家

新能源政策的国企控股汽车租赁公司，是

中商投实业控股有限公司（国企）旗下的控

股子公司，主营创新型清洁能源汽车租赁，

产品涵盖乘用车、商务车、物流车等多个领

域。

对于再次采购长江汽车旗下车型，中

轩联公司相关负责人表示，此次采购的奕

胜车型将用于高端会议贵宾接驳、旅游景

点高端旅客接送、高端酒店 VIP 客人接送

等。中轩联一直致力以推动绿色出行观念

普及和新型汽车消费文化发展为己任的理

念，与长江汽车“缔造世界一流电动汽车品

牌”使命异曲同工，大家同是以“为消费者

提供绿色、环保的出行方式”为目标，通过

三年的合作双方建立了良好的

互信。公司再次选择长江汽车，

最重要的是产品的受欢迎度

高，奕胜、奕阁颇受消费者欢

迎，长江汽车采用全承载车身

带来的安全升级，配合其越级

大空间，独有的尊享高端豪华

内饰，能够同时满足不同客户

多种需求。

长江汽车方面表示，作为

国内知名的大型租赁公司中轩

联对于电动汽车产品有着非常严苛的质量

和安全标准，长江汽车根据中轩联的业务

需求，为客户提供定制化的系统解决方案。

得益于双方良好的合作基础，此次签署基

于未来三年的合作计划，首批 1200 台奕胜

车型将于今年全部交付。我们相信与中轩

联的成功合作将会为长江汽车的销售带来

更多的机会和空间。 (张芝璇 于丹)

4 月 11 日至 13 日，在河南仰韶营销公

司总经理卫凯的带领下，由公司各中心总

监、分公司经理、优秀办事处主任等组成的

考察团一行 60 余人来到江苏，对江苏博爱

之都商贸公司倾力打造的单品牌年销售

1.8 亿的兴化市场展开调研交流学习活动。

到达江苏兴化市场以后，仰韶考察团

以每 3 至 5 人为单位，分近 20 小组分奔兴

化城区各街道、乡镇各村进行调研。各小组

在江苏博爱之都商贸公司业务精英的带领

下，走到市场一线，访门店、看陈列、问政

策，详细了解亿元县级市场的打造经验。

在举行的座谈会上，仰韶营销公司考

察组对陆兴武团队打造兴化 1.8 亿单品牌

现象级市场的路径与方法，围绕“市场操盘

运作、组织架构管理、产品价格管控、品牌

势能打造、市场资源配置”几个方面逐一交

流。

陆兴武总经理表示，一家企业要做好

一个市场、特别是要亿元级县级市场，需要

拥有“老板的战略思维、强执行力的高效团

队、一款好的产品”三方面支撑。他通过实

例指出，经销商需要的是服务型业务员，一

个伟大的业务员首先要有思想，其次是能

够用心感动经销商，从而建立营销渠道。并

介绍了其独到的市场开发策略、业务技巧

和管理办法。

卫凯总经理在总结讲话中表示，此次

带团队远赴江苏兴化有三方面的收获：1、
拓宽了团队的思路。实地看到了亿元县级

市场的存在，看到了一家烟酒店一年能卖

300 万、一个乡镇市场能卖 2500 万、一个业

务员能卖 3000 万的真实例子；2、增强了团

队做市场的信心；3、学习了先进经验，提高

了团队技能。通过在市场考察、交流座谈、

陆总的讲解，收获了新的知识。

渊本报记者 李代广冤

■ 本报记者 李代广

4 月 14 日，“走进濮阳旅游”

推介踩线活动在河南省濮阳市隆

重举行。

濮阳市外事侨务旅游局副局

长姚广海、濮阳市华龙区人民政

府副区长郝胜锋、濮阳市东北庄

杂技文化旅游园区主任韩国献、

河南中州国际旅行社旅行社有限

公司董事长王月峰，以及河南郑

州、新乡、鹤壁、开封、安阳、许昌、

平顶山、驻马店、濮阳旅行社代

表、旅游集散中心和河北邯郸、邢

台旅行社代表，山东聊城、菏泽、

济宁旅行社代表，山西晋城旅行

社代表，河南中州红色教育培训

中心代表、河南日报、大河报、凤

凰网等媒体记者，及各界旅游达

人代表，共计 200 多人参加了推

介活动。

本次活动由濮阳市

外事侨务旅游局、濮阳

市东北庄杂技文化旅游

园区等单位主办，濮阳

市华龙区文博文化旅游

投资公司、濮阳市东北

庄旅游文化管理有限公

司等单位承办。河南沐

语素乔旅游咨询服务公

司负责活动策划执行。

吉利：加速构建
年销200万辆营销体系

近日，吉利汽车江浙地区 28 家经销商联合

开业盛典在湖州利驰吉利 4S 店举行。在开业仪

式上，吉利控股销售公司副总经理、吉利品牌销

售公司常务副总经理宋军为经销商代表颁发授

权牌匾。在车市整体微增长的大环境下，此次江

浙地区 28 家经销商和投资人斥巨资联合开业，

不仅意味着经销商对吉利汽车的发展前景充满

信心，同时也代表吉利汽车将深耕华东地区一

二线市场、开启江浙地区市场的新篇章、加速推

进构建年销 200 万辆营销体系。

28家店斥资6.48亿元联合开业
此次参与江浙地区联合开业的 28 家店，包

括浙江省 17 家店和江苏省 11 家店，其中新加

盟店 13 家、异址新建店 7 家、现有升级店 8 家，

总占地面积 9 万多平方米。另外，28 家经销商

总投资额高达 6.48 亿元，投资额超过 2000 万

元的经销店有 6 家、投资额超过 5000 万元的经

销店有 3 家。

在 28 家店中有 2 家 S 级店和 17 家 A 级

店，为吉利汽车深耕江浙市场、开启华东地区市

场新篇章打下高品质、高标准的坚实基础。这

28 家店均按照吉利渠道 3.0 标准建设，导入了

全新的渠道 VI 形象标准，对店铺的展厅布置、

维修车间规范、VIP 休息室、敞开式洽谈区、精

品区等硬件进行了全面升级，为车主提供与吉

利 3.0 代精品车相匹配的高品质服务，让消费

者感受更舒适的购车环境和服务体验。

数据显示，2017 年吉利汽车总销量达

124.7 万辆，同比增长 63%；全年总收益 927.61
亿元，同比增长 73%；实现利润达到 106.34 亿

元，同比增长超过 108%。2018 年前两个月的总

销量为 26.5 万辆，同比增长 38%，旗下博瑞、博

越、帝豪 GS、新帝豪、全新远景等款款热销成为

爆款，成为各细分市场的标杆，领跑中国汽车品

牌。

作为东部沿海发达省份，江苏和浙江的消

费市场一直是全国市场的风向标。2017 年，吉

利在浙江终端销量达 10.24 万辆，同比增长

53%，跃升为吉利全国销量最大的省份，市场占

有率排名第 4。在江苏地区终端销量达 6.4 万

辆，同比增长 55.8%，市场占有率中国品牌第

一。2018 年前两个月，吉利在江浙地区的终端

销量为 2.67 万台，同比增长 40%，持续保持高

速增长态势。

而吉利在“家门口”杭州的表现同样不俗，

2017 年在杭州销量超 2.4 万辆，同比增长 60%，

市场排名从 2016 年的第 5 名上升到第 3 名（仅

次于上海大众和一汽大众），展示出吉利汽车在

一线市场的强劲增长势头。可以说吉利汽车旗

下产品“款款都是爆款”的良好发展势头，给了

经销商伙伴们极大的信心。

打造3.0代渠道生态

进入 2018 年，吉利走进实现“2020 战略”

目标的关键年，更是吉利汽车从高速度增长转

向高质量发展的关键一年。吉利汽车将以创新

为引领，打造吉利汽车发展新动能，在新一轮产

业升级中占领制高点，成为中国品牌的领军者。

同时，今年也是吉利的产品大年，除了已经

上市的 2018 款帝豪 GL、全新帝豪、2018 款博

越之外，今年还将陆续推出轿车、SUV、跨界

SUV、MPV 等 5 款极具市场竞争力的全新车

型。 在新能源产品领域，吉利汽车将全面迈入

新能源汽车时代。年内，吉利将推出包括帝豪

EV450、K 车型、博瑞插电混动、帝豪 GL 混动以

及其他 HEV 共多款新能源汽车。

为了能让超过 600 万的基盘用户享受到与

3.0 代精品车相匹配的高品质服务，2018 年吉

利将持续深化营销 3.0 体系建设、加速推进 200
万辆营销体系的建设，着力推进营销标准 3.0
宣贯、着力推进“渠道建设 321 工程”，不断改善

经销商的硬件设施和服务水平。目前已有 343
家经销商按照吉利渠道 3.0 标准完成建设和升

级，未来两年到三年内所有经销商都完成渠道

的 3.0 标准升级。

同时，遵循“注重生态、合理布局、良性竞

争、优胜劣汰”的渠道发展原则，严格“渠道准

入”与“产品授权”管理机制，推进渠道“一标双

网”，重视对渠道的经营和培育，注重经销商整

体实力和盈利性的提升。到 2020年吉利汽车将

形成超过 1200 家渠道布局，构建能够承载年销

200万辆的渠道生态。 渊沈天香冤

从第一到唯一：海信电视
引爆三场战役领路行业

进入 2018 年以来，面对全球彩电行业的

整体低迷，作为连续 14 年位居中国电视市场

第一的海信电视再次抢跑，凭借全球消费电

子唯一的 2018 俄罗斯世界杯官方赞助商身

份，在全球及中国彩电市场打响品牌、产品、

技术三场新战役，再次为行业发展转型引领。

眼下随着 2018 年俄罗斯世界杯的临近，

作为大屏显示制造商的彩电产业也迎来一轮

狂欢和躁动。作为全球消费电子领域唯一的

世界杯官方赞助商，海信电视也在全球彩电

产业掀起一场“体育营销”新战役：国际足联

专门设立“世界杯海信日”，并将海信 ULED
电视 U7 系列为世界杯指定电视。

这些“世界杯”独享资源让海信电视成为

今年彩电业的最大赢家。多位业内人士指出，

世界杯作为一个全球舞台，历来是欧美日韩

彩电巨头争抢的高地，而去年海信取代索尼

成为消费电子领域唯一的世界杯官方赞助

商，加速海信在世界彩电产业的自有品牌崛

起，并带领中国企业在原创技术和产品的能

力提升。

近年来，转战高端市场抢夺消费升级新

红利，成为中外彩电巨头的共识。对于海信电

视来说，抢夺高端市场前提，则是要具备原创

性科技新品的发明能力，定义高端电视消费

的边界和门槛。面对当前风靡全球彩电业的

AI 人工智能技术，海信电视再次释放出“厚

积薄发”的实力，在完成对电视的语音控制

后，再次升级推出图搜技术，让用户在观看世

界杯等节目时轻松实现即刻搜球星、搜明星，

甚至电视购物。

相对于语音控制，只是解决人机交互的

入口问题，海信电视率先凭借自主研发的人

工智能创新技术实现电视的图搜功能，满足

了年轻用户的差异化、个性化需求，更多地赋

予电视在家庭的应用场景，这也将确立海信

在人工智能的差异化优势，从而抢夺高端市

场竞争的主导权。

早在多年前就引领中国彩电高端化、大

屏化转型方向的海信电视，今年以来在大屏

和高端市场的引领再次加速。背后的最大支

撑正是激光显示、ULED 显示等创新技术成

果推向市场，让海信电视可以在原创性技术

和产品上，与索尼、三星等巨头展开正面“硬

碰硬”较量。

今年年初，海信电视全球首发超画质技

术的 U9 系列新品，通过高达 1056 个独立背

光分区和 4096 级精细调光，突破传统液晶电

视难以表现的层次、细节和景深感，这将成为

海信为世界彩电贡献的一道“黑科技大餐”。

同时，由海信主导并推动的自主显示技术激

光电视，在完成产品线的持续迭代和丰富后，

正在加速于全球大屏市场的引爆和崛起。

渊文剑冤

销售捷报频传 长江汽车获 6000 台订单

“走进濮阳”旅游线路踩线推介活动成功举行

河南仰韶营销公司
到江苏兴化市场开展调研交流学习活动


