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端午粽子
争相“讨好”年轻人

端午临近，粽子市场又火热了起来。护国

寺小吃的豆沙粽子、三里河同和居的小枣粽

子、曲园酒楼的腊肉粽子……这些闻名京城

的老字号香粽提前热卖，护国寺单店粽子日

销量已经突破 1000 个，北京稻香村更是“火

力全开”每天制粽达到 12 万个。

线上平台的粽子礼盒更热销。为了“讨

好”年轻消费者，今年连休闲食品电商也纷纷

加入，针对年轻人推出创新包装的礼盒产品。

“咸粽”销量遥遥领先
每到端午节，定会引发“甜粽”、“咸粽”两

大派别吃货们的争论。

从今年电商平台的销量排行来看，“咸

粽”遥遥领先。截至 5 月 22 日，在淘宝网销量

排名前五的粽子中，分别是五芳斋、荣庆和、

真真老老、稻香村这四大品牌，且均为鲜肉粽

礼盒产品。

在五芳斋天猫店中，一款售价 75.9 元的

鲜肉粽礼盒月销量达到 23.34 万件。而另一

老品牌荣庆和天猫店中，售价 18.9 元的鲜肉

粽也达到了 19 万件的月销量。

为赢取年轻消费者的青睐，一些老品牌颇

费心思。继去年与迪士尼合作推出米老鼠、唐

老鸭粽子后，五芳斋今年又推出星球大战版礼

盒粽，在外观上选取热门的星战机器人包装，

售价高达 238元/盒，从其天猫店评论来看，还

是有不少星战粉丝购买。不过消费者说，“只是

为了机器人包装罐而买的粽子。”

良品铺子、百草味、三只松鼠等休闲零食

电商也纷纷加入粽子市场，推出一系列粽子

礼盒产品。不过，从价格区间与销量情况来

看，比传统老字号低出不少，如良品铺子、百

草味均主打 39.9 元礼盒棕，而三只松鼠则推

出 12.9 元(两只)的小包装产品，月销量区间

在 1.17 万至 7.6万之间。

老字号香粽现场制售火
相比侧重于年轻人的电商平台，今年的

线下市场依旧火爆。

“现煮现卖的粽子特别受欢迎，一天能卖

出 300 多个。”曲园酒楼马东梅经理说，现场

制售的香粽都是头天泡米，当天早上由店里

师傅加班加点生产，腊肉等原料为了保证正

宗的湘味都是从湖南进的。

老字号护国寺小吃缸瓦市店目前每天的

粽子销量已在 1000 多个，店长预计到端午节

前一两天，日销量有望突破 3000 个左右，而

今年护国寺小吃 60 家连锁店的粽子产量将

超过往年。

作为京城规模最大的包子连锁企业的庆

丰包子铺，今年带来了金丝蜜枣、玫瑰豆沙、

蛋黄肉、香菇卤肉等 6 种口味的香粽。同时，

庆丰包子铺还登陆百度外卖推出“满减”优

惠，消费者足不出户就能尝到现场制售的新

鲜粽子。

北京稻香村相关负责人介绍，今年北京稻

香村粽子于 4月 20日就上市了，比往年提前

了两周。随着端午节逐渐临近，食品厂的工作

状态处于超负荷状态，每天手工生产制作粽子

达 12万个之多，以满足市场供应需求。据了

解，为保证粽子的质量，其原料食材由专门团

队去全国精选，而且需要专业挑料组至少三次

挑拣才能被选用。 渊王远征 文 / 图冤
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2016 年，杭州全市茶叶总产量 2.22 万

吨；茶叶总产值 30.8 亿元。其中，名优茶产量

1.19 万吨，占茶叶总产量的 53.5%，比重虽然

刚刚过半，但是能量惊人———名优茶产值

27.4 亿元，占茶叶总产值的 88.9%。

这是记者从杭州市农办、杭州市农业局

了解到的信息。首届中国国际茶叶博览会 5
月 18 日在杭州召开，“茶都”杭州也再一次受

到世界关注。

无公害茶产量超八成
三年抽检合格率99%以上

杭州是一个“八山半水分半田”的地区，

地形多样、四季分明、气候宜人、雨量充沛，自

然条件十分优越，茶叶品种丰富、品质优良。

目前，杭州已建成省级现代茶树新品种

示范与原种繁育中心———淳安县茶叶良种试

验场，在建的西湖龙井茶科研基地也将成为

高标准的科研示范中心。

国家级良种“龙井茶”种、“鸠坑”种等传

统有性系良种种质资源，在杭州得到有效保

护。杭州选育的优质茶树品种“茂绿”通过国

家审定。

杭州珍视每一棵茶树，也重视每一杯茶

的质量。目前，杭州拥有无公害茶面积 40.2 万

亩，占全市的 73.0%；产量 1.98 万吨，占全市

茶叶总产量 86.8%；其中有机茶生产面积 5
万亩、产量 1728 吨，认证企业 62 家。近三年

来茶叶抽检合格率保持在 99%以上。

此外，杭州还力争打造一个又一个规模

化、园林化、集约化的名茶生产基地，全市现

建有 43 个高标准高质量的都市农业茶叶示

范园区和 8 个省级茶叶精品园。已建成标准

化茶园 4.92 万亩，其中千亩以上基地 15 个，

面积 2.2 万亩。

线上线下年交易额超30亿元

在杭州，与茶叶相关的市场主体正在不

断壮大。目前，杭州已经全市现有茶叶生产企

业 541 家，其中经营规模在千万以上的 39
家。茶叶专业合作组织 215 家，其中合作社

196 家。

公司连基地、基地带农户的产业化经营模

式形成后，不仅对整合产业资源、实施名茶战

略、促进茶叶流通、维护茶农利益等方面起到了

积极作用，还能成为茶产业发展的推动力量。

杭州还有大小规模的茶叶交易市场 16
个，年交易量 1.1 万吨、交易额 23.1 亿元。

近年来，随着茶叶电子商务的快速发展，

越来越多的个体、企业加入到“茶叶电商”大

军。据了解，2016 年浙江省网上茶叶交易额达

到 11 亿元。

带动茶文化、茶旅游等快速发展

茶产业的发展，另一方面还带动了茶文

化、茶旅游、茶馆业的快速发展。

2005 年，杭州被国内 10 家权威机构授予

了“中国茶都”称号。杭州市政府每年举办的

中国（杭州）国际西湖茶文化博览会、西湖龙

井开茶节、全民饮茶日等茶事活动，不断弘扬

品牌文化，提升品牌价值。

茶旅游同样在杭州发展兴旺。休闲观光

茶旅游（农家乐）遍布全市 15 个区、县（市），

从业人员 1.86 万人，增值 9.15 亿元。年接待

游客总量千万人次以上、实现旅游收入超 10
亿元。

近年来，c 数量也不断增加。据不完全统

计，杭州城区有各类茶楼、茶室、茶馆、茶坊、

茶苑、茶吧及景区农家茶楼等 2000 多家，其

中市内注册茶馆 650 余家、景区农家茶楼 460
余家，从业人数达到了 1 万多人，为茶产业增

值 3 亿多元。 渊张恩 涂仕贵冤

相关数据显示，今年喝“进口奶”热情

大不同！据了解，1~3 月我国工业奶粉共进

口 27.04 万吨，同比降低 2.2%；其中液态奶

共进口 12.73 万吨，同比减少 9.2%。而前两

个月婴幼儿配方奶粉进口 3.03 万吨，同比

增加 9.6%。此外，国内乳制品产量则呈现快

速增长态势，主要产品价格相对稳定，前三

个月国内乳制品产量同比上升 2.9%。

记者了解得知，今年乳企收奶成本压

力应该不大；而在奶粉新规面前仍有外资

巨头选择此时出击，加码布局中国市场。

国内奶价小跌 国际奶价波动

据了解，或是因为开春出现季节性产

能过剩的原因，国内奶价一路下滑，呈现

“小跌”态势，而国际奶价则涨跌都有。4 月

底公布的国内主产区生鲜乳价格为 3.48
元/公斤，较 3 月均价下降 1.42%；而国际

上，5 月初恒天然全脂奶粉拍卖均价为

3233 美元/吨，环比增 5.2%；但再往前追溯，

3 月美国 A 级脱脂奶粉均价为 1783 美元/
吨，环比下跌 11%；3 月下旬大洋洲脱脂奶

粉均价为 2187.5 美元/吨，环比降 14.2%，全

脂奶粉均价为 2962.5 美元 /吨，环比降

9.9%；来自欧盟产区的脱脂奶粉均价为

1937.5 美元/吨，环比降 3.1%，全脂奶粉均

价 3050 美元/吨，环比降 1.6%。

在行业观察人士看来，从目前国内外

收奶价格来看，可谓涨跌都在正常范围内，

今年对于乳企而言，收奶的成本压力应该

不会大，所以大量进口大包粉“囤货”的现

象或会减少。“但这并不意味着乳企开销会

变小或者能够维持不变，因为乳品竞争依

然十分激烈。就乳业总体形势来说，行业增

速在放缓、营销力度在增加。”

巨头加码布局中国市场

“就进口产品种类而言，不少‘网红’婴

幼儿配方奶粉依然拥有忠诚度较高的消费

者，所以即使配方注册新规来袭，也不妨碍

企业、经销商以及消费者对品牌和产品本

身的信心。”该行业观察人士表示。者获悉，

不少“大牌”洋奶粉已积极递交配方注册材

料，更有甚者选择此时推新品，外资巨头惠

氏透露，其正加码布局旗下超高端奶粉业

务、为中国消费者定制超高端乳品。

“婴幼儿配方奶粉带有‘刚需’属性，该

领域的中外产品竞争厮杀可谓白热化，就

因为在中国市场不好卖了，去年至今还曾

倒下昔日的‘网红’奶粉；而作为日常消费

品的其他类别乳品，包括液态奶、普通奶

粉、奶酪等，市场‘喝奶’热情的确不算很

高，要想在三、四线城市实现消费升级也不

容易。”

渊涂端玉冤

百年“正广和”杀入
果汁行业

竞争激烈的果汁行业迎来了百年老字

号。记者 5 月 20 日获悉，沪上知名的老字号

“正广和”正式向市场推出热带果汁饮品系列

饮品。这也是其顺应消费需求新变化，通过创

新来拓展和提升品牌价值的最新举措。

今年早些时候，商务部等 16 部门联合发

布了《关于促进老字号改革创新发展的指导

意见》，积极推动老字号改革创新，推动老字

号企业积极引入社会资本，将传统经营方式

与现代技术手段，开发新产品，吸引新顾客，

开拓新市场。

“正广和”创立于 1864 年，是一个具有

150 多年历史的老品牌。上海正广和汽水有限

公司总经理李金泽表示，公司以往主营的产

品以应对夏季高温为主，缺少能够全年适销

的常规产品以及针对低温季节的产品。此次

推出热带果汁饮品系列饮品就是为了丰富产

品线。之所以选择果汁行业，是因为其代表了

整个饮料行业的发展趋势，市场前景非常广

阔。他说，产品的研发花费了 2 年多的时间，

而为了吸引年轻的消费者，在产品的包装设

计上，体现了后现代的设计风格，在前期的测

试中获得了年轻人的喜爱。

此次正广和推出了包括“头道生榨椰汁”

在内的 6 款热带果汁饮品系列饮品，在产品

发布会现场受到了各地经销商的热烈响应。

李金泽表示，未来将会根据市场不断推出新

品。 渊郁中华冤

“打酱油”的年轻人：
古法酱油走“海丝”

5 月 17 日，在福建省晋江市华丰酱油酿

造厂，吴宗洲（左）向吴华清传授黄豆发酵经

验。

“90 后”青年吴华清出生在福建省晋江

市一个制酱世家，爷爷吴宗洲早年是厦门一

家酱油厂的制酱师傅，经过长期实践，吴宗洲

摸索出一套传统古法酱油制作技术，经过选

豆、洗豆、蒸煮、发酵等五道工序，采用传统大

缸日晒发酵，一般成酱至少要一年到一年半

的时间。32 年前，提前退休的吴宗洲回到家乡

开起了自己的酱油厂———晋江市华丰酱油酿

造厂，坚持用传统古法酿制酱油。在他的感染

下，长孙吴华清从小就对古法制酱充满了兴

趣，并在大学时立志要将这门传统古法技艺

发扬光大。3年前，吴华清从大学毕业，年事已

大、腿脚不便的吴宗洲就正式将守缸制酱的

接力棒传给了吴华清。吴华清跟着爷爷边学

边做，将老一辈制酱人对湿度、温度等感官经

验量化成精确的数据。

用古法制作的酱油酱香醇厚，在国家监

督专项抽查中被认定为质检合格好产品，不

仅受到当地百姓认可，还通过一些在外的华

侨相互介绍，卖到了菲律宾、新加坡等东南亚

国家。 渊新华社 宋为伟 摄影报道冤

湖南：
湘西名优茶受关注
精准扶贫做贡献

2017 年是农业部确定的农业品牌推进

年，由农业部主办的以“品茗千年 中国好茶”

为主题的首届中国国际茶叶博览会，5 月 18
日在杭州开幕，农业部部长韩长赋等出席了

开幕式。

此次，由湖南省农委统一组织湖南名优

茶品牌参展，湘西州州委常委、副州长孙法军

率湘西茶企参加此次展会，古丈毛尖“黛勾黛

丫”“英妹子”“妙古金”、黄金茶等两大系列的

六个品牌亮相博览会。湖南省农委“神韵大湘

西，生态潇湘茶”的主题馆，“古丈毛尖”和“黄

金茶”占了两区。

18日上午，农业部部长韩长赋一行巡馆，

来到大湘西展区，看到民族特色浓郁的苗族土

家族服饰的湘西企业来参展，很高兴。韩长赋

2012年曾到过古丈牛角山村，此次再见到牛角

山茶业，问起村里的脱贫情况。苗家姑娘龙玲芝

说：通过茶叶品牌带动，全村都脱贫了！

孙法军是农业部第十一批湘西定点扶贫

工作组的负责人，他介绍，湘西茶叶的品质很

好，但品牌知名度还不够高，一片小小茶叶承

载着湘西百姓脱贫致富的梦想，加大品牌的

建设，让湘西的生态优势转化为品牌优势，让

湘西的文化魅力转化为品牌魅力，更好地为

湘西精准扶贫做出贡献，是我们进一步努力

的方向。

这次参展的湘西自治州六家公司的茶叶

建设基地达 3 万多亩，带动了 1772 户、约

6000 人的建档立卡贫困户，茶叶品牌的价值

在扶贫效果上得到凸显。 渊向丽娟 周楚怡冤

5 月 16 日，第十五届中国（漯河）食品

博览会在“中国食品名城”河南漯河市召

开。来自匈牙利、波兰、印尼、马来西亚等

“一带一路”沿线国家的二十多家境外企

业，国内 27 个省、自治区、直辖市的近千家

企业参展，产品涵盖 13 大类 6000 多个品

种。

本次食博会，总部位于当地的全球肉类

食品企业双汇展位引众瞩目，双汇展出的

产品有六大类，150 多个品种，其中包括美

式西式产品、肉制品、生鲜品、调味品、冰鲜

鸡、清真产品等。

在双汇展示的一百多种产品中，Smith原
field 美式产品格外引人注目，从包装、到口

味，都尽显“国际范儿”。美式培根，以原生

态的整块猪腹肋肉切片加工，肉质天然，口

味纯正；美式香肠，爽脆多汁，肉香浓郁；美

式火腿，口感细腻，鲜嫩软滑。

双汇发展副总裁杜俊甫表示，引进世界

品牌 Smithfield 和利用欧美先进技术、设

备，使用优质进口猪肉原料生产的高品质

低温肉制品，是双汇调结构、促转型、满足

消费升级的主力新品。

“中国是世界上最大的肉类生产国和消

费国，是全球最具活力的肉类市场，美式产

品原料以及工艺都来自美国，同时我们也

结合中国饮食习惯，例如中国人不太喜欢

培根比较咸，我们也会改变口味。”史密斯

菲尔德公司首席创新官威尔接受记者采访

时表示。

我国是肉类生产大国，同时也是肉类消

费大国。我国肉类总产量居世界第一位，是

全球化肉类生产、加工和贸易体系的重要

组成。面对当前我国食品产业出现的资源

环境约束增强、消费结构升级等情况，科技

创新、产品创新正成为当下食品产业竞争

的根基和企业发展的核心驱动力。

杜俊甫认为，西式肉制品在中国有广大

发展前景，首先在中国的外国人越来愈多；

其次，西式肉制品得到年轻一代白领消费

层逐步认可；此外，双汇发展西式产品有得

天独厚的条件，因为母公司万洲国际，在美

国、欧洲都有公司，可以输入先进技术，中

美欧合作共同为西式产品创造良好的技术

支撑和管理支撑。

杜俊甫还表示，当前肉业产业集中度

低，供给侧量价波动大，结构性矛盾突出。

双汇要借助当前供给侧改革的机遇，加快

结构调整，创新转型，推动企业持续健康快

速发展：

一是坚持中西方饮食文化融合，调整产

品结构，把欧美畅销的高档产品引进中国

市场，把具有中国特色、适合全球消费的中

式产品推向国际市场，提升产品竞争力。

二是坚持工业化和信息化融合，调整产

业结构，用国际上最先进的工业化、自动

化、信息化、智能化装备肉类加工业，优化

流程、提高劳效、降低成本、保证质量，提高

制造业的竞争力。

三是加快实业与互联网的融合，发展

生鲜电商互联网新业态，带动屠宰和肉制

品两大主业发展壮大。

四是加快实业与金融业的融合，运作好

双汇财务公司，为双汇融资和发展金融业

务创造条件。

五是扩大国际贸易，利用漯河进口肉类

口岸优势，整合全球资源，实施“大外贸”，做

大做强国际贸易，在新常态下实现双汇的

新发展，为漯河的发展做出新的贡献。

从 2003 年第一届食博会开始到现在，

双汇连续参展十五届，每一届都是主要参

展商。据工作人员透露，本次博览会，双汇

邀请国内客商 45 名，邀请世界 500 强企业

领袖、美国最大猪肉食品企业史密斯菲尔

德公司首席创新官和欧洲所属公司代表莅

临食博会，提升食博会影响力，更好地把食

博会推向世界。 渊郭良冤

杭州去年茶叶总产值超 30 亿元
名优茶产值占 88.9%

●杭州西湖龙井茶采摘 图据网络

液态奶首季进口量同比下滑 9.2%
巨头加码布局市场

双汇美式产品闪耀食博会
助力中国食品名城走向世界

●双汇发展副总裁杜俊甫接受新华网采访

●长楹天街永辉超市，端午节前粽子已经摆上摊位。


