
茅台保健酒业
召开第二次
党委（扩大）会议

5 月 11 日下午 3 点 30 分，茅台保健酒业

公司 2017 年第二次党委（扩大）会议在公司

会议室召开。会议传达学习了集团公司纪委

《关于开展严禁借党的十九大进行商业炒作

自查自纠的通知》。

公司党委书记、副董事长王开馥主持会

议，各党委委员、支委委员、总经理助理、机关

后勤各单位主要负责人、工会及团委负责人

参会。

按议程，公司党委委员、纪委书记周正喜

领学了集团公司纪委《关于开展严禁借党的

十九大进行商业炒作自查自纠的通知》。周书

记要求大家务必提高政治意识、大局意识和

看齐意识，高度重视、认真学习文件精神。

王开馥书记要求大家要认真领会文件要

求，不折不扣地执行文件精神，以规范公司相

关商业行为。开馥书记强调，纪委要切实履行

监督职责，由纪委书记牵头做好自查自纠工

作，各部门密切配合。相关部门要通知各供应

商、合作商、品牌开发商等关联单位严格按照

文件要求填写自查表和承诺书，认真贯彻执

行《通知》精神。 (罗江琴 摄影报道)

观察Observation 3
2017 年 5 月 24 日 星期三 责编：袁志彬 美编：鲁敏

姻 何凡

近日，由中国国际经济交流中心主办

的第五届全球智库峰会在京举行。中国国

际经济交流中心总经济师、学术委员会副

主任陈文玲出席会议时指出，“一带一路”

沿线各国虽处在不同的发展水平，但如能

从战略上实施有效对接，就有望共享巨大

的人口红利。而在“一带一路”国际合作高

峰论坛提出的“21 世纪的数字丝绸之路”，

势将开启新一轮、立体化的“一带一路”建

设。

陈文玲向记者表示，新的人口红利和以

往传统的人口红利，完全可以通过“一带一

路”的互联互通成为各国共享的人口红利，

融为一个空间巨大的整体红利。

她指出，从经济增速看，“一带一路”沿

线国家大多是发展中国家和新兴经济体，这

个板块中的许多国家经济增长动力强、势头

猛：比如越南到 2030 年有望保持在 6%以上

的经济增速；印度目前增速在 7%以上，预计

会超过 8%，持续到 2030 年；孟加拉国和印

尼也分别在 6%以上。伴随经济增长、国力发

展，消费能力会迅速提升。这个庞大的消费

人群，将形成巨大的市场。

从人口水平看，这些国家的人口基数

大、平均年龄低，比如印度平均年龄是 28
岁，孟加拉国、菲律宾、越南及一些非洲国家

的平均年龄都在 35 岁以下，在年龄结构上

的红利将持续释放。

从劳动报酬看，后发国家的人口以体力

劳动为主，而我国正迈向产业链、价值链的

中高端，人力成本上升，着力智力创造，人口

的脑力劳动占比日渐提高，二者将在新一轮

的全球产业布局中形成多层次发展的有益

互补。中国与“一带一路”沿线国家的产业合

作，也将借助“一带一路”搭建起的各类平台

与载体铺开、深化，使后发国家获得发展机

会，也使中国能够持续享受新红利，并为经

济全球化增添新动力。

陈文玲认为，“一带一路”不仅通过提供

新技术手段实现对生产及生活方式等诸多

领域的影响和渗透，且通过产业链、供应链、

服务链、资金链和价值链等协同互动发展，

创造新的生产模式、管理模式和服务模式，

实现更深层次的融合发展。

在《“一带一路”国际合作高峰论坛圆桌

峰会联合公报》的合作举措中，提出要采取

多项切实行动，包括“支持电子商务、数字经

济、智慧城市、科技园区等领域的创新行动

计划”“培育新的贸易增长点、促进贸易平

衡、推动电子商务和数字经济等方式扩大贸

易”等，均涉及到数字经济，为连接“21 世纪

的数字丝绸之路”设计出合作路径。

陈文玲表示，通过更多国家、地区参与

“一带一路”建设，促使若干产业变成跨国

界、跨区域、跨产业的链状链接或组合，既使

市场释放出潜在爆发力，也使信息加入流通

产生巨大变量，促进产业跨国界或跨区域实

现更优组合。

她说，在“一带一路”国际合作高峰论坛

“智库交流”平行主题会议上形成的共识之

一，便是提出要建设多彩丝绸之路。“推进在

陆上、海上、空中、互联网的‘一带一路’建

设，四位一体、互联互通，合作将更趋立体

化；在内容项目加上健康、文化、绿色、教育

等领域，合作将更丰富多元。”

“今后的‘一带一路’，一定不仅仅是在

地理上的平面，而是五彩缤纷的，不会是中

国的独唱，而是参与各国家、地区及国际组

织的协奏共鸣。”陈文玲说。

据悉，本届全球智库峰会围绕“汇聚智

慧、共谋全球发展”主题展开讨论，旨在为全

球健康、包容、可持续发展注入正能量。来自

国务院发展研究中心、中国社会科学院、中

国现代国际关系研究院、美国布鲁金斯学会

等国内外著名智库专家、负责人和前政要、

国际组织负责人等 300 余人参加了会议。

丰利粉碎设备：

彰显高效节能优势
国家高新技术企业浙江丰利粉碎

设备有限公司拥有自主知识产权的新

一代高效微粉设备———HWV 旋风磨

和 HTC 高效涡轮超微分级机，以其过

硬的产品质量和高效的节能效果，赢

得世界 500 强企业的青睐，成为在中

国的粉体工程设备采购定点供应商。

HWV 旋风磨拥有独特的不拆机可

调间隙功能，采用高速转子结构设计，

粉碎区产生的强烈涡流能有效地进行

粉碎和干燥，产品具有适用范围广、粉

碎效率高、能耗低等优点。该机成功攻

克了超微粉碎同时进行干燥、表面改

性的难题，是目前性能好、效率高、噪

声低的环保节能型理想微粉设备。整

机及其耐磨装置已获国家专利。

HTC 高效涡轮超微分级机利用

流体力学的变速涡轮分级原理研制而

成，具有结构合理、分级精度和效率

高、维护简单等特点。专家认为该机

解决了超微粉体材料的分级难题，是

粉体工程技术的一项重大突破。粉体

材料可通过该分级机分选出超微细粉

体材料，提高如非金属矿等行业产品

的档次和附加值，有显著的经济和社

会效益。

目前，通过 7 年来的应用性研究

和试验，浙江丰利研发生产的这一高

效微粉设备组合已广泛应用于非金属

矿、化工、医药等行业中，不仅满足了

生产要求，而且取得了良好的节能效

果。
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国经中心总经济师：
“一带一路”沿线国家人口红利巨大

●近日，第五届全球智库峰会在京举行。

●蒙内铁路是肯尼亚独立百年来建设的首条铁路，由中交集团

总承包，中国路桥承建，预计于 6 月建成通车。

●来自尼日利亚的学生在华为未来种子项目实验室学习 ICT

（信息与通信技术）技术。

●地处白俄罗斯首都明斯克郊区的中白工业园，是中国企业

在全球范围参与建设的最大海外工业园区。

随着“一带一路”国际合作高峰论坛的

顺利闭幕，峰会上所达成的各项合作和带来

的众多红利又成为万众瞩目的焦点。

作为一家民营物流企业，顺丰在“一带

一路”倡议之下尝到了多少“甜头”？未来又

将有怎样的布局？记者日前专访了顺丰控股

副董事长林哲莹，详谈顺丰“走出去”的成

果。

“轻重结合”
顺丰海外业务增长迅速

收入 574.8 亿元，净利润 41.8 亿元，顺

丰控股更名上市后交出了第一份成绩单。此

外，自从国家邮政局 2009 年首次公布快递

服务满意度排名以来，顺丰控股连续第 8 年

蝉联第一。

然而，顺丰没有将眼光局限在中国，而是

放眼国际。据 2016 年财报，顺丰的国际快递

业务从 2.7亿元飙升到 11亿元，尽管占总营

收不超过 2%，但是相比于 2015年增长超过

300%，是顺丰目前增长最快的业务。

海外业务惊人增速背后，林哲莹用“远

交近攻”这四个字道出了顺丰海外业务布局

的主要思路。林哲莹表示，不同于国内市场

以采取重资产的模式，海外市场采取的“轻

重结合”的模式。

林哲莹指出，在东南亚等近端市场，主

要设立分支机构和自营网点，而在远端市

场，主要是与国际巨头和当地快递服务类企

业合作，互为代理，市场互换。

据了解，目前，顺丰国际快递服务覆盖如

美国、欧盟、日本、韩国、东盟、巴西、墨西哥等

51个国家，国际小包服务网络已覆盖全球 200
多个国家及地区，现有客户约 9.3万个。

林哲莹还透露顺丰国际化的“源头”其

实是客户的需求。

“国际化来自于市场的需求。当年顺丰

的服务品牌已经让大家觉得又快又好。那么

在国际业务上，客户就提出了能不能也提供

又快又好的服务。”林哲莹说，“客户对品牌

的认可和依赖使得会客观提出很多延伸的

要求，因此我们的国际化步伐也要加快。”

“一带一路”成出海捷径

其实，早在“一带一路”倡议提出之初，

不少物流企业就看到了其中的机遇。

林哲莹在接受记者采访时坦言：“其实

按照生产力布局，如果没有‘一带一路’倡

议，我相信很多点是不符合做物流节点的布

局的。但是因为有了‘一带一路’，倡议反倒

给了我们过去看似没有机会的机会。”

过去 3 年，顺丰国际业务同比增速达

70%以上。林哲莹表示：“因为有‘一带一路’

的倡议和实施，使我们在开辟国际市场过程

中相当于走了一些“捷径”，使我们在欧洲设

的海外仓、在东南亚设立的分支机构都得以

很快的落地实施。我想这除了企业自身的努

力，跟国家富强、国家的战略定位、政策效应

都是息息相关的。”

实际上，在本次“一带一路”国际合作高

峰论坛上，物流网络联通是许多嘉宾关注的

焦点，而“完善跨区域物流网建设”更是成为

未来“一带一路”建设的一个方向。早前公布

的《快递业发展“十三五”规划》也提出，鼓励

重点快递企业以服务跨境电商、伴随国内企

业境外发展等为契机，衔接境外物流体系，

构筑立足周边、覆盖“一带一路”、面向全球

的跨境网络。

在这样的趋势下，林哲莹认为包括顺丰

在内的物流企业应该承担“主力军”的角色。

“‘一带一路’应该有一个骨干的物流网

络，这种骨干物流网络不是民营企业或是国

有企业单打独斗就能形成的，应该形成联动

的力量。”林哲莹说。

跨境电商或成顺丰新增长点

近年来，跨境电商逐渐深入到中国人生

活的方方面面，成为当前国际贸易一项重要

增长点。根据艾媒数据显示,2016 年中国进

出口跨境电商整体交易规模达到 6.3 万亿

元,预计 2017 年这一指标将增长到 7.5 万亿

元。

“一带一路”倡议提出以来，顺丰沿线国

家跨境电商包裹业务增长迅速，在 2016 年

“双十一”由顺丰承运的跨境电商包裹中，件

量排名前六位的地区中有三个地区均为“一

带一路”沿线国家。部分“一带一路”沿线国

家对于中国轻工品的需求推动了每年超过

30%左右增速的跨境电商产业。

不想只在物流环节担当“关键先生”，顺

丰也想直接分享跨境电商的“红利”。

电商平台方面，顺丰在进口和出口两端

均有所布局。顺丰旗下的进口电商网站“丰

趣海淘”采用极速保税和跨境直邮双线服务

并行的方式，品类包括母婴用品、食品保健、

美妆个护等。在出口端，早在去年 4 月，顺丰

就携手俄罗斯本土电商，上线了其出口电商

平台“丰卖网”，通过物流优势瞄准出口商家

端提供仓储物流服务，目前仅针对俄罗斯电

商市场。

林哲莹认为：“跨境电商这方面的市场

增长也给我们提供了机会，我们应该把握这

样的机会，我认为这会是顺丰一个新的增长

点。” 渊陈凯茵冤

顺丰林哲莹：“一带一路”是开拓国际市场的捷径

在信息化时代的今天，不论是政策沟

通、设施联通，还是贸易畅通、资金融通、民

心相通，都离不开互联网的建设。围绕着“五

通”目标，中国的互联网企业不断“出海造

船”显身手，服务“一带一路”建设。

海外市场大有可为

覆盖 140 个国家，支持全球超过 150 种

语言；用户总数达 2.8 亿，每月活跃用户人数

为 8000 万。这家名叫“新美互通”的移动互

联网公司对于国人来说可能稍显陌生，但是

它所推出的输入法却在全球超过 70 个国家

排名第一。

泛互联网出海平台白鲸研究院数据显

示，截至 2016 年底，中国移动互联网出海公

司数量达到 6000 家，投资机构达到 368 家。

对于一些中国互联网企业来说，海外互联网

市场广阔，不论是“一带一路”沿线国家还是

更广阔的地区，都让他们有机会大有作为。

比如专注于帮助国内外企业和应用开

发者提供全球用户获取和流量变现服务的

汇量科技，目前已建立起覆盖 243 个国家和

地区、每日超 100 亿次展示量的移动流量体

系，并拥有涵盖超过 20 亿设备数据和超过

3000 个人群定向标签的用户数据库。据全球

权威第三方监测公司发布的报告显示，去年

上半年汇量科技排名苹果移动系统榜单第

六位、安卓榜单第四位，是国内互联网企业

在全球统一平台评比中少有的佳绩。

此外，猎豹移动、茄子快传、游族网络、go
桌面等互联网公司的产品也都在海外获得

了大批用户，逐渐站稳了脚跟。

并购创新双管齐下

2016 年 8 月，国内互联网公司猎豹移动

收购了全球知名度较高的新闻应用软件新

闻速递。如今，该软件用户已遍布全球 200
多个国家，语言版本多达 47 个，共计 33 个

语种。

可以说，像猎豹这样收购海外成熟的公

司或产品是中国互联网公司走向海外的有

力举措之一。对于这些中国企业来说，原有

产品已铺好渠道、拥有足够量的用户，发展

起来可以事半功倍。

2016 年，在不到一年的时间里，汇量科

技收购的美国原生广告平台 NativeX 实现扭

亏为盈，游戏数据分析公司 GameAnalytics
的日活数据实现逾 50%的大幅增长。

同时，有的中国企业通过互联网产品

创新，获得当地用户的支持。例如品果科技

就针对不同市场进行产品创新，开发出了

相机 360、最美自拍、滤镜大师、拼图酱等应

用，满足海外不同市场的需求。猎豹移动的

视频直播软件（live.me）则通过配备实时翻

译功能，更好地促进了不同地域间年轻人

的交流。

做产品也要做平台

在中国互联网企业全球化的过程中，有

的企业主打产品推广，比如品果科技的相机

360 系列，就赢得了全球累计超 7 亿用户的

欢迎，全世界每一天通过 Camera360 所产生

的照片超过 2 亿张；猎豹移动推出的《钢琴

块 2》（Piano Tiles 2）自 2015 年 8 月上线

后，在 153 个国家/地区荣登下载量排行榜

冠军宝座，这其中就有全球化推广的功劳。

打车软件、新闻客户端……各式各样的中国

互联网产品受到全世界网友的瞩目。

当然，除了直接面对用户的产品，中国

互联网企业也不忘做好平台发展，用大数据

和精准算法，为更多国内企业出海做好服

务，抱团发展。过去一年中，阿里云在海外市

场的规模增速超过 400%，带动了一批中国

企业出海。

“汇量科技不仅凭借自身实力走出去，

同时服务于国内其他的龙头 IT 企业，帮助

后者获得足够的世界竞争力。”汇量科技创

始人兼 CEO 段威表示，希望运用大数据平

台，通过精准分析，为走出去的中国企业开

辟渠道，帮助他们获取用户，把产品和服务

推向海外。目前，汇量科技在旧金山、伦敦、

新加坡、新德里、香港等国际化大都市都开

设了办事处，致力于深度开拓海外市场。

渊柴逸扉冤

中国互联网企业海外显身手


