
5 月 17 日，第十届中国中部博览会暨
2017 中国国际徽商大会，在安徽省合肥市
滨湖国际会展中心开幕。金种子集团董事
长宁中伟在徽商论坛上围绕“创新发展新
理念‘一带一路’新机遇”主题，发表了主题
演讲，分享了公司创新开放、绿色共享的发

展新理念。
作为中国酒业的“排头兵”、徽商女杰，

宁中伟带领一班人马，思想开放、敢于创
新，在服务经济社会发展的同时，不断充实
壮大企业的规模，走出了一条绿色共享的
发展新路，受到社会各界的强烈关注。

宁中伟表示，不仅要毫不保留地将自
己的创新举措和企业的崛起之路，与近千
名徽商及国际友人一起分享，还将抓住这
次盛会提供的机会，积极与各地的客商对
接，让绿色种子飘香大江南北乃至“一带一
路”沿线区域。

据透露，为了积极与“一带一路”沿线
区域对接，近几年来，金种子一直用最苛刻
的食品生产标准来要求自己，生产全过程
绿色环保化，使得绿色原料经过绿色酿造
标准，生产出绿色食品，为做大做强区域市
场做准备。 渊柴宏升冤

Ⅰ人物名片Ⅰ
宁中伟，1962 年 10 月

出生。1981年1月参加工作，

1993年12月入党。历任阜阳

麻纺厂技术员、厂办室主任、

第一副厂长、党委副书记，安

徽金种子酒业股份有限公司

董事、副董事长、总经理等职

务。现任金种子集团董事长。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。
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俄罗斯
将取消起泡酒关税

2017-2018 年期间，国际足联联合会杯
足球赛（FIFA Confederation Cup）和国际足联
世界杯（FIFA World Cup）将在俄罗斯举行。
届时，俄罗斯政府将会取消进口起泡酒的关
税。

俄罗斯政府现正决定可享受免税福利的
起泡酒品牌名单。其中，国际足球协会联合会
的赞助品牌泰亭哲（Taittinger）等顶级香槟品
牌将会得到优先考虑，官方免税名单将会在
本月底发布。此外，相关的法规程序也在陆续
拟定当中。 渊腾讯冤

贵州专项整治白酒市场
近日，贵州省工商局召开会议，决定从即

日起至今年年底，在全省开展白酒市场专项
整治行动，努力营造公平有序的市场竞争环
境。

此次专项整治行动以贵州省名优酒为重
点，对全省白酒重点经销企业、重点经营场
所、重点网络交易平台等开展清理排查，严厉
查处白酒市场假冒侵权、虚假宣传、无照经
营、不正当竞争、欺诈消费者等违法行为，做
到发现一起查处一起，绝不姑息，切实维护生
产经营者和消费者的合法权益。 渊蒲锐冤

百润股份坚定发展
预调鸡尾酒业务

“根据公司的竞争优势和市场前景，公司
坚定发展香精香料和预调鸡尾酒业务。”5 月
18 日，在百润股份 2017 年投资者集体接待
日活动中，百润股份董秘马良表示，预估目前
国内预调鸡尾酒的市场规模约 2000 万箱左
右，公司目前市占率超过 70%。公司对预调鸡
尾酒市场的潜力非常看好，将坚定发展该业
务。

百润股份主要业务为香精香料和预调鸡
尾酒。公司 2016 年年报显示，香精香料业务
营业收入占比 12.09%，预调鸡尾酒业务营业
收入占比 87.86%。预调鸡尾酒也是百润股份
受到更多关注的业务，全资子公司巴克斯酒
业为预调鸡尾酒行业的龙头企业。 渊梅双冤

房山将建
两大葡萄酒休闲旅游区

北京市房山区将打造“一南一北”两大葡
萄酒休闲旅游区，并计划在旅游区内建设 64
家葡萄酒庄。

目前，整个房山区域范围内已经种植赤
霞珠、品丽珠、霞多丽等酿酒葡萄 20 多种，总
面积达到 2 万多亩。“一南一北”两大葡萄酒
休闲旅游区将分别位于青龙湖镇和张坊镇，
其中青龙湖将打造成为北部生态休闲区，而
张坊则主要打造南部文化旅游区。 渊张楠冤

轿子雪山景区
打造藏酒胜地

近日，云南昆明轿子雪山夏季藏酒活动
举行，几款云南本地特色酒被放入酒窖封藏。
这是轿子雪山景区打造藏酒胜地的一项重要
活动。

据了解，作为中国纬度最低的季节性雪
山，轿子雪山具有独特的自然气候和环境，是
藏酒的好地方。窖藏在这里的酒会发生恰到
好处的变化，两三年后口感更好。

渊朱海 黄兴鸿冤

姻 刘一博 郑娜

四川是产酒大省，由于气候适宜，具有酿
酒的天然优势，出酒率高，成为中国最大的酒
业集散地。目前四川省内各白酒企业的竞争
格局已基本成型，有分析指出，省内白酒企业
的内耗性竞争已结束，如今进入了抱团省外
竞争的阶段，四川酒企目前是以“川酒”的名
义对外竞争，而川酒现在面临的问题是如何
打造更多全国性酒企，提升整体实力。

筲实力强劲
据北京商报报道，四川各大酒企在经历

了行业深度调整之后，在五粮液的带领下进
入回暖阶段。正一堂战略咨询机构董事长杨
光表示，川酒作为传统强势白酒势力，在全国
市场上竞争力很强。经过几年的行业深度调
整，泸州老窖、郎酒目前反弹情况良好，五粮
液也在复苏。

据川酒上市酒企公布的 2016 年年报显
示，五粮液 2016 年营业收入 245.44 亿元，净
利润为 67.85 亿元；泸州老窖 2016 年营收
83.04 亿元，同比增长 20.34%，净利润同比增
长 30.89%至 19.27 亿元；水井坊 2016 年营收
同 比 增 长 37.61% ， 净 利 润 同 比 大 增
155.52%；沱牌舍得 2016 年净利润同比暴涨
1025.11%。此外，剑南春 2016 年营收突破 80
亿元；郎酒 2016 年销售收入在三四十亿元，
并将 2018 年 100 亿元销售额作为短期发展
目标。

四川酿酒历史悠久，由于自身先天产地
优势，成为全国酿酒第一大省。数据显示，四
川 2016 年白酒年产量为 402.67 万千升，同
比增长 8.65%，稳居全国第一。四川省规模以
上的白酒企业主营业务收入 2118.7 亿元，同
比增长 11.4%，占全国 34.6%；实现利润 211.6
亿元，同比增长 13.1%，在全国占比达
26.54%。

白酒行业分析师蔡学飞指出，事实上，四
川酒在对外竞争方面很强势，各家酒企抱团发
展，在省外以“川酒”的名义与其他酒企形成整
体竞争。现在除了苏酒集团能代表江苏进行省
外竞争之外，其他地区的酒企都很难实现这样
的竞争状况。“川酒现在面临的问题是如何打

造更多全国性酒企，提升整体实力。”

筲群狼逐鹿
四川中国白酒金三角酒业协会工作人员

分析，目前四川省内白酒企业的竞争格局大
致呈现出五粮液、泸州老窖、郎酒、剑南春等
几家酒企齐头并进的态势。其中，具体从
2017 年一季度销售状况来看，五粮液居于四
川老大，一季度营业收入便实现 101.59 亿
元，同比增幅达到 15.11%。泸州老窖紧随其
后，一季度营收达到 26.7 亿元，同比增幅为
20.34%。

蔡学飞分析，四川酒企内部早已摆脱了
原始的自我内耗性竞争，省内层面的竞争已
结束，整体格局基本确定，各家酒企定位很清
晰，价格带格局也已完成。

各大川酒企业在省内竞争格局虽已基本
确定，但依然暗潮涌动。

杨光指出，虽然目前四川省内竞争格局基
本稳定，但泸州老窖目前竞争力很强，国窖
1573 在高端白酒产品市场上对五粮液形成了
很大威胁，未来或许会打破现有的竞争格局。

泸州老窖在 2017 年的经营计划中提出，
2017 年计划实现销售收入 101.28 亿元，净利
润计划实现 25.29 亿元，同比增幅分别为
21.97%与 31.17%。有消息称，国窖 1573 将推
出对标市场一线价格的高端新品。

水井坊也不甘示弱，在 4 月推出了定价

899 元的“水井坊·典藏大师版”新品，意欲稳
固高端白酒行列地位。此外，剑南春 2016 年
收回文君酒、沱牌舍得发布定增预案等，各大
酒企都在发力。

筲走向精细化
上述四川中国白酒金三角酒业协会工作

人员指出，未来川酒要向精细化发展，在酒体
口感、消费者需求、新产品研发等方面进一步
研究拓展，“即便是五粮液的产品也需要改
进，才能适应现在消费者的需求”。此外，随着
酒类产品走向低度化的发展趋势，四川白酒
的度数也随着消费者的喜好发生变化，其中
高度白酒的生产量在减少，中度白酒的生产
量在增加。

据远景咨询师周平建分析，与徽酒、苏酒
相比，川酒在应对掌控市场、抗压等方面仍有
不足。因此，未来川酒在发展中，应注重渠道
运作，调整市场模式，聚焦核心市场并进行精
细化运作。如水井坊在 2016 年推行总代制，
发展营销队伍，聚焦核心市场；通过举办品鉴
会等活动，与消费者积极互动等。

中国酒道研究专家委员会秘书长杨柳在
此前发布的《四川白酒产业发展报告》中也曾
表示，由于白酒消费群体处于分裂阶段，产生
许多个性化亚群体，白酒企业需服务好细分
客户，以把握市场发展；同时，酒企内部应精
细化管理，增加效率，从而降低成本。

进口酒商齐聚昆山
“掘金”品牌时代

姻 缪钦

5 月 17 日，2017 中国（昆山）品牌产品进
口交易会在江苏昆山正式开幕，智能制造和
品牌消费品两大专业展区迎来上万观众。

当日下午，进交会配套专题活动“掘金进
口酒品牌时代———2017 国际葡萄酒及烈酒
展览会主题论坛”在金陵大酒店召开。

论坛上，中外知名葡萄酒专家、国家级酒
类行业协会领导、省内就业协会领导及国内
外知名进口酒商齐聚昆山坐而论道，探索进
口酒品牌时代下的机遇。

当前，进口酒在中国呈现稳定增长趋势，
越来越多中产阶级被进口酒的性价比和独特
口感所吸引。

但与此同时，长期以来的进口酒在中国
高速增长时留下了乱象：国家、产区、品牌众
多繁杂，让人难辨真伪。中国消费者越来越聪
明，经历过最初的洋品牌来什么买什么，进口
酒市场正面临从“卖方市场”向“买方市场”的
转型升级，进口酒的品牌时代正悄然来临。

“消费升级之下，中国庞大中产社会群体
正在形成。中产阶级的消费特点是会持久喜
爱和选择品牌产品，这是进口酒不能错过的
机遇。”中国酒类流通协会专职副会长刘员指
出，进口酒向品牌化集中已是大势所趋，部分
进口酒品牌已在国内市场崭露头角，进口酒
大单品形成时机快速到来。

业内知名酒商澳大利亚天鹅酿酒集团董
事长李卫在采访中表示，澳洲得天独厚的气
候土壤非常适合葡萄的生长，澳洲葡萄的种
植成本和葡萄酒的生产成本远低于国内葡萄
酒品牌，加上中澳两国自 2016 年签订了自由
贸易协定，关税非常低，这让进口葡萄酒除了
口感品质外，价格上现在也拥有比较高的优
势，天时地利人和，进口酒正处在转型的黄金
节点。

“进口酒未来一定要做品牌，做不成大品
牌，可以做小品牌，做不成全国品牌，也可以
做区域品牌，只有品牌化才是未来。”李卫看
来，进口酒品牌化的趋势是不可阻挡的，树立
品牌，建立消费者信任才是未来进口酒的发
展之路。

新时代，新消费，新零售，进口酒势必迎
来新风口，“掘金者”要做好准备。

“川酒”抱团发展 市场易守难攻

“掘金进口酒品牌时代———2017 国际葡萄酒
及烈酒展览会主题论坛”现场


