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Hot Dialysis 热点透析

七、维护企业安全必须加强企业
安全能力建设

一个企业是否安全，亦即企业安全能否

得到维护，从根本上说取决于企业维护安全

的能力。在经济新常态下，在信息化、网络化

时代，在国家宏观经济下行压力依然巨大的

形势下，在同行业产能严重过剩的巨大压力

下，在市场竞争白热化的条件下，在企业的转

型期与企业的发展瓶颈期叠加的双重压力

下，企业的外部环境比以往任何时候都更难

把握，在这种纷繁复杂的背景和条件下，企业

不可能隔绝、不可能回避企业安全威胁，我们

必须积极主动应对。因此，在维护企业安全

上，我们必须坚决树立主要依靠企业安全能

力的思维，各种安全威胁因素是外因，企业的

安全能力是内因，外因是条件，内因是根本，

外因通过内因才起作用。因此，强化维护企业

安全能力建设是实现企业总体安全、长治久

安的根本途径。企业安全能力建设主要包括

如下方面：

1尧企业安全决策能力建设遥 主要包括由

企业党委、董事会统一领导下的企业总体安

全管理体制建设、制度建设以及企业的总体

安全战略。建立企业总体安全决策和议事协

调机构，统筹协调涉及企业总体安全的重大

事项和重要工作，促进企业安全战略的“一盘

棋”运作，确保企业长治久安。

2尧企业总体安全风险防范能力建设遥 主

要是建立健全所有领域，尤其是重要领域的

企业安全风险防范控制体系。

3尧维护企业总体安全意识能力建设遥 主

要是树立并提高全体员工的总体企业安全意

识，要让全体干部员工充分认识到企业安全

不仅涉及到每个人的切身利益，而且也与每

个人的行为密切相关，即人人是安全的守护

者，同时又是企业安全的受益者，要把维护企

业总体安全变成每个干部员工的自觉行为。

4尧 维护企业安全的物质保障能力建设遥
人、财、物等物质是企业安全能力建设不可或

缺的重要的组成部分，没有一定基础的或与

企业生存与发展相适应的人、财、物等，企业

的安全能力将无法保障，或其安全保障能力

将大为削弱、大打折扣。在这些物质保障能力

建设中，科技则是最为关键。毋庸置疑，在当

今时代，科技在保障总体企业安全方面的作

用越来越重要，所以我们必须继续推行科技

强安工程、科技强环工程、科技兴企、科技保

企工程，用科技手段全方位强化总体企业安

全的保障能力。

总之，总体企业安全观是一个全新的企

业安全理念，它不仅全面扩大了企业安全的

范围，丰富了企业安全的内涵与外延，颠覆了

人们对企业安全的传统思维和认识，而且将

企业安全问题提升到了前所未有的高度，同

时还创造性构建了具有泽东特色的企业安全

体系的基本框架。总体企业安全观的提出，对

于树立并提高全员的总体企业安全意识，建

立健全总体企业安全的体制与制度，推动企

业的安全能力建设必将起到积极的指导作

用。

■ 闫妍

共享充电宝悄然亮相，消费者仍然好奇

和陌生，但市场竞争已狼烟四起。

4 月 12 日，共享充电宝企业“来电科技”

将竞争对手“街电科技”告上法庭，理由是“专

利侵权”。一场纠纷，揭开了共享充电宝领域

的市场争夺战。

据公开数据统计，从 3 月 31 日到 4 月

10 日，10 天时间，5 笔融资，超 20 家机构入

局，融资金额逼近 3亿元。同时，有投资人透

露，至少还有数个新玩家在入场。不完全统计

显示，IDG、红点中国、腾讯、金沙江创投、元

璟资本和知名个人天使投资人王刚等都已投

资了共享充电宝类型的创业公司。

市场硝烟弥漫，资本频繁布局，但“蝇头

小利”的充电宝，其市场想象空间究竟有多

大？对于消费者和商户而言，充电是真痛点

还是伪需求？它会给共享经济带来新的希望，

还是会陷入高开低走的窘境？

虽然生长于共享经济的黄金时代，但共

享充电宝的现在和未来仍然不算明朗。

现状
至少15家企业密集入局

共享充电宝正在占领商场。如果你在北

京的商场或者车站等公共场所留意，可能会

发现多了许多共享充电装置。用户扫码，就可

以租借一个充电宝，或者实现付费快速充电。

这正是最近流行的共享充电宝。市面上

的共享充电宝从使用场景来分，大致可以分

为三大类：

一是移动模式下的移动共享，代表是“来

电科技”，主攻大场景；人和充电设备都是可

以移动的，比如从 A 地借充电宝到 B 地还，

主攻大场景大设备，包括商场、高铁、火车站、

机场、景点、医院等人流量大的地方，一台单

机设备可放几十个充电宝。

二是固定场景下的移动共享，代表是“街

电科技”，主攻小场景；人在 A 点附近活动

时，有借充电宝的需求，可以从一个没那么大

的机柜里付押金后借出。主攻小型柜台，场景

包括餐厅、咖啡馆、酒吧等，一般单柜有 6 个

或 12个充电宝。

三是固定场景下的固定共享，代表是“小

电”，主打的是每一张桌面；线机一体，桌面上

有共享充电宝时，不需要交付押金，扫码付费

后就可以直接充电。

寻找中国创客记者探访发现，目前主流

的三种共享充电宝模式已经分别进驻北京的

主要商场，且操作流程、缴费方法和归还方式

大同小异。

从操作流程来看，共享充电宝的借取流

程大致可以分为四步，扫码———注册———付

款———借出，一般情况下整个流程花费不到

3 分钟。归还方式则类似于共享单车，用户可

以在公众号平台上根据充电宝的 GPS 定位，

就近归还。三种模式的付费方法都选择了扫

码付费，一般为前 0.5-1 小时免费，此后每小

时收费 1元。

不同的是，“来电科技”除提供充电宝之

外，也提供数据线出售服务，并具有信用免押

金服务；“小电”则不需要缴纳押金，用户扫码

下单后即可连线计费充电。

据不完全统计，目前共享充电宝行业已

有至少 15 家创业公司入局。其中，规模最大

的是“来电科技”、“街电”和“小电”三家，这三

家的A 轮融资都已接近或冲破亿元。

痛点
手机充电已经成为刚需

2013 年底，袁炳松在浏览淘宝双十一数

据的时候发现，24 小时内，淘宝共卖出了 200
万份充电宝。

他感觉，手机充电是个硬需求。

手机充电，在现代人的生活中越来越重

要。数据显示，2017 年全球移动设备用户数

接近 50 亿，中国已经超过 13 亿，每天大概有

10 亿多次充电行为，有 1 亿多次充电行为在

家里办公室以外，国内存量的充电宝有 20 多

亿。

第二年，袁炳松创立了来电科技，主打充

电宝租赁。

“小电”创始人唐永波则补充说，在今天，

共享理念已经拥有了广泛的用户基础。

于如今的中国消费者而言，共享经济不

再是一个陌生词汇。数据显示，2016 年中国

“共享经济”市场规模达 39450 亿元，增长率

为 73.3%。

“手机功能不断增加，智能机电池续航能

力却有限，充电是一件高频刚需的事情。”元

璟资本合伙人陈洪亮认为。

与手机充电需求相悖的是充电宝本身不

小的体积和接近一斤的重量。

“2013 年开始移动支付逐渐普及，未来

的习惯是简单出行，很多人出门连卡和钱包

都不想带，谁还想着带一个充电宝？”袁炳松

谈道。

在他看来，共享充电宝可能比共享单车

的商业模式更健康。

“首先，充电宝的成本比单车更低。充电

宝的售价普遍低于 100 元，一辆共享单车的

成本至少要在 300 元左右。同时，因为使用场

景在半公共场所，甚至是商家店铺里面，自然

损耗程度较低，维护费用低。其次，共享充电

宝行业受到的政策影响较小，甚至还可以帮

助政府解决充电宝未来扔给谁的问题。”

场景
共享充电宝使用频次受限

作为某餐饮店店长，彭先生对共享充电

宝反而有着担忧。

两天前，彭先生接到上级通知要入驻共

享充电宝。他发现，这个充电宝是要顾客自己

付费使用的。而此前，为了提高顾客的消费体

验，彭先生的店里一直免费提供充电宝，吧台

里面也可以直接充电，这两个渠道已经可以

解决顾客需要。“顾客来吃饭的时候，充个电

还要让客人交钱，这种服务会不会让顾客产

生反感情绪？”彭店长怀疑。

另一家餐厅承认，让充电宝入驻是个误

会，“老板一开始以为这是免费的，后来才发

现客人充电要扫码付钱，但设备已经送来

了。”

据店员描述，机器到店里已经有三、四天

时间，一次没使用过。

与商户合作，是共享充电宝的主流使用

场景之一，但从体验端来看，现实并不十分美

好。即使主攻大场景的共享充电设备也面临

着使用频次的考验。

寻找中国创客记者探访发现，即使坐落

在流量巨大的购物中心，机柜式共享充电宝

也谈不上热闹。

4 月 10 日，北京朝阳区某大型购物中

心，工作日下班晚高峰。

经记者测算，半小时内共有 13 位消费者

来到“来电科技”机柜前希望借取充电宝，其

中 7 人成功借出，6 人未完成借取，无人购买

数据线。

未借取的 6 人中，2 人将柜机误当作了

充电端口；4 人发现需要缴纳 100 元押金后

选择离开。

这正是摆在共享充电宝行业面前的挑

战：如何培育起用户习惯，进而提升使用频

次。

“以共享单车为例，供给规模足够大的时

候，必须要使用但不一定要拥有的东西就可

以变成共享的基础。充电宝是一个道理，要先

解决的是供给端的规模化的问题，从而改变

消费者的行为习惯。”小电创始人唐永波说。

变现
“没打算现在就盈利”

不声不响中，规模的“闪电战”已经打响。

截至目前，来电科技已经进入了 80 多座城

市，铺设了 1700 多台机器，每天租借两万余

次，“小电”也已入驻了北京、杭州、上海、深

圳、广州 5 座城市，唐永波透露，接下来将会

开通 20—30 个城市。

值得注意的是，BAT 三巨头中的两家已

经开始入局。

先是腾讯成为“小电”的战略投资方，据

悉腾讯是由金沙江创投创始人朱啸虎介绍迅

速入局。

“来电科技”也已和蚂蚁金服达成战略合

作，推出信用免押金服务。用户可在其自助租

借网点，凭借芝麻信用积分即可免押金租借

充电宝。

目前来看，现阶段大家的盈利模式主要

有三个方向：一是充电宝本身租赁费用；二是

押金；三是屏幕和充电宝承载的广告收入。

据袁炳松透露，目前，来电科技的充电宝

每台每天被借出 0.7~0.8 次，单日收益平均 2
元。一台充电宝成本在 90 元左右，循环使用

次数约为 800 次。在不考虑充电宝柜台成本、

场地费用外，一台充电宝平均 45 天就能回收

成本。

不约而同，快速跑马圈地成为行业从业

者的共识。

“去年我们制定的目标是百城万点，这种

情况下我是可以挣到钱的，但现在的目标变

成了百城百万点，先跑马圈地扩大规模。”袁

炳松说。

“我们还没有考虑盈利，作为基础设施供

应商，还是想把规模程度和密集度给铺起来，

后面再去思考具体的盈利模式。”唐永波说。

挑战
投资人五问风险

“共享充电宝这件事是十分符合互联网

思维的，一是获取流量简单，拥有用户价值和

流量价值；二是异地复制容易；三是在资本助

推下易快速扩大规模，获取红利，这也是资本

市场青睐这类项目的原因。”星瀚资本投资总

监赵豪分析。

在他眼中，这个市场有可能会成长到近

百亿的规模，但目前来看，行业中还存在着许

多难以规避的风险和压力，伴随风口的往往

是愈来愈大的泡沫。

第一，整个行业面临着技术变革的风险。

业内需要考虑的两重风险，一是电池技术的

变革升级，手机电池电量扩容到能满足用户

电量需求，更便宜、更轻便、容量更大的充电

宝被推出时，充电宝租赁市场会不会变小？二

是充电基础设施改造升级后，充电宝的使用

场景会不会被进一步蚕食？

第二，存在着产品替代性危险。充电的

需求的确存在，但在大小应用场景里这种需

求很容易被其他方式所替代。尤其在小场景

里，共享充电宝很容易被充电端口消灭，也

可能店家被准备的免费充电宝或租赁充电宝

所替代。相对而言，大场景没那么容易被颠

覆。

第三，行业易面临恶性竞争。大小场景都

可能出现恶性竞争，导致订单分流、价格下

跌，行业竞品越来越多话语权递到商户方，还

可能涉及入场费等方面的压力。

第四，盈利模式单一，广告收益存在很大

的不确定性。在共享充电宝创业者眼中，广告

收入是未来重要的现金流之一，但它的价值

和收益是存在很大的不确定性的。以机柜式

为例，这和线下的分众传媒等媒体的差异性

并不大，竞争同样很激烈。

在他看来，精准化营销是共享充电宝企

业未来的出路之一。“但还要看他们收集上来

的数据比地图类或社交类应用收集的数据价

值大还是小，收集到的数据能不能达到可用

标准。”赵豪说。

除此之外，手机数据的安全性，始终是共

享充电宝行业绕不开的问题。

未来
绕不开的资本持久战

进入北京后，袁炳松感叹，北京的投资套

路是“真野”。

“我说我就需要 5000 万，投资人告诉我

这个事情 5000 万根本打不住，这是一个资本

大战，是个资本驱动型市场，要尽可能的拿更

多的钱，资本愿意花钱来买抢占市场规模的

时间。”袁炳松回忆说。

“去年我们制定的目标是百城万点，这种

情况下我是可以挣到钱的，但现在行业突然

起风了，更多的玩家涌了进来，资本跟我说这

目标定得太低了，于是我们现在的目标改成

了百城十万点，2019 年上半年达到百城百万

点，先跑马圈地扩大规模。”

要快，要再快，袁炳松一直在深圳小步快

跑，发现资本市场希望的是他没命的跑，是坐

着火箭往前冲。

不可否认，这个准入门槛低，投入成本

少，盈利模式清晰的市场已然硝烟弥漫，“百

电大战”近在咫尺。

在袁炳松看来，这场仗不得不打，而且是

场持久战，想要冲到最后就必须备足兵马粮

草。“我拿美金的原因就是因为美金打仗更好

打，竞争到最后我可能要融资 7、8 个亿美金

能把这场仗打完，人民币拿 40、50 个亿是比

较困难的，一群股东在下面董事会都不好开；

另外美元资本对“打仗”这事也更包容。”

袁炳松预计，今年下半年这场仗会进行

到更激烈的阶段。“可能会打价格战，有人会

推出两小时免费，三小时免费，打补贴战。”

在陈洪亮看来，共享充电宝市场未来能

跑出来的企业至少要具备以下三个特征：

第一，切入消费者端的模式要足够的轻，

包括取消借和还，去除押金等方面，门槛越低

越好，要让消费者更自然地进入新的消费场

景中；

第二，从团队本身来考量，既要兼具地面

运营能力，也要兼备产品本身的技术能力，共

享充电并没有看上去的那么简单，里面也存

在许多的产品门槛，包括电池稳定性、连接性

等要求；

第三除了本身团队之外，也需要更多社

会力量和它形成角对的生态团体，比如招募

城市合伙人，要搭建出整个体系，让社会上的

更多的人有所参与。

因此，在元璟资本合伙人陈洪亮眼中，共

享充电宝的资本持久战要分为“持久”和“战”

两个点来理解。

首先“持久”是必然的。“任何企业从开始

创立到 IPO，都至少需要五年的时间，没有一

家公司说我能在一两年时间里就把这个市场

占领住，五年已经是个比较快的时间。”

另外是“战”的部分。“我不希望看到把资

本烧在过去出现过的补贴战里面，而是希望

把资本用于技术改进、产品改进，放在服务消

费者本身，而不是烧在对手身上。”

共享充电宝:真痛点还是伪需求？
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代理机构院四川博纳文化传播广告有限公司

荫四 川 省 秭 源 建 设 工 程 有
限 公 司 不 慎 将 外 出 经 营 活
动税收管理证明 揖统一社会
信用代码院 915100007699541376 铱 袁 武 地 税 外 证 : [ 2016 ]1923 号尧19481 号尧19479 号 尧19474 号 尧 19488 号 尧 19490
号铱遗失 袁声明作废遥荫青羊区牧童房屋中介服务部
财务专用章渊编号院5101008819352冤曰童涛私章渊编号院5101008819353冤遗失作废遥荫四川省启明电力工程有限公
司不慎将外出经营活动税收管
理证明 揖统一社会信用代码院915100005534831531铱袁武地税
外证:[2015]33584 号铱 遗失袁声
明作废遥荫武侯区德福摩托车经营部税
务 登 记 证 正 副 本 渊 税 号 院511027721110291 冤遗失作废遥荫成都市武青金属回收有限公
司第三分公司国税尧 地税税务
登记证副本渊税号院510107797800864冤遗失作废遥

荫成都成华和美口腔门诊部有
限公司法人章安筱莉 渊编号院5101085043792冤遗失作废遥

注销公告
成都丰言峰语教育咨询有限公
司渊注册号 510105000453115冤
经股东会决议决定注销袁 请债
权债务人自本公告见报之日起45日内向我公司申报债权债务遥荫四川创佳建筑劳务有限责任
公司 徐诗凯 二级建造师注册
证书 渊证书编号院00574900袁专
业院建筑冤曰孙东平 二级建造师
注 册 证 书 渊 证 书 编 号 院00574503袁专业院建筑冤遗失袁特
此声明作废荫四川省聚德建筑工程有限公
司不慎将外出经营活动税收管
理证明 揖统一社会信用代码院915100000993870991袁 武国税
外证:[2016]9257 号铱一式三份袁
揖武国税外证: [2016]49329 号铱
一式三份遗失袁声明作废遥荫刘慧身份证渊编码 511622199301161944冤原件遗失作废遥

荫成都事诚千弘商贸有限公司
营业执照副本 渊统一社会信用
代码 91510106MA61WTYQ1T冤
不慎遗失袁声明作废遥荫太平人寿保险有限公司四川
分公司被保人院 郭佩雨袁 保单
号院004575171375008 遗失

注销公告
成都好育佳家政服务有限公司
经股东会决定解散本公司袁请债
权债务人自公告之日起 45 日内
向公司清算组申报债权债务事宜荫成都德洪土木工程有限公司营
业执照正本统一社会信用代码91510105054900661C遗失作废

遗失公告
四川省工商局 2012 年 3 月 19
日颁发的注册号为 510000000235118 的四川美和圣典建筑
装饰设计有限公司营业执照正
本尧副本渊1 本冤不慎遗失袁声明
作废 ; 组织机构代码证正副本
渊代码院590499269冤 遗失作废遥
特此公告 2017 年 4 月 17 日

荫成都费恩德通讯技术有限公
司 统 一 社 会 信 用 代 码 院91510100057477651H 营 业 执
照正副本原件遗失作废荫成都宅集新装饰工程设计有
限公司渊统一社会编码:915101072019547407冤 执照正副本遗
失作废遥荫四川燊鹏建设工程有限公司2017 年 04 月 07 日在四川省
工商行政管理局办理变更登记
的收件通知书遗失袁编号院51000020170407000779袁声明作废

注销公告
四川澜迪电子商务有限公司
渊统一社会信用代码 91510104MA61UR5671冤 经股东会决议
决定注销袁 请公司相关债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司清算组申报债权债务遥荫我单位成都金玺万德文化传
播有限公司 渊原公司名称四川
乐秦文化传播有限公司冤 遗失
中信银行支付密码器袁 密码器
编号 0341128456袁声明作废遥

遗失公告
四川省工商局 2015 年 10 月29 日颁发的统一社会信用代
码 为 91510000450714908K 的
四川省商业建筑设计院有限公
司营业执照副本渊1 本冤不慎遗
失袁声明作废遥 特此公告遥2017 年 4 月 17 日荫成都中音珍珠文化传播有限
公司营业执照正本 渊统一社会
信用代码915101073505343015冤
不慎遗失袁声明作废遥荫四川省弘聚万里广告有限公
司统一社会信用代码院91510107MA61TR5B2A袁不慎将营业执
照正本遗失袁声明作废遥荫成都麦收映画文化传播有限
公司渊统一社会信用代码院915101060697758594冤 营业执照副
本遗失作废遥荫江 西 宏 鹰 工 程 有 限 公 司
四川分公司营业执照正副本
渊 注 册 号 院510107000348675冤
遗失作废遥

注销公告
成都市相扑手餐饮有限公司
渊统一社会信用代码院915101055849530740冤 经股东会决议决
定注销袁 请债权债务人自本公
告见报之日起 45 日内前往成
都市青羊区青羊大道 99 号附19 号尧20 号向我公司清算组申
报债权债务遥 特此公告遥2017 年 4 月 17 日

注销公告
成都合新成商贸有限公司经股
东会决定解散本公司袁 请债权
债务人自公告之日起 45日内向
公司清算组申报债权债务事宜遥

注销公告
江西宏鹰工程有限公司四川分
公司渊注册号 510107000348675冤
决定注销袁 请债权债务人自本
公告见报之日起 45 日内向我
公司申报债权债务遥荫四川省首力建筑劳务有限公
司财务专用章渊编号院5101009027470冤曰法人章谢元川渊编号院5101009027471冤遗失作废遥

荫林旭身份证渊510303199304061918袁 有效期限 2010.11.01-2020.11.01冤遗失作废遥荫成都绎美宣生物科技有限公
司渊统一社会信用代码 91510106698857611H冤 营业执照正本
遗失作废遥荫成都仁胜飞商贸有限公司营
业执照正副本 渊统一社会信用
代码院91510107MA61RJ0Q0T冤尧
公章 渊编号院5101079923221冤尧
法 人 彭 毅 私 章 渊 编 号 院5101079923223冤尧 财务专用章
渊编号院5101079923222冤尧 发票
专用章渊编号院5101079923224冤
遗失作废遥荫郫县时空引擎蓝快网吧营业
执照注册号院510124000081445 副本遗失作废荫郫县时空引擎诺亚方舟网吧
营业执照注册号院510124000012821 副本遗失作废荫郫县时空引擎华宇网吧组织
机构代码证代码院08061039-3
副本遗失作废

荫注销公告: 都江堰市坤源商贸
有限公司注册号:510181000082720经股东会决议决定注销该公
司遥 现已成立清算组袁请债权尧债
务人自公告之日起 45 日内到公
司申报债权尧债务遥 特此公告浴

注 销 公 告
成都春言资产管理有限公司
渊注册号院510100000170209冤经
股东会议决定注销本公司袁请
债权债务人自本公告见报之日
起 45 日内向公司清算组申报
债权债务遥 特此公告遥

注销公告
成都佳达教育咨询有限公司经
股东会决定解散本公司袁请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜遥荫成都美美人生文化传播有限
公司袁 陈昊麟法人章 渊编号院5101045051187冤遗失作废遥荫成都意佰洛商贸有限公司营
业执照 渊统一社会信用代码院91510106582611409U冤副本遗
失袁声明作废遥

荫成都兰宝利商贸有限公司营
业执照副本 渊统一社会信用代
码 915101053215491925冤 遗
失袁声明作废遥荫成都市武侯区吉星龙建筑机
械租赁服务部营业执照正副本
渊 注 册 号 510107600360213冤袁
税务登记证正副本渊税号 510107197708022179冤袁组织机构代
码证正副本渊代码 L1439006 一5冤袁 开 户 许 可 证 渊 核 准 号J6510032859801袁开户行 :工行
跳伞塔支行袁账号 4402005709000000957冤遗失袁声明作废遥

注销公告
成都悦享建材有限公司 渊注册
号 510100000215666冤 经股东
会决议决定注销袁 请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日内
向我公司清算组申报债权债务遥

注销公告
成都普惠民生居民服务有限公司
经股东决定解散本公司袁 请债权
债务人自公告之日起 45 日内向
公司清算组申报债权债务事宜

医疗机器人前景广阔，已覆盖手术、康

复、护理、教学等各领域，其中手术机器人占

比最高。目前，国外医疗机器人企业正抢滩中

国市场，部分国内企业也已开展医疗机器人

研发布局。据 BCG 波士顿咨询测算，截至

2016 年 1 月，全球医疗机器人行业每年营收

达 74.7 亿美元，预计未来 5 年年复合增长率

能稳定在 15.4%，至 2020 年，全球医疗机器

人规模有望达 114 亿美元。其中，手术机器人

占 60%左右市场份额。目前北美市场为最大

市场，未来市场重心将逐渐往亚洲转移。

业内专家建议，在医疗机器人这一新兴

行业，目前中、美、欧都处于“婴儿期”，政府可

加大对研发的支持力度，以实现中国健康产

业弯道超车。康复护理、假肢等方面的康复机

器人是潜力较大的市场。在康复机器人细分

领域，中国可以有自己的发展空间。相比手术

机器人，国内外康复机器人市场均刚起步，是

朝阳产业，国外尚无明显领先优势，是我们可

大有作为、实现超越的领域。 渊经济参考报冤

国外医疗机器人
抢滩中国市场


