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说到杨官荣，不得不说到“G·R 官荣
评分”。“G·R 官荣评分”是以杨官荣先生
命名成立的专业白酒评分体系，成为衡量
中国白酒质量的最高标准。

这是中国白酒业界最权威的质量评
估体系，堪称“大师级标准”，比肩罗伯特·
帕克国际葡萄酒评分体系。罗伯特·帕克
（Robert Parker），曾被《纽约时报》评为
“世界最具影响力的葡萄酒评论家”。他独
一无二的葡萄酒评分体系已经成为一款
新酒能否畅销的命运指挥棒。像罗伯特·
帕克一样，杨官荣创立的“G·R 官荣评分”
也在中国白酒行业产生了深远的影响。

如今，杨官荣已成为中国白酒行业技
术工作者中的佼佼者，以及新一代的酿酒
大师代表人物。他现在的身份是四川省酿
酒工业协会直属单位四川省酿酒研究所
副所长、总工程师，多届国家白酒评委，四
川省酿酒大师，四川白酒专家组成员。

长江后浪推前浪，步中国酒界大师们
走过的足迹，一路走来，杨官荣取得的成
就，既是他对白酒的特有天赋，也是他艰
苦磨练、勤奋好学的结果。

脱颖而出 难忘燃情岁月

“我一直有个目标，就是把四川白酒
全面推向全国市场，这不仅仅指白酒产
品，还包括川酒的技术工艺、品牌文化，以
及川酒企业在发展过程中积累的经验与
体会。”在杨官荣看来，川酒处于全国领先
地位，是众多前辈专家及广大业界同仁共
同努力的结果，而川酒技术人才队伍正呈
现出年轻化趋势。

杨官荣毕业于四川省工商职业技术
学院（原四川省轻工业学校）。在大学所学
专业是食品发酵工业。参加工作以来，杨
官荣做过白酒生产、尝评、勾兑、新品开发
以及酒用添加剂研发、企业管理策划等工
作。他师从于名酒厂技术掌门人，从工人
到总工，由学徒到专家，凭借其在酒类方
面特有的天赋，艰苦磨练，勤奋好学，从四
川众多的白酒专业技术人员中脱颖而出。

“刚刚进入白酒行业的时候，跟普通
农村孩子没什么区别，有一股咬牙吃苦的
劲头。”当年，四川省酿酒研究所的工作条
件并不优越，科研室的技术设备也不完
善，杨官荣回忆着，“但是外部条件不是懈
怠的理由，一切要靠自己努力去争取。”

没有老师，没有酒样，这是当时最让
杨官荣犯愁的问题，“想努力也找不到方
向啊。”于是，他利用一切到外地出差的机
会收集酒样，日积月累，家里也积攒了很
多酒类样品，杨官荣就利用每天早晚的时
间进行训练。“这段时间虽然很辛苦，但是
走到现在回过头来看，却逐渐形成了我对
酒的理解，专业技术水平也通过实践有了
显著提高，应该说，这是一个非常基础、非
常必要的过程。”

年轻时艰辛打拼、勤学苦练，那是杨
官荣永远难忘的燃情岁月，幸运的是，始
终有酒香与他为伴，正因如此，杨官荣对
酒常存感恩之情。

创新发展 时代赋予使命

杨官荣坦言，“我是在 2000 年成为国
家评委的，当时只有 26 岁，属于比较年轻
的国家评委，从那时起，郎酒、五粮液、丰
谷等川酒企业陆续涌现出一批年轻的技
术骨干人才，传统白酒要创新发展，这是
时代赋予我们的使命。”

他连任多届国家白酒评委，先后被考
聘为中国酿酒协会高级品酒师，国家职业
技能鉴定中心高级考评员，全国酒类消费
者争议商品检测中心高级品酒师，四川省
酿酒协会理事，《四川酿酒》编辑等职。

杨官荣先后主持开发了誉为“山西第
一浓”的洞宾系列酒，畅销三晋，并出口台
湾；开发的“ 古蒸醇”酒在全国性产品鉴
评会上获得一致好评；开发的“关东液”
系列酒为关东酒的振兴树立了新的质量
标杆。先后开发的生料酒调酒液，挽救了
全国数百家农户的损失。并长期从事全国
高级评酒师及职业技能鉴定的培训考核
工作。

凭借扎实的白酒尝评勾调功夫，杨官
荣先后多次组织和参与了白酒技术、产品
鉴评会，并常年担任四川省内外多家酒厂
的技术顾问。自 2000 年以来，杨官荣的研
发成果不断。他研发了“青梅酒的酿制新
工艺”已被某名酒企业采纳；研发了净爽
王牌系列酒类绵爽改良剂，在酒界引起强
烈反响；2004 年又成功开发出“ 味之真”
系列产品，从本质上解决了新型白酒浮
香、欠自然的缺点，现已被全国几千家酒
厂使用。

在钻研酒类技术工作的同时，杨官荣
还非常重视酒类企业的管理、营销、策划、
培训等方面的工作，利用年轻人精力充沛

的优势，业余进修工商管理、市场营销、企
业会计等课程，并为全国众多酒厂提供了
全面有效的咨询管理服务，并率先提出在
中小企业培训成立品酒队伍，努力使中小
企业的品控管理流程要达到一流名酒企
业的水准，全面提升中国白酒的可饮性。

杨官荣先后独著了“青梅酒的配制”、
“白酒的香味平衡和甜味剂对白酒口感的
影响”、“净爽王在白酒中的应用”、“再论
白酒的风味物质”、“六朵金花的风格浅
析”等论文，分别在《酿酒》、《酿酒科技》、
《四川酿酒》等杂志上刊登并多次在全国
白酒行业研讨会上发表。

但这些成就距离杨官荣心中的目标还
有很长一段距离，“年轻的资本就是有充
足的时间和精力去汲取知识营养，精益求
精地提高业务水平，让中国白酒这个古老
的行业永葆青春活力。”

为着心中的目标，杨官荣孜孜不倦地
充实着自己，在钻研酿酒技术的同时，他
对酒类企业的管理、营销、策划、培训等工
作也抱有浓厚的兴趣。利用年轻人精力充
沛的优势，杨官荣业余进修了工商管理、
市场营销、企业会计等课程，并为全国众
多酒厂提供全面有效的咨询管理服务。正
是基于在技术和管理方面的深刻认识和
体会，杨官荣率先提出在中小企业培训成
立品酒队伍的构想，努力推动中小企业的
品控管理流程达到一流名酒企业水准，全
面提升中国白酒的可饮性和综合质量水
平。

倡导自律 理性对待生产

“中国白酒虽然每年都以不同的速度增
长，但是，要想强势地发展下去，必须做到
理性发展，即理性生产、理性流通和理性
消费，三者缺一不可。”杨官荣如是说。

在杨官荣看来，白酒行业应回归理性。
近几年来，随着人们生活水平的不断提
高，理性地处理和对待问题逐 渐成为人
们生活的主旋律。同样，白酒行业在发展
过程中也亟需回归。

在市场竞争日趋激烈的今天，一些白
酒企业在高额利润的诱惑下背弃了白酒
的本质，只是在盲目地生产一种利润的获
取品。如此一来，市场上便出现了大量的
低品质白酒，阻碍了白酒行业的健康发
展。

“我们要倡导行业内的自律，理性地对
待生产。”杨官荣说，企业在继承和发扬传
统生产工艺并结合现代生产工艺时，既要
保证酒的品质又要保证不在酒内添加任
何有害物质。而要做到这一点，企业就必
须理性地对待生产的每一个环节，不要盲
目地追求利益，真正地将白酒行业的长远
发展看作是企业追求的一个目标。其次，
企业要对现如今发展势头迅猛的高端酒
有一个理性的认识。“高端酒是一个企业

综和实力的体现。反过来说，只有企业达
到一定的高度才能产出真正意义上的高
端酒。”

纵观高端酒的发展历程，真正称得上
高端酒的还是以茅、五、剑为首的中国名
酒企业所生产的高端产品。企业要理性地
认识高端酒的概念，高端产品是企业自身
品牌积累和能力达到一定程度时的自然
产物。盲目地跟风高端酒，让不具备实力
的企业陷入高端酒生产的误区中，反而阻
碍了企业乃至行业的发展。

酒从出厂到进入消费者手中，中间要
经过酒类流通领域的各个环节。但是，由
于流通领域总体利润过高，导致酒品进入
消费者手中时并不是物有所值。现如今，
大量的概念炒作、铺天盖地的广告宣传和
高额的进店费用等一系列流通领域的乱
象，导致终端市场的白酒产品价格混乱，
这在一定程度上阻碍了白酒市场的进一
步扩展与壮大。

只有理性地规范流通领域的各种经营
行为，才能提高白酒产品的性价比，才能
在市场上立足并长远的发展下去。如今，
酒类流通领域缺乏一种理性的、统一的行
业标准。大量的概念炒作虽然不切实际，
但是由于没有标准，让一些“欺骗”行为变
得并不是欺骗。“标准不统一便不存在欺
骗。”

杨官荣解释道，“就像世界上的模特选
拔赛一样，有的冠军在我们看来的确不怎
么好看，但是他就是冠军。为什么呢？就
是评选标准不一样。”

价值回归 呼吁理性消费

对于酒类流通领域来说，针对某一个
概念如果有一个理性的、统一的标准存

在，那么，就可以缩减在这个概念上的炒
作费用，进而让消费者受益，如此，才能推
动白酒行业健康迅速地发展。

白酒的生产与经营归根结底是为了
让消费者享受白酒、消费白酒。白酒行业
要想科学持续地发展下去，应该大力提倡
和引导理性消费。而科学地认识白酒，认
识白酒文化，正确地定位白酒，是实现理
性消费的前提。

杨官荣说，“作为消费者，首先应该理
性地认识酒的存在。酒是一种饮品不是
药，对酒能治病的说法要有一个清醒的认
识，但是，也不能完全否定酒的药用价值，
比如说，少量饮用白酒，确有舒筋活血的
作用，关键是要把握一个度。”

其次，消费者要理性地认识自己的消
费能力。“喝不起五粮液，我们可以选择五
粮春；喝不起国窖 1573，我们可以选择泸州
老窖特曲，也可以喝尖庄。毕竟这些名酒企
业生产的中、低端酒低价却不低质。”杨官
荣进一步解释说，这些酒比起那些贴牌的
酒之所以价格低，是因为少了许多炒作和
运作费用，其质量是值得信赖的。

对于白酒行业来说，消费者能够理性
地认识白酒并理性地消费白酒，将是一个
加快白酒行业发展的助推器。因此，企业
要注重引导消 费者的理性消费。

在激烈的市场竞争中，白酒行业的理
性发展是根本。只有将理性的观念切实落
实到生产、流通和消费三环节中，白酒行
业发展才能实 现快速、持续、健康的发
展。

近年来的市场繁荣在一定程度上遮
掩了白酒行业的浮躁。“但这种繁荣在很
大程度上是由非理性竞争、炒作和投机行
为产生的泡沫。”杨官荣说，有些企业为求
快速发展，盲目地扩大生产，以牺牲质量
稳定性的代价换取眼前利益，在他看来，
这无异于舍本逐末的慢性自杀，甚至会对
整个白酒行业带来恶性影响。“白酒的长
远发展必须以质量为本，靠广告和炒作固
然可以领一时风骚，但时间已经证明，那
些经得住市场风浪的，在行业中扮演着中
流砥柱的骨干企业，无不是以品质打动消
费者。”

再比如市场秩序的混乱。受传统行业
特殊性的影响，中国白酒的产业集中度不
高，也由此导致了行业整体效益不高，而
营销宣传费用乃至一些不规范竞争的成
本却越来越重，压得企业难以腾出力量钻
研技术、提高酒质。“中国白酒应该以理性
态度去寻求整合发展，调整产业结构，规
范企业市场行为，把全行业共同的发展目
标深深植入每家企业的思维意识中，尽早
矫正酒业流通市场上的畸形病态。”

尽管中国白酒眼下面临着一系列的
问题，但杨官荣对白酒行业的明天充满了
信心和期待，“白酒行业正从感性时代走
向理性时代，未来的白酒之路将是一个更
加宽广的实力竞争平台，短期炒作和投机
行为将逐渐被市场抛弃，品质、品牌等核
心竞争力决定了企业的成败命运。”杨官
荣分析说，随着行业理性程度越来越高，
白酒的质量水平将不断提升，这正是产品
核心价值的回归，经过这样的良性循环，
白酒产业将迎来真正的黄金时代。
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