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■ 李金磊

面对“千年大计”雄安新区，近期，至少已

有 10 余家央企表态称，要全力支持并积极

对接雄安新区建设发展。其中，多家央企提

出要争当雄安新区建设的“排头兵”；还有央

企提出要做雄安新区建设的“生力军”；还有

央企提出为雄安新区“找钱”，积极引导社会

资本投入新区建设。

这些央企要当“排头兵”

“争当中央企业投身雄安新区建设的排

头兵和先行者。”中国船舶重工集团公司(简
称“中船重工”) 4 月 7 日发布消息称，以迁

企入畿的实际行动呼应雄安新区建设发展。

据悉，中船重工已将集团七大动力产业

注入保定风帆股份公司，重组后的中国船舶

重工动力股份公司扎根保定；正在筹划将拟

注入中船重工电子信息产业资本运作平台

“中电广通”的水声通信企业长城电子总部

由北京迁入海洋装备科技产业园，其他水声

及海洋电子信息装备研制能力等业务也将

逐步注入园区。

要当“排头兵”的不止中船重工一家。 4
月 4 日，国家开发投资公司党组召开党组扩

大会议，提出国家开发投资公司是国有资本

投资公司的改革试点单位，在雄安新区的建

设开发中应该大有作为。要带头发挥中央企

业的骨干作用、引领和示范作用，争做雄安

新区开发建设的排头兵、先行者。

记者注意到，中国交建(中国交通建设股

份有限公司)、中国能建(中国能源建设股份

有限公司)、中国航天科技集团公司等多家央

企也表态称，争做雄安新区建设的排头兵。

这些央企要做“生力军”

中央提出，规划建设雄安新区要突出七

个方面的重点任务，包括建设绿色智慧新

城、打造优美生态环境、发展高端高新产业、

提供优质公共服务、构建快捷高效交通网、

推进体制机制改革、扩大全方位对外开放。

中国铁建 4 月 5 日召开会议提出，中央

提出的雄安新区的建设目标和重点工作，都

和中国铁建的优势业务息息相关。作为一支

兵转工企业，作为一支拥有完整产业链的企

业，作为一支听党指挥，召之即来、来之能

战、战之能胜的中央企业，也必须要做一支

参与雄安新区建设靠得住的生力军。

根据中国铁建官网的介绍，该公司业务

涵盖工程承包、勘察设计咨询、工业制造、房

地产开发、物流与物资贸易及其他业务。具

有科研、规划、勘察、设计、施工、监理、维护、

运营和投融资的完善的行业产业链。

中国交建也表态称，中国交建有着丰富

的经营管理经验和产业开发能力，有着确保

完成国家重大工程项目的使命担当，一定能

在雄安新区的建设中做一支靠得住、信得过

的生力军。

这些央企要为新区“找钱”

建设雄安新区，离不开资金的支持。为

此，一些央企为雄安新区“找钱”，提出积极

引导社会资本投资于新区建设。

国家开发投资公司表示，公司应继续发

挥基金业务的既有优势，积极引导社会资本

投资于新区建设。同时，还要创新投资方式，

推动基金和直投联动，谋划城市管廊、大健

康、智慧城市等高端新兴产业。

据悉，目前，是央企中股权基金管理规模

最大、涉及基金类别最多、吸引社会资本最

多、管理社保基金最多的股权投资机构之一。

中国航天科技集团公司 5日称，要充分

利用好军民融合产业发展基金，积极引导社

会资本投入新区建设，大力推进军民融合和

供给侧结构性改革，拓宽企业发展空间。

新品发布集中期到来
互联网电视厂商刀兵相见

■ 刘楠

据经济之声《天下财经》报道，每年三、四

月份都是电视机新品发布的集中爆发期，今

年的厮杀更加猛烈。面对消费升级，不少厂商

都打出了“人工智能”的概念。但是用户的客

厅离人工智能究竟还有多远？

新老品牌聚集 这个春天真热闹

今年春天，电视机行业可谓是热闹非凡。

3 月 29 日，乐视推出 Unique 系列高端产品，

紧接着小米，微鲸等互联网电视厂商也纷纷

推出新品。同时，索尼、TCL 和长虹等传统家

电企业也不甘落后。奥维云网副总裁董敏介

绍说，新品牌的涌入让这个行业更加热闹。

董敏说：“从 2015 年到 2016 年国内电视

行业增加了 15 个新品牌，今年的热闹程度更

胜以往。”

事实上，今年此番新品的集中爆发，本质

上是行业重新洗牌后的又一轮竞争，当互联

网电视占据了大多数新兴家庭的客厅时，传

统家电厂商已然无法保持淡定，数据显示，

2016 年中国彩电市场互联网电视渗透率达

到 84.7%，已经成为消费标配。

竞争无底线 厂商“撕破脸”

厂商之间的竞争也更加惨烈。例如从 4
月 1 号开始，某品牌官方微博发布了题为：

“别瞎乐了”、“来搞视了”、“该吃药了”、“这就

完了”四款预热海报，以“乐视药玩”为主题说

明自家新品与同尺寸的乐视电视相比有着明

显的价格优势。

过去，大家无论私底下怎么刀兵相见，至

少表面上仍然相互称呼为“友商”，像这么赤

裸裸的攻击还是第一次。从一个侧面也印证

了目前行业竞争的激烈程度。对此，乐视致新

市场营销负责人任冠军也很无奈：“我觉得这

是一个无底线的竞争，我们已经不屑于去回

应了。一个企业踏踏实实的把产品做好，用户

自然会用脚投票。”

科技自媒体人“万能的大熊”认为，乐视

树大招风，被攻击也在所难免：“2012 年乐视

开始做电视并且颠覆传统电视行业之后，层

出不穷的出现过七八十个互联网电视品牌，

然而现在这些品牌大多数都销声匿迹了，而

这些新老牌电视机企业在看到乐视独占鳌头

时，不免起意分一杯羹，但事实上目前市场上

互联网电视品牌格局其实已经定了，以乐视

现在的体量来说，已经没有办法将这个它从

行业第一的位置拉下来了，因为洗牌已经结

束。”

“低配低价”成为新特点

不久前，小米公司也发布了新产品，43
英寸的电视机售价仅为 2099 元。对于这个产

品，科技自媒体人“万能的大熊”认为，低价之

下，是低配置的现实。“小米这次发布的不是

旗舰产品，而是一个低端产品，既不好看也很

笨重，配置比较低。语音识别功能也只能说是

凑活，主要用的是搜狗语音识别和‘出门问

问’。”

过去互联网品牌推出的新产品大都是高

配置低价格，或者是成本定价。如今的小米的

“低配低价”用意何在？董敏认为，这反映了行

业的一个新特点。“面板占到整个电视机成本

的 60%左右, 过去一年有些面板的价格上升

了 50%。所有有些品牌在成本压力下会推出

一些低成本的机型。第二，有些品牌已经过了

红利收割期，现在必须做大销售渠道，做多产

品品类，一些低成本的电视就会出来。”

人工智能进客厅需要更多时间

此外，本轮新品发布的一个特点就是各

家厂商普遍重视人工智能。多个品牌不约而

同的发布具有语音交互功能的互联网电视，

将人工智能的语音技术推向前台。虽然有业

内人士认为人工智能的实用性有待加强，但

是董敏仍然表示，人工智能在互联网电视行

业还处在起步阶段，想要走进用户的客厅，要

留给电视厂商多一些时间。

董敏表示：“看人工智能的发展，还要看

能否在人机交互上实现无缝连接，在内容选

择上是否足够丰富，是否有足够多元化的东

西来配合人工智能。”

投身雄安新区建设 央企已经准备好

“放心茶到大华”专家伸出大拇指
虞富莲演讲《巴蜀古茶树资源的多样性与茶产业的关系》

荫聚精会神聆听虞富莲教授演讲

■ 本报记者 樊瑛 张建忠

4 月 1 日，春日的大华国际茶城喜事盈

门，“欢迎虞富莲教授莅临大华国际茶城指导

交流”的大幅标语横挂在茶城 2 号楼门前，中

国茶界权威专家、中国农业科学院茶叶研究

所研究员、全国农作物品种审定委员会茶树

专业委员虞富莲教授莅临大华国际茶城，进

行《巴蜀古茶树资源的多样性与茶产业的关

系》的专题演讲，本次活动由四川省茶馆协

会、西南茶文化研究中心主办，大华国际茶

城、成都市茶楼协会协办。对于大华国际“放

心茶到大华”的先进经营理念，虞富莲教授伸

出大拇指表示高度赞赏。

一次严谨的科学家真传
长知识开眼界

下午 14:30，虞富莲教授《巴蜀古茶树资

源的多样性与茶产业的关系》的专题演讲在

大华国际茶城 A 区一楼会议大厅举行。本次

演讲由大华国际茶城副总经理段逸丹主持，

西南茶文化研究会中心主任孙前，四川省茶

馆协会会长、大华国际董事长王利民，四川省

茶馆协会副会长王挺，四川省花秋茶业有限

公司董事长喻长根，四川省音乐学院教授邢

万里，天下茶友网 CEO 杨健，企业家日报记

者及来自全省各地的茶商、茶友、大华国际茶

城员工近 100 人聆听了虞富莲教授的演讲。

西南茶文化研究会中心主任孙前在致辞

中说到：虞富莲教授受西南茶文化研究会中

心邀请入川八天以来，在四川考察了邛崃花

秋茶园、雅安蒙顶山茶园、荥经枇杷茶、峨眉

山茶园后，今天这一站虞教授专门为我们带

来的是一场生动的、关于巴蜀四川古茶树资

源的专题讲座。这是一位严谨的科学家的真

传，长知识开眼界。

“放心茶到大华”
将健康茶带进千家万户

四川茶馆协会会长、大华国际董事长王

利民作了热情洋溢的致辞，并表达了对虞富

莲教授及夫人莅临大华国际茶城的感谢之

意。王利民在致辞中说到：特别感谢西南茶文

化研究中心孙前主任精心组织策划了这场活

动，虞教授是中国农业科学院茶叶研究所的

著名茶学专家，编著了《中国古茶树》、《中国茶

经》、《茶叶大典》、《茶树良种》等 10 余册书籍，

是为振兴中国强茶梦做出贡献的专家之一，

在此，让我们向虞教授表示最崇高的敬意！

王利民特别介绍了大华国际茶城树立的

“放心茶到大华，大华健康养生茶”的经营理

念。他说，长期以来，消费者都非常重视农产

品的质量安全问题，因此大华国际茶城选择

做好“放心”两字，把云、贵、川海拔 1000 米以

上原生态、无污染、有标准的茶产品定位为

“放心”茶产品，以弘扬茶文化、做强茶品牌、

振兴茶经济、实现茶健康为目标，弘扬茶孝

道、茶礼仪、茶养生优秀中华传统文化，以原

生态区域如峨眉山、蒙顶山、乌龙山、米仓山

海拔 1000 米以上的茶叶为原料，以最传统的

藏茶（黑茶）工艺、以最节省劳动力成本的好

产品、健康产品为基础，以茶馆为据点、以大

妈为推手，争取 3 至 5 年实现 1 万个茶馆、1
万个社区、100 万个家庭了解放心茶、了解放

心农产品。茶文化渊源流长、博大精深，我们

要将“放心茶到大华”的先进经营理念传递给

每一位茶友，将健康茶带进千家万户，让我们

共同努力为中国强茶梦做出贡献！

开发“放心”茶
利用古茶树大有作为

虞富莲教授指出，广义的巴蜀是指今四

川省全部、重庆市全部以及湖北省西北部的

神农架林区，贵州省北部的赤水、道真、务川，

陕西省秦巴山区的资阳、镇巴、西乡、宁强、南

郑等地。巴蜀古茶树资源与巴蜀文化圈几乎

是重叠的，表明哪里有古茶树资源哪里就最

早产生茶文化。目前已知的巴蜀古茶树物种

有疏齿茶、南川茶、秃房茶、大树茶等。物种虽

不多，但具有从原始型到进化型的类型，表明

川渝黔一带是属于茶树原产地范围。巴蜀是

人类利用茶的发祥地，也是最早的茶叶集散

中心。

虞教授从古茶树、古茶园、野生型茶树与

野生茶树的区别、栽培型茶树与栽培茶树的

区别四个方面理清了有关古茶树的概念。

他介绍说，古茶园指百年左右的栽培茶

园，古茶园年份不等于生长的茶树树龄。古茶

树一般指自然生长或栽培年份在百年左右的

茶树，与茶树树型、树体大小无关。古茶树是

珍贵的自然资产，被称为“活的文物”“绿色化

石”，是人类与自然和谐的碑石。

虞教授指出，古茶树具有遗传多样性，是

研究茶树起源与传播、茶树植物学分类以及

进行新品种选育的重要材料，中国古茶树的

数量之多、树体之大、物种之丰富为全球之

冠。古茶树是世界茶树原产地的依据之一，是

茶产业转型升级开发新产品的物质基础。从现

今多个茶企利用古茶树所制茶品质看，香气较

高，滋味醇厚，有的别具特色，有的隐伏着创制

新产品的潜力。利用古茶树资源可以开发出市

场需要的多元化产品，尤其是不同消费人群喜

欢的茶叶，如白领的益思茶、司机的提神茶、妇

女儿童的低咖啡因茶、老年人的降血糖茶、降

血脂茶等。此外，欧美国家很喜欢喝加香料的

茶，能否多开发天然花香型的茶供外销，这些

都是拉动茶叶消费的新亮点，当然古茶树的开

发需要企业与科研院校相结合。

据了解，目前全国饮茶人群中，老年人约

占 40%，中年占 30%、青年占 28%、其他占 2%，

扩大中青年人的消费是最大的潜在市场。

虞教授强调，要通过搞茶旅一体化，坚持

“保护中开发、开发中保护”，秉持“茶旅融合，

一三互动，接二连三”的发展思路，有条件的

地方可以适当建设以栽培古茶树（非野生型

古茶树不可）为中心的旅游点，以拉动茶叶消

费的新卖点；要不断扩大消费人群，改进茶

馆、茶楼经营方式，把更多年轻人从咖啡馆吸

引到茶馆。

虞教授以他多年对古茶树实地考察的真

实图片和及亲身经历，使演讲生动而富有感

染力，赢得了茶友们的一致好评。

虞富莲教授演讲后耐心解答茶友的问题。

茶友们来自四川省各地，提问踊跃。大家一致

感到，虞富莲教授作为国内知名茶树专家，使

茶友们增长了知识，开阔了视野，为推动四川

省茶产业发展，尤其是对大华国际“放心茶到

大华”的先进经营理念注入了新的活力。

荫四川省茶馆协会会长、大华国际董事长王利民
作热情洋溢的致辞

荫四川省茶馆协会副会长王挺提问

荫虞富莲教授演讲

荫虞富莲教授（左三）在他编著的《中国古茶树》书
上签名留念

荫西南茶文化研究中心主任孙前致辞

公司 Company


