
近日，由中国酒业协会主办的 2016 年度
“青酌奖”酒类新品 TOP10 发布盛典在泸州
市举办，鲁酒有景芝、花冠、趵突泉、国井等四
大品牌入围。

据了解，本次“青酌奖”酒类评选对于参
选酒样的要求，结合国际惯例，除必须是
2016 年上市的新品外，对申报企业产品的食
品质量安全、理化指标、卫生指标、检验合格
证明、产销量等，在初审阶段都进行了严格的

审查。此外，评审活动邀请的评委更是来自行
业、市场、媒体、消费的各个层面，评审过程颇
为严格。

山东省四家鲁酒企业代表新品荣获
2017“青酌奖”年度酒类新品 TOP10，它们分
别是:山东景芝酒业的 38 度景芝 8 年浓香型
白酒、花冠集团的 38 度金冠蓝钻浓香型白
酒、济南趵突泉酒业的 39.8 度“参玖捌”趵突
泉特酿浓香型白酒，荣获白酒组 33-40 度“青

酌奖”年度酒类新品 TOP10。山东国井扳倒井
酒业的 52 度国井小王子国井香型白酒荣获
白酒组 50-52 度“青酌奖”年度酒类新品
TOP10。

据介绍，以上四家酒企均为山东白酒行
业领军企业，“青酌奖”荣誉的获得，代表着山
东白酒在全国的影响力进一步扩大，对山东
其他酒企的发展也必定能起到引领和促进作
用。 渊齐晚冤

学医出身的汪俊林，虽然外形儒雅，书
生气十足，但却是行业的“资本大鳄”，而汪
俊林的经历也非常丰富。在做郎酒前，曾在
四川著名民营企业恩威集团当过医药研究
所所长，之后出任泸州制药厂厂长。

1994 年，以泸州制药厂转制构筑了民

营宝光医药集团。2001 年，汪俊林上演资本
收购大戏，将总资产 15 亿元、净资产 6 亿
元的四川酒业“六朵金花”之一的郎酒揽入
怀中，而通过掌控郎酒，宝光药业又顺利借
壳成都华联。汪俊林以超亿元身家成为“白
酒首富”。2012 年福布斯中国富豪榜单，汪

俊林以 81.9 亿元排第 67位。
目前，在其带领下，郎酒的短期发展目

标是 2018 年销售额达到 100 亿元，利润率
保持 20%以上。汪俊林提出，长远来看郎酒
人应该有更大的目标追求并有为之努力的
决心和勇气，只有不断更新对自己的要求，

才能持续壮大郎酒，才能持续壮大税收，才
能持续壮大郎酒干部员工的个人发展。

汪俊林的观点独树一帜，他强调，企业
的社会责任首先体现在履行好自身的职
责，保证每一瓶郎酒出色的品质。其次才是
对社会所做的贡献。 渊王哉冤

Ⅰ人物名片Ⅰ

汪俊林，1967 年出生。

1992年初到泸州制药厂，后来

将当时年收入仅 200 万的制

药厂打造为年收入过4亿的民

营宝光集团。先后让泸州制药

厂、四川长江机械集团和郎酒

集团3个大企业起死回生。目

前，担任四川郎酒集团有限责

任公司董事长等职。
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2016 年酒业持续复苏，在此背景下，大
单品战略和名酒复苏的话题成为本届糖酒会
的焦点之一。3 月 20 日，贵州董酒股份有限
公司总裁刘智涛接受南方日报、南方都市报、
南方+、并读联合专访时表示，白酒已经由黄
金十年的整体扩容式增长，变为以名酒为主
导的挤压式增长，未来缺乏历史底蕴的中小
品牌企业，其竞争和生存环境将更加惨烈。

优势资源加速向名优产品集中
去年以来，一线名优酒品如茅台、五粮

液、国窖 1573 等纷纷涨价，为其余品牌拉开
竞争空间，白酒市场似乎开始触底反弹。那
么，作为目前“老酒”市场交易活跃度仅次于
茅台的品牌之一，董酒如何看待市场的这波
机会？

“高端酒复苏，其实是供过于求的情况下，
行业资源向名优产品集中的表现。而消费升
级，也给部分民酒向轻奢升级提供了机会。”刘
智涛说，为了抓住机会，董酒通过品鉴会、工业
旅游等方式，加大了消费者体验的力度。

在刘智涛看来，随着消费不断升级，企业
的思维应该由原来以企业为主导的思维方
式，转变为开始理解和满足消费者的需求。

“营销方面，我们会去分析中产消费者相信的
渠道有哪些；产品开发方面，则用消费者的决

策心理和思维去倒推，去指导产品研发。我们
的计划是从消费名酒的主力人群中去寻找喜
欢自身产品口味、香型的人群，通过分化、扩
展和巩固来扩大市场份额。”

白酒行业两极分化在加剧
对于白酒行业的未来走势，刘智涛认为，

目前白酒行业两极分化在加剧，全国性的一
些名酒销售稳中有升，品牌的集中度在进一
步提高，而其他中小企业或者没有历史底蕴
和品牌的企业竞争将会变得更加激烈。

“从 2010 年到 2015 年，白酒产业产能过
剩明显，产能在放缓，白酒行业已经从黄金十
年的扩容式增长，改变为以名酒为主导的挤
压式增长。”刘智涛表示，名优酒企销售规模
在增长，但白酒规模并没有大幅度增加，未来

有机会的是以下三类产品：一是价格或香型
有着明显区隔的全国性品牌；二是有较好消
费者基础的区域性品牌；三是有历史渊源的
小众品牌。

在刘智涛看来，小众酒的品类表现目前还
不够明确，地域性品牌，受高端酒提价的影响，
空间会有所增大，但因一线品牌挤压式增长，
也会有受到影响的一面。除了上述三类产品之
外，其他小品牌今年的日子不一定会好过。

至于上述三类产品之外的品牌能否通过
积极拥抱互联网获得一线生机，刘智涛认为，
其实对于所有触网的酒类品牌而言，都要思
考线上主销品牌和线下主销品牌区隔的问
题，“不是说线下主销品牌不能去线上销售，
而是说线下主销品牌势必要考虑线下实体的
成本体系。”

白酒感官三大标准
7月 1日起实施
终于可以接地气地
介绍酒了
姻 微酒团队

4 月 1 日，记者获悉，由国家质量监督检
验检疫总局、国家标准化管理委员会批准，并
于去年年底通过的 GB/T 33405-2016 白酒
感官品评术语、GB/T 33406-2016 白酒风味
物质阈值测定指南和 GB/T 33404-2016 白
酒感官品评导则，三个关于白酒感官评价方
面的标准，将于今年 7 月 1 日起，正式实施。

感官检验，就是品评、尝评、鉴评等，它是
利用人的感觉器官———眼、鼻、口来判断酒的
色、香、味，然后给出风格评价的方法。具体说，
就是用眼观察白酒的外观、色泽和有无悬浮
物、沉淀物等；用鼻闻白酒的香气，检验其是否
有酸败味及异味等；将酒含在口中使舌头的味
觉与鼻子的嗅觉对白酒形成综合感觉。

由于之前白酒的感官描述语，以及各个
标准，专业性太强，不接地气，没有一定的专
业素养很难理解和掌握，不利于白酒知识的
传播和普及。

另外，之前对白酒感官方面的要求，只在
国家标准里有 一些白酒感官方面的描述，并
没有针对白酒的细分标准，更没有对白酒品
评方法的科学性要求，不注意时间、地点、环
境等条件的影响，指引性不强。

但随着消费者需求从量向质的转变，以
及我国白酒工业的快速发展，对感官分析技
术的需求日益增长，对感官分析标准的需求
也不断增加，并且要求传统的感官评价也需
要向科学化转变。从这个方面说，这三个感官
标准的出台对推动白酒行业的发展，以及白
酒知识的传播极具指导意义。

有酒检中心的专家也指出，这三个标准
的出台，第一，有利于白酒感官品评术语的标
准化，尤其是酒类风味轮在感官科学评价体
系中的应用，可以在此基础上构建消费者能
够听得懂的描述体系。第二，体现了白酒感官
品评开始借鉴食品感官科学的工具，更科学、
更合理，更凸显出与国际的接轨。第三，在更
高程度上来讲，国际化的语言能有助于白酒
的国际化；更易懂的描述，有助于白酒知识的
科学传播和年轻化。

蓬莱检出近 4万瓶
进口葡萄酒标签不合格

近日，山东蓬莱检验检疫局对两批来自
智利的近 4万瓶、货值 9 万多美元的进口干
红葡萄酒进行规定检验时发现中文标签均不
合格，这是蓬莱检验检疫局一个月内检出的
连续两批预包装葡萄酒不合格。

蓬莱检验检疫局业务检验工作人员按照
规定对此两批次进口干红葡萄酒做出了不合
格判定，及时指导并监督有关进出口企业按
要求进行了全面整改。目前进口葡萄酒数量
明显增长，尤其是进口预包装葡萄酒增幅明
显，检验检疫业务工作人员通过严格标签备
案管理及审核、加强现场查验和实验室检测、
强化后续监管等多种方式方法和管理手段，
采取多措并举以全面保障进口葡萄酒质量绝
对安全。 渊秦雪丽 刘业生 杨丽娜冤

五粮液推出
祥龙富贵大坛酒

由宜宾五粮液股份有限公司出品的巅峰
之作———52 度真龙酒祥龙富贵大坛酒，是宜
宾五粮液股份有限公司历史上首款推出的与
龙文化相结合的高端精品酒水。每一滴都是
取自 600多年明朝古窖池，由多位酿酒大师
历经三年精心调配而成，口感甘美，入喉净
爽，诸味协调，恰到好处。酒瓶是以乾隆年间
的斗彩动龙瓶为原型，采用景德镇黄釉瓷纯
手工烧制而成。

据悉，一直以来，宜宾五粮液股份有限公
司推出的限量坛装酒，都深受消费者喜爱，并
且升值空间巨大。 渊吴敏冤

张裕力图转型
全球葡萄酒品牌运营商

在日前举行的“聚焦大单品，一起做先
锋———张裕先锋春季经销商答谢酒会”，张裕
公司宣布：张裕先锋国际酒业 2016 年瓶装葡
萄酒进口量达到 714 万瓶，较上年增长
216%。根据海关数据，以 2016 年瓶装葡萄酒
进口量而言，张裕先锋国际酒业在国内瓶装
葡萄酒进口商排名中跃升至第六位。

据介绍，张裕每一款进口酒大单品，都要
力争成为该国葡萄酒品牌在中国市场销售量
的前三名。到 2020 年，张裕力争实现进口酒
业务占到公司总销售额 30%的目标。张裕公
司总经理周洪江表示：“张裕在把国产葡萄酒
品牌做大做强的同时，也将加大对旗下国际
品牌的支持，推动张裕向‘全球葡萄酒品牌运
营商’转型。” 渊陈庄冤

劲牌保健酒技术项目
获湖北科技进步一等奖

3 月 30 日下午，湖北省科学技术奖励大
会在武汉召开，劲牌公司主导完成的“保健酒
现代制造关键技术及产业化”项目获得 2016
年湖北省科技进步一等奖。

据介绍，此获奖项目重点围绕保健酒配
方设计、现代化制造、食品安全与品质控制等
方面开展系统研究，创新了保健酒配方设计
与功效评价新方法、创立了国内保健酒数字
化生产新技术、建立了小曲白酒自动化生产
新工艺、创建了保健酒“一体化”安全与质量
技术管控体系，取得了系列突破性成果，实现
了产业化应用，解决了诸多困扰保健酒行业
的难题，推动了中国保健酒行业的技术进步
和转型升级。 渊杨波冤

市场消费需求加速向名酒集中

鲁酒四大品牌再获殊荣

白酒市场历来竞争激烈。（资料图片）


