
3 月 21 日，在成都举办的“中国酒业的
传承与创新”高峰论坛上，仰韶酒业董事长侯
建光被授予“中国酒业年度经济人物”称号。

据评选组委会介绍，本届中国酒业年
度评选的初衷在于梳理转型之年酒业的新

变化、新趋势，盘点具有创新精神与领导力
的酒业人物与品牌，旨在为行业与板块未
来的发展树立新的标杆、注入新的动力。

组委会在给予侯建光的颁奖词里这样
写道：他们在酒业经济领域纵横捭阖，有格

局，敢创新，呈现出企业家精神的锐意进
取，他们以精准的商业预判和务实的市场
探索，在充满挑战的 2016，加速了中国酒业
的复苏历程。

在酒行业的深度调整时期，侯建光所

领导的仰韶掷地有声地用连续五年持续攀
升 30%的业绩成功地应对了格局的变化和
市场的竞争。而他的顺势而为、逆势增长、
匠心坚守、科技创新，也无疑证明了是豫酒
振兴的希望与方向所在。 渊王易冤

Ⅰ人物名片Ⅰ

侯建光，1968 年 7 月出

生，河南省渑池县洪阳镇人，

1997年9月加入中国共产党，

本科学历，高级工程师，仰韶酒

业的坚定掌舵人。在豫酒板块

的振兴过程中，他以匠心与创

新引领仰韶强势崛起，成为豫

酒板块工匠精神与香型研发的

灵魂人物。

中国酒周刊
设立信息采集中心

邀请书
为了进一步拓展信息采集渠道，

聚集、整合有效资源，形成报企联动的
快速机制，本刊决定：在全国各地设立
信息采集中心(站)，业务范围包括信
息采集、运营代理、征订发行等。

凡有意承担设立“中国酒周刊信
息采集中心”重任的有志之士，请将个
人简历和联系电话等信息，发至邮箱
3086645109＠qq.com，具体商谈工作
流程和相关待遇。

邀请热线院13980606808

权威性·指导性·专业性·唯一性·信息性·服务性

国内统一刊号：CN51—0098 邮发代号：61—145、61—85

全年定价：250 元 零售价：5.00 元

2017 年 4月 1 日 星期六 农历丁酉年 三月初五 第 071 期 总第 8822 期

营运专线：13980606808 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 主编：王聪 责编：袁红兵 版式：黄健今日12版

地址：四川省成都市成彭立交内侧 电话：(028)87369123 87363110 电子邮箱：3086645109@qq.com 中国企业家网：www.zgceo.cn 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷

做 中 国 企 业 的 思 想 者

ENTREPRENEURS' DAILY

Alcohol artS
酒道·酒界要闻

酒业周讯玉Wine weekly

Ⅰ引领中国酒界传媒Ⅰ

028-87369123
028-87363110

独家
运营成都一加一加一文化传媒有限责任公司
热线
电话

监督
电话

业务邮箱：3086645109@qq.com

姻 金晓岩

3 月 25 日，一年一度被称为酒水行业风
向标的春季糖酒会落下帷幕，各大酒企和经
销商齐聚成都，虽然随着社会的发展，厂商之
间不再单一地依靠糖酒会进行交易，但通过
酒企们的动态也能窥探到行业发展趋势。

★川酒止跌回升
据华夏时报报道，记者注意到，除了为数

不多的白酒企业们出现，本届糖酒会参展数
量最多的是葡萄酒及国际烈酒企业，共有超
过 300 家企业参展。

只是和往年相比，酒企们热情有所下降，
一位来自法国的进口商表示，从今年开始不
再设展位，而是通过酒吧等其他方式和经销
商沟通。这在业界看来，也是和行业刚刚经历
了调整期有关。

在 2012 年以前，一瓶茅台最高炒到
2000 元不稀奇，那时候也堪称白酒行业最后
的黄金时代。直到 2013 年三公消费限制等因
素影响，导致各大白酒企业销售一落千丈，和
经销商的关系也从“命令”到“合作”，事实证
明 3 年后，白酒行业的调整期终于逐渐结束
了，现在茅台和五粮液等核心白酒产品价格
又出现了回暖趋势，已经实现了千元左右的
价格状态。

目前，以酒业上市公司为代表的酒业经
营业绩的一路高歌猛进反映了酒行业基本面
向好的态势。

“当前，中央提出要大力振兴实体经济，
这是酒业发展的一个重大利好。”中国酒类流
通协会会长王新国在云酒头条财经论坛上对
记者表示。确实，当前对于酒行业乃至整个实
体经济而言，是一个非常关键的转折时期，是
一个决定未来走势的分水岭。而一些酒业上
市公司的业绩已经给出了积极的答案。

今年初，四川白酒金三角协会通报了
2017 年白酒大本营四川省白酒企业的发展
情况，会上透露，2016 年 1-11 月，四川省规
模以上酒企产量 355.9 万千升，增长 9%；95
户白酒重点监测企业完成主营业务收入
1046.03 亿元，增长 7.86%；利润 125.97 亿元，
增长 13.19%。预计 2017 年全省白酒销售收

入增长 6%以上，销售利润率接近10%。

★从追销量到追利润

即便是调整期和寒冬期，白酒行业其实
一直没有放弃增长，只是追求的目标不一样，
如果说过去 3 年是追求销量去库存，扩大销
售规模，那么现在追求的则是利润更多。

枝江酒业总裁曹荣开表示，在整个消费
升级的大背景下，白酒消费将会面临着一次
大的升级，表现最为明显的是 10 块钱、15 块
钱低价位的光瓶酒，这种现象将被打破。未来
消费价位和消费理念双升级的概念将重塑大
众酒行业竞争的导向。

在本届糖酒会上，记者了解到已经有水
井坊、洋河等多家酒企推出新高端产品。虽然
酒企相继杀入高端，但也引起外界质疑，价格
提升的同时，能否卖出去却是一个值得思考
的问题。“不担心，市场消费基础已经具备，加
之物价上涨等因素影响，消费者的购买能力
也随之上升。”洋河市场总监朱昭鑫说。

根据《2017 线上酒业消费报告》显示，
2016 年中国酒行业销售额实现近 9900 亿
元，增长率为 6.5%，对比前两年分别为 3.9%
和 5.1%的增长率，酒行业市场逐步回暖。在
整体市场交易规模扩大的同时，消费主力群
体年轻化，各地酒类商品消费差距缩小，高端
高频消费者向一线城市周边地区及其他二三

线城市扩散等趋势越发显现。
值得一提的是，由于目前 2017 年全年数

据还没公布，从酒企发布的 2016 年中报业绩
数据也可以看出，企业利润主要贡献者依然
是高端酒的销售。

据不完全统计，山西汾酒 2016 年上半年
营收中 64%来自中高档白酒；而在酒鬼酒
2016年上半年 2.91亿元的营收中，78.7%来自
酒鬼系列，而今世缘酒业的大部分营收也来自
处于中高端的“国缘”与“今世缘”系列酒。

根据茅台 2015 年财报显示，茅台酒和系
列酒的毛利率分别是 93.62%和 52.89%，差
距近一倍。

★白酒多元化
除了高端化，多元化也成为了今年白酒

企业的热搜词汇。
其中，和葡萄酒一样，白酒酒庄成为了一

种新的业态存在。据了解，白酒酒庄是一个以
酒庄为主体，集白酒酿造、酒庄主题旅游、酒
庄主题农业三产业联动的大酒庄经济。

此外和传统的经销体系不同，网络定制
酒也成为白酒行业中一种新的形式存在。例
如酒仙网正在源源不断地研发出适合互联网
销售的爆款。

另外，记者注意到，过去的 2016 年，女性
酒、利口酒、果露酒等产品受到追捧。在当下，
小众酒饮料化、快消化、年轻化、低度化等趋
势愈加明显。而年轻消费群体的成长和技术
手段变革都是促进酒业市场产品多元化的推
手。

对此，天佑德青稞酒销售公司副总经理
陈明峰在接受记者采访时也认为，从黄金十
年到行业调整期，未来 5 至 10 年，白酒整体
市场规模预计可达 6600 亿。

“接下来的白酒行业必将出现品类的分
化，产业发展将从逐步分散向集中发展，产业
内部会有一个持续变化的强弱分化过程。同
时，随着大众消费时代的到来和年轻消费群
体的成长，酒水消费升级到更加理性和个性
化的阶段，将有越来越多的消费者更加关注
健康与时尚，消费需求面临更加多元化的细
分。而原料差异，无疑是白酒行业品类分化的
重要差异化元素。”陈明峰表示。

长城葡萄酒
去年销售量下滑 9%

中国食品有限公司发布 2016 年全年业
绩公告显示，截至 2016 年 12 月 31 日，中国
食品实现收入 279.86 亿港元，同比增长
0.5%；实现净利润 5 亿港元，同比增长
815.2%。其中，酒品类分部实现收入 25 亿港
元，同比增长 9%；酒品类分部利润为 1.11 亿
港元，同比增长 18.1%。值得一提的是，作为
酒品类业务主要业绩支柱的国产葡萄酒品牌
长城销售量下滑 9%。

业内人士分析，国内葡萄酒行业自 2014
年下半年开始逐步回暖，预计未来数年市场
规模仍然保持个位数年增长率。个人消费和
商务消费重新占据主导地位，红酒消费渐趋
理性，性价比将持续受消费者关注。主动饮用
葡萄酒的趋势在年轻消费人群中正在逐步形
成，加之中产阶级的崛起，葡萄酒消费增长空
间具有潜力。目前国内葡萄酒市场仍由国产
葡萄酒主导。 渊刘一博 武媛媛冤

金徽酒荣获
最具投资价值中国酒业
上市公司

3 月 21 日，由中国酒类流通协会主办的
“实业与资本中国新经济的酒业力量”2017
财经论坛暨中国酒业上市公司年度峰会在成
都举行。行业协会领导、著名经济学家、知名
媒体代表、券商代表以及上市酒企领袖等
200 多人出席了峰会，并就宏观经济、酒与资
本、酒业上市公司生态等话题展开了精彩演
讲，同时举办了圆桌论坛。通过社会广泛参与
投票，权威机构专家认真评选，金徽酒荣获

“最具投资价值中国酒业上市公司”称号。
金徽酒股份有限公司是全国最早、国家

首批确认的中华老字号和全国白酒百强企
业。近年来，金徽酒推动以健康消费激发正能
量为核心的品牌价值建设，坚持质量为本，诚
信经营，立足于强有力的技术和人才优势，着
力于未来的发展创新，稳中求进开拓市场，为
实现建成中国大型白酒酿造基地、跻身中国
白酒 10 强的目标而不懈努力。 渊刘明冤

McWilliam’s麦威廉
葡萄酒大师班在沪举行

3 月 24 日，McWilliam’s 麦威廉葡萄酒
大师班在上海安达仕酒店成功举办。在家族
第六代接班人兼酿酒师 Scott William 的带
领下，现场来自业界的媒体朋友和嘉宾回顾
了拥有近 140 年历史的 McWilliam’s 麦威廉
酒庄的发展过程，并品鉴了 6 款来自罕伍德
（Hanwood）、希托普斯（Hill-tops）和坦巴伦巴
（Tumbarum-ba）产区的麦威廉葡萄酒。作为
引领新南威尔士州（New South Wales）葡
萄酒行业发展的先驱，McWilliam’s 麦威廉除
了发展已经相当成熟的 Hanwood 产区，也非
常关注近来在全球崭露头角的小众产区，诸
如在现场喝到的希托普斯（Hilltops）和坦巴
伦巴（Tum-barumba）。 渊新晨冤

“时光记忆”
泸州老窖怀旧酒品鉴会隆重
举行

姻 张瑜桐

3 月 29 日，以颇具情怀的“时光记忆”为
主题的泸州老窖怀旧品鉴会在美丽的哈尔滨
举行。泸州老窖怀旧酒类营销有限公司董事
长李爱萍、黑龙江省侨联哈尔滨市侨商会领
导及会员，以及业界精英、媒体人士共计 130
余人参加了此次别开生面的品鉴会。

会上，泸州老窖怀旧酒类营销有限公司
董事长李爱萍女士做了精彩发言，首先她对
百忙中赶来参会的嘉宾朋友表示了热烈的欢
迎和衷心的感谢。她强调，在中央八项规定出
台后，泸州老窖公司主动担当社会责任，提出
了以“节约、环保、健康”的产品述求和品牌理
念。而本次品鉴会的主角，以“怀旧”为核心述
求的公务接待用酒———泸州老窖特曲 60 版
80 版和大曲酒，正是在这样的大背景下应运
而生！

据了解，泸州老窖怀旧酒推出了三款产
品，这三款产品在设计理念上颇具特色：通过
恢复 60 年代、80 年代等老包装的方式，让许
多消费者回忆起当年的味道。与此同时，三款
产品不仅盛装了国宝窖池所酿造的优质酒
体，而且在营销方式上也独具特色：通过限量
版发放酒票及直营团购的模式进行销售。“通
过这样的方式，能够保证产品的专属性、珍贵
性和可靠性。”李爱萍表示，我们将以最优惠
的价格，最优良的品质，最贴心的服务，为您
的健康保驾护航。

与会，来自泸州老窖的高级品鉴师蔻淑
婷还为大家讲解了中国白酒的品鉴之道。她
表示：“品鉴一瓶酒需要的三个步骤：观、闻、
品。观：轻摇但见挂杯的酒液在杯壁如丝绸般
款款滑落，心已如这般清澈澄明；闻：酒杯微
倾。酒韵初识醒酒闻香，窖香优雅；品：探味舌
尖，绵甜爽净，轻砸慢饮，味至神清，余杯渐
尽，柔和协调。”

活动中，企业员工不仅为参会宾朋表演
了精彩纷呈的怀旧版节目，还准备了精美的
晚宴。可以说，本次品鉴会在一片祥和、特别
的氛围中，完满地落下了帷幕。

从求量到求利 川酒变革路线图浮出

泸州老窖怀旧酒类营销有限公司董事长李爱
萍女士做精彩发言
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