
浙江农民收入领跑
全国32年的背后

■ 黄筱 陈晓波

农村常住居民人均可支配收入

圆圆愿远远 元，比上年增加 员苑源员 元，同比增

长 愿援圆豫……近期，国家统计局浙江调查

总队公布了浙江农民 圆园员远 年的收入情

况。至此，浙江农民连续第 猿圆 年成为全

国省区农民“创富状元”。

七山二水一分田，面对有限的自然

资源，浙江农民是如何交出这份成绩的？

记者走访多个普通农家，探究浙江农民

收入领跑全国 猿圆 年的背后。

边创业边学习院
来自快递之乡的野 奋斗史冶

被称为中国快递之乡的杭州桐庐县

钟山乡不仅走出了“三通一达”等民营快

递企业的掌门人，越来越多同乡人跟随

着他们的脚步，离开大山从事快递行业。

钟山乡歌舞村是中通快递董事长赖

梅松的老家，该村党支部书记张明星介

绍，全村劳动力 员员苑缘 人，从事快递行业

的有 愿园园 多人。徐银芳是歌舞村外出从

事快递行业的其中一人，十多年前他刚

到申通快递杭州分公司打工时，只有 圆园
岁出头，原本只有初中文化水平的徐银

芳并没有止步于做一个普通快递员。

徐银芳现在已经从一线快递员成为

申通快递杭州分公司余杭临平承包区的

业务负责人，年收入超过 缘园 万元。徐银

芳还带出更多同乡人进入快递业，平均

收入从 猿园园园 元到突破 源园园园 元。

浙江民营经济发达，很多乡镇都有

自己的“招牌”产业，留下来的农村居民

在家门口就能找到合适的打工去处，而

走出去的农民则通过提高就业技能，适

应新经济发展带来的就业机会。据统计，

圆园员远 年浙江省实体经济发展平稳，占浙

江农民收入半壁江山的工资性收入再次

实现突破，同比增长 愿援缘豫。

一年游客过万院
野 绿色经济冶让城里人羡慕

冬天并不是舟山的旅游旺季，但在

舟山定海南洞村村民袁其忠的农家小院

里却是人来人往，厅堂内外挂着年味十

足的灯笼、福字、对联。袁其忠说，以前这

个海岛小山村经济落后、交通不便，大部

分人都到城里打工，梦想成为城里人。

开展美丽乡村建设后，小山村的绿水

青山、清新空气成了城里人稀罕的“宝

贝”，拓宽道路便利了交通、改造旧房子

变成仿古民居、垃圾回收分类美化了环

境。袁其忠和老伴开起了农家乐，他粗略

算了 圆园员远年到他们家吃饭、游览的客人

超过万人，一家十口家庭年收入超过

员园园 万元，“农村和城市的收入、生活质

量差距缩小，现在是城里人羡慕我们农

村人。”除了农家乐收入外，袁其忠和老

伴每月还能拿到 猿缘园园 元养老保险金。

农民增收致富门路越来越多，加上

浙江进一步深化推进美丽乡村建设，城

乡居民收入差距持续缩小，圆园员远 年城乡

居民收入比为 圆援园远远，比全国城乡居民收

入比 圆援苑圆 低 园援远缘，其中嘉兴、湖州、舟山

等市城乡居民收入比甚至到 员援苑 左右。

野 特殊工资冶院
养老金用于日常花销完全够

叶金花所在的温州市鹿城区前网村

进行城中村改造，房子拆掉后，房租没

了，原本的主要收入来源断了，只能靠两

个儿子接续。圆园员远 年 员圆 月，两个儿子共

同出资 怨援员 万元，加上村里的统筹资金，

顺利将叶金花转保到企业职工养老保

险。圆园员苑 年元旦，叶金花收到了一笔养

老金，共 员愿猿员 元，这比她转保前领取的

生活保障金高出了近 员缘园园元。

这份养老保险相当“特殊工资”。叶

金花说，这笔养老金用于日常花销完全

够，而且养老金以后还会继续上调。

圆园员源 年，温州市发布《温州市市区

征收农民集体所有土地管理办法》。在温

州市人力资源和社会保障局养老处处长

王新铭印象里，这是温州首次将被征地

农民保障制度衔接到企业职工养老保险

制度写入市长令。其中规定，已达退休年

龄的被征地农民也可转保到企业职工养

老保险，缘愿 岁的叶金花便是其中之一。

“特殊工资”属于农村居民转移净收

入，它的大幅增长在 圆园员远 年收入细分项

目中尤为显眼，与 圆园员缘 年相比上涨

员缘援员豫。

浙江在全面消除家庭人均年收入

源远园园 元以下贫困户，率先完成脱贫任务

的基础上，将继续落实中央关于改善民

生和打赢脱贫攻坚战的要求，让大家共

同走上幸福之路。
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■ 焦立坤

经过了 2016 年“乱世”混战，2017 年开

局伊始，手机江湖便陷入躁动———突如其来

的涨价成为第一关键词，轰轰烈烈的渠道大

战如火如荼，裁员、换帅消息还在不断传出

……智能手机经过 10 年的黄金时代，正步入

新的行业拐点。市场见顶，存量市场争夺战更

加惨烈，市场格局如何走向？

这是一个最坏的行业，充满不确定的挑

战；这是一个最好的行业，充满无穷的想象和

机遇。

1 涨价潮为何突至钥 元器件采

购成本上涨袁叠加汇率影响

手机行业最近出现一个反常现象：小米、

魅族、乐视、努比亚等厂商纷纷调高了部分机

型价格。

其中，魅族 Note5 3GB 运行内存版售价

上调 100 元；红米 4 系列价格均上调 100 元；

努比亚 miniS 也将售价上调 100 元；360 N4S
骁龙版也调整了售价，在天猫和京东出现不

同程度的涨价现象。总之，涨幅从几十元到一

两百元不等，涨价的主角也都是千元机。

一加 CEO 刘作虎在微博上说，2017 年

手机行业的主旋律是“涨价”。近日 360 即将

发布新机，针对可能卖高价的市场传闻，360
董事长周鸿祎的回应是：“虽然大家都在涨

价，但 360 手机每涨一块钱都得对得起用

户。”

为什么会出现这种状况？记者在采访中

了解到，这轮手机涨价主要有两大原因：一是

从全球市场看，从 2016 年开始一些原材料开

始涨价，人力成本、电力成本、运输成本都在

增加，基本成本支出增加；第二，汇率变化对

手机成本也构成极大压力，从去年开始人民

币一直在贬值，而很多元器件的采购都以美

元计。

据了解，在手机的成本结构中，主芯片

组、显示屏与触控模组、前后摄像头、存储模

块四大件几乎都处于缺货的状态。尤其是

OLED 显示屏涨势汹汹。小米去年就曾遭遇

过 4 个月的供应链短缺难题，而 OPPO 当红

爆款机型 R9 系列手机，在上市前 7 个月里

据说有 3 个月严重缺货。目前手机元器件短

缺现象尚未缓解。

一位手机公司高管告诉记者，在涨价前

的确有些顾虑，但是用户需求在提升，对高配

置的千元机需求旺盛。这也是他们敢逆市提

价的底气。

在 IHS Technology 中国研究总监王阳看

来，100 元的涨幅还是蛮大的。毕竟低端机的

纯利润能做到 3%到 5%就不错了。而涨价的

结果还是要看消费者是否买单。

更多的厂商会否跟风涨价目前还未可

知。手机中国联盟秘书长王艳辉指出，涨价只

能说明品牌溢价不够。手机产业比较特殊，供

应链的动荡是一个常态，一个优秀的品牌对

于供应链应该有较强的掌控能力。在某手机

商高管看来，涨价恰恰是今年竞争加剧的一

个开始。

2 性价比会成为历史吗钥
用低端换销量的路数行不通了

最近 HTC 高管放话，HTC 将停止追逐在

低端入门市场的手机销量，转而专注于设计

和销售高利润的设备。无独有偶，春节前罗永

浩宣布锤子将放弃千元机产品线：“为了品质

今年要做高端，所有千元机以下产品线全部

砍掉，因为低端会拖累产品质量。”

种种迹象表明，“不求前期利润、先靠性

价比上量”的做法正在让道给“卖一部手机赚

一点钱”的传统商业模式。更多的厂商开始向

价格战说不，向高端要利润。

从去年开始，许多厂商转型加强中高端

市场布局。华为向 5000+市场发动冲击，甚至

造出万元机；OPPO、vivo 冲上了 4000 元档

位；连一向打性价比牌的小米也秀出自家的

概念机；金立也推出高达 6999 元的高端机，

甚至还有 16999 元奢华手机。

尽管千元机市场依然是不能放弃的山

头，但是向低价要规模的路数已经过气了。

GfK 零售监测数据显示，2016 年上半年

中国手机市场中高端 (2500 元至 4000 元)成
为智能手机市场增长的主要驱动力。该机构

预计，2017 年中国手机市场中高端规模将进

一步放大，持续推动中国手机市场结构升级。

王阳认为，千元机永远有市场。但是千元

机不再是低质低价的代名词，性价比也不会

消失，毕竟各个价位都有自己的用户群。

中兴通讯终端总监吕钱浩认为，面对成

本上升的压力，厂商一般有三个选择：第一条

路，通过聚焦产品实现单品规模上量来摊低

成本；二、增加更多的附加值，实现品牌溢价；

三、向中高端市场转移。在他看来，这三条路

线大部分厂商都会交叉使用。但最核心的一

点是，未来手机终端是产品、创新、渠道、服

务、产业链、品牌等多个纬度的竞争。“向体验

要用户，向用户要口碑，向口碑要品牌，最终

实现从品牌获得利润。我想这是更多终端厂

商的必由之路。”

3 学习 OV 好榜样钥
线下渠道成为手机产业资源集
聚的主战场

从去年夏天开始，“蓝绿大厂”OPPO 和

vivo 就表现出咄咄逼人的市场速度，纷纷超

越小米，跻身中国手机第一梯队。密集的线下

门店、重金赞助热门综艺节目、高价聘请代言

人成为 OPPO、vivo崛起最明显的助力。一时

间 OV 模式风光无限，友商们纷纷效仿大力

拓展线下门店，线下渠道成为手机产业资源

集聚的主战场。赛诺数据显示，2016 年线上

市场增长缓慢甚至出现了负增长，而线下渠

道基本保持着 20%以上的同比增长率。

华为启动“千县计划”，在重点 368 家零

售店基础上，向县城实体店布局；小米则以小

米之家为基础，计划用 3 到 4 年的时间开出

1000 家店；金立正将四线到六线市场的门店

从 7 万家扩张到 10 万家；乐视、魅族和 360
等分别与迪信通合作拓展销售网。

从学习小米到学习 OV 好榜样，就像当

初说互联网思维万岁，渠道真的是万能的吗？

王艳辉指出，OV 模式大家都看到了他

们的门店和广告，但更核心的要素是他们走

的是品牌运作之路，靠多年的耕耘打出了品

牌溢价。渠道只是 OV 成功的一个因素。

OPPO 每年的产品并不多，但几乎款款是爆

品。OPPO 副总裁吴强认为，2016 年 OPPO 的

成绩要归功于简单专注做年轻用户喜欢的拍

照手机。

在更多专业人士看来，OV 的成功并非

一日之功，他们在社会零售渠道里已浸淫了

十多年。4G 时代中国手机渠道的调整成就了

他们今日的辉煌。但这个行业变化太快，每个

公司只有根据自己产品定位和特点，在线上

和线下找到符合自身的渠道平衡点，才是更

重要的。

4 互联网手机还有的玩吗钥
以营销驱动的1.0时代结束袁 以用
户体验为核心的2.0时代来了

回望 2016 年，雷军说自己有些“迷茫”。

这一年小米手机的确掉队了。“小米过去冲得

太快，提前透支了成长，需要降速调整和补

课。”雷军反思说。

随着电商红利日渐消退，以小米为代表

的互联网手机遇到了成长天花板，他们借以

立身的价格武器不再锋利，也终于懂得互联

网可以改变手机的渠道，却难以改变行业的

运营规律和游戏规则。

“随着市场竞争日趋激烈，单纯的价格战

未来很难在这个惨烈的市场上吸引消费者的

眼球。”Counterpoint 研究总监闫占孟表示，一

味追求价格战和营销战难以长久。

事实上，此次受元器件成本上涨影响最

大的，首当其冲就是主打性价比的“互联网手

机”，这也暴露了互联网手机微薄的利润。

在业界看来，互联网手机圈正经历着新

一轮的变革———以营销为驱动的 1.0 时代结

束，进入以用户体验为核心的 2.0 时代。竞争

的下半场，互联网手机们如何才能顶住压力、

完成进化？

荣耀总裁赵明指出，2017 年中国的手机

行业将经历前所未有的焦虑与困惑。“当下对

于互联网手机而言，确实是生死抉择的时刻。”

这个时刻，荣耀给出的进化方案是：为产

品、创新和用户提速，来应对风险和挑战。而小

米将在黑科技、新零售、国际化的道路上聚焦。

360手机则立志通过产品创新来站稳脚跟。

5 中国手机现在最缺什么钥
专利尧技术尧供应链话语权不在
本土企业手中

尽管在国内遇到了寒流，但小米在印度

的战果还不错。IDC 数据显示，2016 年小米

以 119%的年增长率首次挺进前五，名列中

国手机榜首。而去年第四季度，小米已跃升成

为印度第二大智能手机厂商，市场份额达到

10.7%。据悉，小米很快将获得印度政府的许

可，在印度运营自有品牌的零售店。

实际上，在印度市场活跃着大批中国手

机玩家。华为去年 10 月份启动了“印度制

造”，并宣称 2017 年要在印度夺取 10%的市

场份额。OPPO、vivo、金立都已经或者准备在

印度建厂。如果说 2016 年是中国智能手机品

牌厂商全面征战海外市场的元年，那么，今年

淘金的步伐会更大。

尤其是中国市场已经见顶，人口红利正

在消失。赛诺数据显示，2016 年中国手机市

场同比增速 17%，预计 2017 年增速是 1%，

而且未来三年都是 1%到 2%的增长。更重要

的是，华为、OPPO、vivo 三家占据了中国市场

的半壁江山，中小业者生存空间大大缩小，而

海外依然有广阔的天地。

但是这块香饽饽并不容易吃下。专利、技

术、供应链的话语权不在本土企业手中。其

中，专利更是绕不过的大山。华为、中兴、

OPPO、vivo、小米、金立等都在海外市场遭遇

过专利起诉。纵观国内手机品牌在海外被起

诉，主要以印度市场和美国市场为主。

实际上，近几年中国手机商对于专利意

识已经大大提升，纷纷与高通缔结合约。2016
年中国专利数据排行榜上，六家手机厂商挺

进前十。

“如果说中国手机市场大格局已定，海外

市场中国品牌的血拼才刚刚开始。”王艳辉认

为，未来十年是中国品牌走向海外的黄金十

年，最大的看点是有可能出现一批具有国际

影响力的大牌。

6 中国手机好时光能维持多久钥
今年会有大批品牌被淘汰

近日，TCL 通讯中国区总裁杨柘被免职

的消息传出。在他统帅的一年多里，TCL 手机

业务并没有明显起色。这家老牌手机企业此

前还经历了裁员风暴。业界普遍认为业绩不

佳是杨柘离开的主要原因。

从去年年底开始，换帅、调整、裁员甚至

破产等消息便包围着手机圈，TCL、中兴、联

想都在经历转型阵痛。相对华为 OV 的爆发

及盈利暴涨，二三线品牌的盈利及生存压力

越来越大。

据王阳观察，去年有二三十家小品牌消

失。目前国内市场活跃的手机品牌还有 50 多

家，到今年年底很可能只剩下 30 家。

魅族科技副总裁李楠也认为，今年会有

大批品牌被淘汰。但市场的玩家不可能只有

三家，剩下五大是有可能的。“战斗还没有结

束。”魅族今年也要将利润放在首位。

“这是一个最坏的行业，充满不确定的挑

战；这是一个最好的行业，充满无穷的想象和

机遇。”中兴通讯终端总监吕钱浩分析指出，

今年的手机竞争从单纯的资本战、营销战向

资本密集型、人力密集型、技术密集型和市场

密集型转移。在他看来，手机商间的竞争也不

再是单一的产品、单一的价位段或者单一的

市场，而是一个全产业链、全球市场、全用户

和全体验的竞争。“竞争比以前更激烈，也更

好玩、更残酷，并且更有看点———没有永远的

赢家。” 渊据北京晨报冤

■ 徐元锋

“我妈喊我回家啦，再见版纳！”记者的一

位朋友，这几天一直在晒全家云南旅游的各

种美图：从昆明到西双版纳，从小茶馆到原始

森林……看得出，这家人度假“直播”，不但收

获了好心情，也收获了一堆点赞。

“哎，这一阵云南旅游乱象闹得沸沸扬

扬，你这‘顶风出行’呀。”有朋友好心提醒。得

到的回答是：景太美，尽管再危险！

云南旅游袁你怎么看

彩云之南有多美？美到“辣眼睛”！你看，

2 月 20 日，以“开放的中国：魅力云南 世界

共享”为主题的云南全球推介活动在外交部

蓝厅举行，美景美食一应俱全。外交部长王毅

和云南省委书记陈豪、省长阮成发一起向全

球推介彩云之南。

彩云之南有多少国人喜欢，成为旅游度

假地首选？记者没有调查过。但每年休假，总

有同事或朋友去云南，甚至有同事一年去了

两次！云南离北京真的很远，机票真的很贵！

特别是暑假期间，基本不打折。

旅游是云南最亮的招牌，但除了“低价

游”强制购物引发的吐槽之外，近期频繁曝出

的打游客等负面消息，也拉低了云南的整体

形象。对于近期发生的打人事件，也有不少云

南人愤愤不平：本来“一锅粥”熬得好好的，偏

偏时不时掉进“老鼠屎”，悲剧啊！

但很多外地游客不这么看，因为这“老鼠

屎”太难以下咽了！“打人涉及人身安全，负面

影响极大。”

总之，云南旅游市场秩序问题，既牵动着

国人敏感的神经，又关乎云南旅游大局。记者

在这里透露个消息，就在 19 日召开的省委常

委会上，陈豪表态：宁可不要游客人数、旅游

收入等“数据的增长”，也要整顿好云南旅游

市场，提升旅游品质。这话分量挺重。

政府如何补上管理的短板

冰冻三尺非一日之寒，云南旅游乱象由

来已久。

就在鸡年春节前，云南省副省长陈舜以

普通游客的身份参团旅游，所见所闻让他深

受刺激。在一家旅游购物商店，游客享受到

“一对一”服务。说白了，所谓“一对一”就是人

盯人，游客购物达不到一定金额，甭想走出店

门。“团里有老有小的，这种事商家也干得出！”

这说明，云南对“低价游”模式，有很深的

路径依赖。从去年 10 月份开始，国家旅游局

在全国统一开展“不合理低价游”专项整治行

动，但在云南成效如何，还有待观察。其实，

“零负团费”和旅客数量之间，是表里关

系———追求游客数量，容易深度依赖“零负团

费”。因为，购物是从人头上出效益，游客多多

益善！

业内人士介绍，云南旅游市场整治，有一

个“悖论”：把旅游市场整治狠了，等于把游客拱

手让人，至少“年终统计数字上不好看”。在这

种思路指导下，谁出事了处罚谁，行业还停留

在“左三年右三年，修修补补过大年”。阮成发

表示，云南旅游市场整治还处在治标阶段，切

断旅行社、购物店和导游司机之间的灰色利益

链条，解决行业深层次痼疾的举措还在路上。

然而一波波猛烈的舆论压力，已经充分

说明，原来的发展模式难以为继了。所以，陈

豪才放出狠话：宁可不要游客人数、旅游收入

等“数据的增长”，也要整顿好云南旅游市场。

这话的意思，就是“面子”不重要，“里子”

才重要；宁肯统计数据不好看，也要把旅游品

质搞上去。渐渐地，云南州市和县级等官员会

发现，对省里旅游发展思路的重大调整不能

再慢半拍了，旅游人次、旅游总收入等增长数

字指标已经不“吃香”了。

只要地方政府有壮士断腕的决心，并付

诸实际行动，那么，以后靠拉人头、强制购物

赚钱没戏了，欺行霸市耍横也行不通了！

不过，从领导要求到基层实践，从愿景到

现实，都会有距离。如何缩短这距离，关乎云

南旅游转型发展的“窗口期”和区域竞争力。

另外，旅游行业的观望情绪，也是一个

“拦路虎”。山雨欲来风满楼，但彩虹总在风雨

后，这是云南旅游行业部分从业人员的经验

之谈———之前不是有好多轮整治了吗，躲躲，

风头总会过去的。这次，记者想善意地提醒一

下：不要低估了省里推进旅游转型的决心，不

能再幼稚了。

如果上下同欲和行业共同努力，云南旅

游的口碑将渐渐配得上它的颜值，期待这天

早点到来。

六问中国手机变局：性价比会成为历史吗？

云南游：口碑如何赶上颜值


