
■ 王笑梅

2017 年，随着国内外市场的逐步回升，

徐工装载机在国内外高端市场收获颇丰，继

在华东地区港口系统实现 6-8 吨级产品批

量交车、V 系列 5 吨高端装载机批量进驻铁

路系统、9 吨级装载机打破国外产品垄断批

量进入某沿海港口、N 系列 5 吨级高端装载

机批量出口非洲、7 吨级装载机首次进入海

外市场后，3 月初，8 吨级大吨位装载机装船

批量发往中东。至此，徐工中大吨位各型装

载机产品全部实现了销售，在全球各层次市

场的布局实现全面覆盖和延伸。

布局高端市场
引领行业发展路径

徐工中大吨位装载机在高端市场频频

抢占先机绝非偶然，而是得益于其一贯坚持

的高端精品思路和技术路线，并一直持续引

领中国装载机技术发展。

面对国家“供给侧”改革的思路和行业

的调整，徐工装载机也积极调整思路，在产

品创新上总是能给行业带来惊喜，2016 年，

徐工依托欧洲和北美国际化的研发中心，结

合国内的需求，推出了全新一代的 V 系列

装载机，上市伊始便赢得了客户的高度认

同，订单不断。随着国三系列产品的全面切

换完成，标志着从研发、技术、生产、制造、后

市场等层面全价值链的无缝对接，全面拉动

整个产业链升级，改革了目前装载机销售的

既有模式，进一步诠释了“技术领先、用不

毁”的产品理念，中大吨位各系列产品不仅

打破了国外产品的垄断，而且已经成为各个

行业的明星机型，一举推动产业结构朝着中

高端进化。

满足客户需求
一切以客户价值出发

徐工认为，高端产品就是为客户创造更

高的价值。徐工装载机始终以为客户创造高

收益为出发点，自 V 系列装载机推出后，全

面启动了“铲业英雄”争霸赛系列活动，操作

手与 V 系列装载机完美的配合，让客户切

身感受到了徐工装载机高端价值的体现，

“真省油”、“好操作”、“能干活”、“易维修”的

优点也得到全面展现。

一位客户的机手参加完比赛后兴奋地

说：“我充分体会到了徐工‘V’系列产品的

优异性能，徐工自主研发的核心零部件将产

品的性能发挥到了极致，产品的操作也更加

人性化，尤其是在驾驶室内部的细节方面，

简直和开小轿车一样，我们公司全部是徐工

的装载机，我建议我们老板全部更换成 V
系列产品。”

扎实夯实两个“层面”
加快全球市场开拓

徐工中大吨位装载机出口已经连续十

余年成为行业第一，体现在“国内替代”

和“国外出击”两个层面展开。在国内替

代层面，自徐工推出高性价比的国内首台

第三代 ZL50G 以及变形产品后，在国内高

端市场迅速替代国外品牌，成为了国内市

场的中坚力量。在国外出击层面，加强与

集团进出口公司的合作，按照国外客户的

要求，保持原有重载、高效的特点，对产

品进行适应性改进，实现了与众多国际一

线品牌势均力敌。

曾经有一位国外客户，5 年前购买了徐

工 ZL50G 装载机，5 年后再次有购买需求

后，指明就要徐工的装载机，彰显了徐工装

载机的品牌效应。现在，徐工中大吨位装载

系列产品，不仅多次实现海外市场的批量销

售，且部分产品已经进入了欧美顶级市场。

同时，在全球后市场方面大胆提出步子更快

一些、胆子更大一些、服务更广一些“3S”全
球化服务理念，实现为海外客户提供全方位

全生命周期使用保障。

■ 赵建华

当地时间 17 日至 18 日，二十国集团

(G20)的财长和央行行长聚首德国，中国、德

国、美国等全球贸易大国的财经高官将同场

讨论全球重要财经议题。中国专家希望，全

球化的支持者团结起来，共同维护经济全球

化、支持自由贸易。

中国商务部研究院国际市场研究所副

所长白明 17 日在此间接受中新社记者采访

时表示，当前世界经济复苏低迷、贸易增长

乏力，“逆全球化”趋势日益明显。全球化给

世界带来的好处显而易见，全球化的支持者

占主要力量，但如果这股力量被分化，全球

化容易遭遇挫折。各国应该团结起来，寻求

各种方式的合作，共同维护经济全球化、支

持自由贸易，为全球经济增长增添活力。

白明说，今年的 G20 会议移师德国，同

中国一样，德国也对美国保持贸易顺差、被

指责操控汇率。中德同为世界重要经济体、

贸易大国和全球化的支持者，推动各方共同

建设开放型世界经济、支持自由贸易符合两

国利益。

白明认为，“逆全球化”或许会令相关国

家获得短期收益，但会让整个世界的蛋糕都

做不大。保护主义会让相关国家无法分享到

更多利益甚至损害其长期竞争力。以邻为壑

只会搬起石头砸自己的脚。白明分析，虽然

与德国、中国的贸易中保持逆差，但美国从

经济全球化中获得福利远远超过中国等发

展中国家。发展中国家处于国际产业链条的

低端，许多原材料、初级品往往被“贱卖”，更

多的附加值被欧美企业拿走。

据中国商务部部长钟山 3 月 11 日在北

京举行的记者会上介绍，美国出口的 26%的

波音飞机、56%的大豆、16%的汽车、15%的

集成电路，目的地都是中国。最近 10 年，美

国对中国出口的速度要比中国对美国出口

的速度快得多。中美对彼此都非常重要。

中国离不开美国，美国也离不开中国。

2016 年中美双边的货物贸易达 5196 亿美

元，和 1979 年两国建交时相比增长了 207
倍。双边的服务贸易已超 1100 亿美元，双向

的投资累计已经超过了 1700 亿美元。中美

关系已经形成了“你中有我、我中有你”利益

交融的格局。

仅过去一年，中美的贸易、投资就给美

国创造就业岗位超过 100 万个。白明说，中

美经贸合作为美国的农民、工人提供了就

业。当然，与美国的经贸合作也为中国、德国

创造了就业机会。

白明还介绍说，目前中国推动上海自贸

试验区建设，已经逐步扩大到 11 个省区市，

还会把普遍适用的经验向全国推广。中国将

打造开放的高地、投资的热土，和世界共享

发展机遇。中国不断开放的市场会为美国创

造更多机遇。

茅台集团外宣工作会 18 日在仁怀举

行，数十家媒体、文化传媒机构的代表及自

媒体撰稿人齐聚。与会各方人士表示，茅台

正站在加速打造享誉全球的酒业投资控股

集团的重要关口。作为知名民族品牌和国

家名片，茅台“借力”外宣助推中国品牌、中

国制造、中国文化“走出去”。

近年来，茅台正处于转型创新发展的

关键时期，呈现出“宣传网络广、文化传播

深、形象声誉好、品牌价值高”的良好态势，

初步走出一条有茅台特色的外宣之路：围

绕“文化”做文章，茅台品牌影响力不断提

升；围绕“朋友”做文章，全媒体外宣格局初

步形成；围绕“责任”做文章，企业公民角色

持续强化。

谈及未来，茅台集团党委书记、总经理

李保芳表示，茅台正站在加速打造享誉全

球的酒业投资控股集团的重要关口，茅台

将进一步挖掘文化内涵、完善传播规划、深

化友好合作等。“我们将坚持传统工艺，坚

持品牌品质，坚持诚信经营理念，切实增强

底气。”

茅台集团董事长袁仁国说，茅台以文

化为基点的主题式深度外宣，形成了中国

白酒业品牌推介的“茅台模式”，对传递企

业价值观、培育消费忠诚度，改善企业成长

的舆论环境，发挥了重要作用。

袁仁国称，全球化时代，茅台要走向世

界，面对的是与以往不同的舆论环境与社

会生态。茅台将在思想认识上“提高度”，国

酒文化上“挖深度”，主流媒体上“加热度”，

新兴媒体上“强力度”，讲好故事上“求厚

度”，品牌推介上“增亮度”体制机制上“求

新度”，品牌战略上“求强度”。

(张伟)

中国发展高层论坛 2017 年年会 19 日

在北京开幕。连续 9 年来华参加发展高层

论坛的美国安利公司总裁德·狄维士接受

中新网记者采访时表示，中国的广阔市场

仍将吸引着全球的目光，中国的投资环境

更加公平和透明，仍将是跨国公司投资的

优选之地。

德·狄维士指出，尽管全球经济的发展

面临挑战，但中国市场依然深具增长潜力，

胜于其他国家或地区，“我注意到刚刚结束

的两会中国政府把今年的经济增速定在

6.5%左右，对于目前中国的经济体量，这样

的增速毫无疑问是推动全球经济发展的持

续动力”。

他表示，改革开放 30 多年后，中国诞

生了很多世界级的企业，中国的城市化进

程仍在持续，中国经济步入了消费升级的

阶段，互联网、零售、教育、体育、健康、旅游

等产业蕴含着巨大的发展潜力。

对此次论坛上各方热议的“全球化”和

“逆全球化”的力量对比，德·狄维士表示，

安利的销售额中 10%来自美国本土，90%
来自海外市场。因此，全球经济的协同发展

对于安利至关重要。中国改革开放 30 多

年，经济建设取得全球瞩目的成就，同样受

益于全球化。

他直言，目前产生的一些对全球化的

焦虑，是在享受了其效益之后才产生的。因

为必须承认的是，各国在制定决策时，也要

充分考虑本国利益，全球化不可能总是一

帆风顺的，“但我们深知合作总能带来机

遇，相信不会有哪个国家关起门来会发展

得更好”。

对于备受关注的中美经贸关系，德·狄

维士回忆说，2003 年，他曾在美国国会听

证会发言，呼吁美国延续给予中国最惠国

待遇。目前来看，中美经贸互利的格局并未

改变，中美经贸关系在两国关系当中“压舱

石”和“推进器”的基础作用也未改变。

他表示，中美两国经济总量占全球的

40%，两国增进彼此互信、开放与合作，将

成为带动全球经济发展的重要动力，符合

中美双方更广泛的长远利益。

渊周锐)

“繁文缛节、官僚程序越少，组织结构越

扁平化，就越容易催生创造力。”苹果公司首

席执行官蒂姆·库克在 18 日北京召开的“中

国发展高层论坛 2017 年会”中表示。

在主题为“全球化新环境下的创新与创

业”的分论坛中，库克就中国应如何释放国内

创造力、创新力和创业能力发表见解。

“我觉得有一个问题很关键，硅谷很多公

司可以说是非常不正式的，完全不受制于规

则，大家不在乎表面的繁文缛节。如果苹果某

个普通的员工想跟我说什么事的话，他直接

就可以跟我说，氛围是非正式的，非常轻松

的。”库克表示，虽然硅谷的员工不打领带、不

穿西装，甚至有时给人一种很混乱的感觉，但

这种文化和氛围对创造力的培养非常重要。

库克表示，中国目前的创新创业氛围令

他印象十分深刻。在谈到为何中国移动支付

比欧美等发达国家发展更为迅速时，他表示，

除了欧美已经习惯使用信用卡的因素以外，

中国人以更开放的心态接受新事物是更重要

的原因。

“在中国大家愿意接受变革，接受更好的

事物，这种积极性更高，所以中国在移动支付

这个领域走得更靠前。”库克表示，他接触到

的中国创业人员都有这种开放性的心态。

库克此前宣布，苹果公司将在上海和苏

州再建两个研发中心，加上之前的北京和深

圳研发中心，苹果公司在中国将设立 4 个研

发中心。

库克表示，作出上述布局的最重要原因

就是中国的人才，“可以说，中国的人才是中

国的实力所在。无论是应用开发的能力、编写

应用的技能，或者是设计方面的能力和创意，

各个领域都是人才济济。我们希望能够有机

会和这些中国的人才进行合作。”另外，他表

示，通过在当地建立研发中心、雇佣人才、与

高校合作，对于推动中国“双创”也很有意义。

渊陈溯)
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■ 张棉棉

据中国之声《新闻纵横》报道，据统计，目

前全国经官方认定的中华老字号共有 1128
家，其中 73 家为上市公司，包含 156 个品牌。

这些老字号中，不断发展壮大的只占到 20%
—30%，多数老字号经营状况欠佳，10%的惨

淡经营。不少老字号甚至处于“僵尸”状态，空

有品牌，已经没有产品上市。

那么，那些我们曾无比熟悉的“老字号”

到底正遭遇着什么样的困难？今年两会现场

探寻“老字号”破解困局的秘密，了解代表、委

员们有什么建议。

相信很多人的童年都少不了零食的陪

伴。比如北京长大的孩子，就忘不了当年的小

豆冰棍、巧克力威化、果子面包和桔子汽水。

对于这些曾经的老字号，同情的人说老字号

“活着已属不易”，批判者认为老字号“不该倚

老卖老”。那么到底老子号的处境如何？全国

政协委员、也是义利、北冰洋的老总李奇介绍

了自己产业的情况。

1906 年诞生的义利和 1946 年创立的北

冰洋，是北京有名的两家以快消食品为主的

老字号，曾经是一代北京人“舌尖上的回忆”。

李奇回忆，企业的转折点出现在 90 年代，当

年面对北京城市化改造不得不选择“退二进

三”，也就是由二环迁移到三环以外。

李奇介绍，义利是由广安门广义街迁到

大兴，南五环边上道路还很难走，到那儿得一

个半小时，跟随企业很多年的员工有相当一

部分转岗了，恰恰在搬迁的过程中，人员分流

消耗了大部分资金。

种种困难，导致曾经风靡京城的义利在

市场上的地位每况愈下，而北冰洋汽水在

1996 年前后甚至销声匿迹。2010 年，李奇出

任一轻食品集团董事长。他做了两件事，一是

为曾经的北冰洋汽水改良配方，更新包装，玻

璃瓶的北极熊 logo 又重新出现在市场中；二

是丰富面包生产线，告别“一个单品打天下”。

在面包生产上，他坚持不放弃手工制造，并辅

以工业化生产。

对此，李奇说：“在产品初创期、成长期，

企业离不开人工去制作，尤其是中点和面包，

手工制作出来的东西要比机器加工的，口味、

口感上好得多。”

义利、北冰洋通过自我革命淌出了一条

全新的路。李奇说，作为老字号、老品牌，打情

怀牌是可以的，但感情是需要维系的，最终需

要用好的产品留住老顾客。在工业化扑面而

来时，坚持手工制作，提升质量仍然是必须

的。对李奇重视手工的做法，中国商业联合

会副会长王耀首先表示肯定，一定要用手工

制造才有感觉，那些能让大家都记住的特殊

产品才是“老字号”的魂。

王耀说：“消费者真正能记住的是小批量

的东西。大众化的东西你可以赚钱，就像同仁

堂安宫丸 1 号、2 号你肯定买不到的，但是这

些东西没有肯定是不行的，它虽然成本很高，

但是必须有，有就代表老字号本身的品质。”

毕竟不是所有人都需要特殊的产品，要

想让企业在激烈的竞争中真正存活下来，王

耀认为，必须要依靠大批量工业化生产，借助

工业智能制造的手段、解放劳动力，也就有了

人手继续留在手工领域工作。

王耀认为，老字号需要与时俱进，要做一

部分工业化的东西，适合大众消费，还要做一

部分定制东西，适合小众消费。

“老字号”曾经也是“新字号”，之所以能

成为老字号，最开始就是因为它能赢得了消

费者的心，老百姓的需求才是生产的指挥棒。

消费者变了，企业也要适时转向。

全国政协委员，北京工商大学教授汪苹

以杭州丝织品牌都锦生举例说，上世纪初，

杭州都锦生非常辉煌，创始人从日本学了一

种新的制造技艺，把它引到中国，引到丝绸

制造中，当时非常流行。但是现在企业很困

难，他们也是老字号，但是恨不得资不抵债。

全国政协委员、北京一得阁墨业有限公

司董事长夏钢寨的烦恼是假冒品的肆虐。夏

钢寨说：“我们去年做了个调查，全国 70%的

一得阁墨汁是假的。”

对于这个问题，全国政协委员刘文伟认

为，保护老字号的具体法规，包括民法通则，

竞争法，公司登记的管理制度等方面都应该

尽快完善，同时，老字号自己的法律意识也应

该增强。他指出，在整个老字号生态水平的建

设上要给予支持，对老字号名声和商标权的

保护至关重要。

中商联副会长王耀：老字号要与时俱进才能获得新生

●义利、北冰洋的老总李奇（中）●中国商业联合会副会长王耀

苹果 CEO 库克为中国“双创”支招：
破除“繁文缛节”

中大吨位抢占先机 徐工装载机频频亮剑高端市场

G20 财经高官聚首德国 中国专家寄望同挺全球化

中国仍将是
跨国公司投资的
优选之地

贵州茅台：借力外宣
推进品牌国际化
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荫川 AL0987 道路运输证遗失荫川 A9FG91 道路运输证遗失荫武侯区有佳果蔬经营部营业
执照正副本渊注册号院51010760
0864627冤尧 税务登记证正副本
渊 税 号 院510902198005186878冤
遗失作废遥荫四川泽邑建设工程有限公司
开给新津县邓双镇文山村村民
委员会的增值税普票,发票联 8
张袁代码 5100153320 ,起止号码
07041295 -07041302冤遗失袁声
明作废荫成华区昕雨轩布艺经营部营
业执照副本渊注册号院51010860
0599142冤遗失作废遥

注销公告
成都市和恒茂投资咨询有限公
司渊注册号院510104000039038冤
经股东会决议决定注销袁 请债
权债务人自本公告见报之日起
45 日内向我公司清算组申报债
权债务遥 特此公告遥荫自愿放弃股权承诺书院 本人
雷涛渊身份证号码院5101841981
07242675冤 作为成都佳渲商贸
有限公司的股东之一袁 郑重承
诺放弃持 有的 30%股权 袁自
2017 年 3 月 24 日之后成都佳
渲商贸有限公司有权对本人持
有的 30%股权进行任何处理袁
特此声明遥

注销公告
四川省戴安娜思蜜达国际贸易
有限公司 渊统一社会信用代码
91510100MA61TH9D7K冤经 股
东会决议决定注销袁 请债权债务
人自本公告见报之日起 45日内向
我公司清算组申报债权债务遥

注销公告
成都天府瑞丰科技有限公司经
股东会决定解散本公司袁 请债权债
务人自公告之日起45日内向公司
清算组申报债权债务事宜遥荫成都安德信信息技术有限公
司营业执照正本 渊统一社会信
用 代 码 915101057587800204冤
遗失袁声明作废遥

注销公告
成都希洛商贸有限公司 渊统一
社会信用代码院9151010033202
87393冤 经股东会决议决定注
销袁 请债权债务人自本公告见
报之日起 45 日内向我公司清
算组申报债权债务遥 特此公告遥荫四川启贤教育投资管理有限
公司营业执照正本 渊注册号院
510100000269324冤遗失作废遥荫注销公告院 成都宇康生物技
术研究所 渊普通合伙冤渊注册号
510109000016296冤经全体合伙
人决议决定注销袁 请债权债务
人自本公告见报之日起 45 日
内向本研究所申报债权债务遥

荫成都大汉中兴财务咨询有限
责任公司组织机构代码证正副
本渊代码院79003321-X冤曰税务
登 记 证 正 副 本 渊 川 税 字
51010779003321X冤遗失作废遥

注销公告
成都市兴龙腾商贸有限责任公
司渊 统一社会信用代码院91510
106562011094B 冤 于 2017 年 1
月 20 日经股东会决议决定注
销公司袁 请相关债权人债务人
自本公告之日起 45 日内袁前往
我公司成都市金牛区蜀跃路 2
号附 18 号申报办理债权债务遥
逾期未办理按相关规定处理遥

特此公告浴

荫武侯区华亿居家具经营部营
业执照正副本渊注册号院510107
601021419冤遗失作废遥荫四川浦诺石化设备有限公司
法人章刘文明渊编号院51010088
62565冤遗失作废遥荫成都微映文化传播有限公司
营业执照正副本 渊注册号 院
510105000398132冤曰 组织机构
代码证正副本渊代码:099871227冤曰
国地税税务登记证正副本 渊税
号:510105099871227冤曰 在中国
银行股份有限公司成都人民南
路支行的开户许可证渊核准号:
J6510059130201, 账 号 院
121229925818冤遗失作废遥

荫成都索象贸易有限公司营业
执照正副本渊注册号院51010700
0747810冤曰 国地税税务登记证
正副本渊川税蓉字 51010709650
9214 号冤曰组织机构代码证正副
本渊代码院09650921-4冤均遗失袁
声明作废遥
荫成都中艺美装饰工程有限公
司组织机构代码证正副本 渊代
码院39507653-5冤尧 开户许可证
渊核准号院J6510060938001袁开户
银行院 中国银行股份有限公司
成 都 文 翁 路 支 行 袁 账 号 院
123931067208冤遗失作废遥荫辜锡豪学生证201629036202失

荫爱集斯国际运输服务渊上海冤
有限公司四川分公司税务章
渊编号院5101008168283冤 遗失袁
声明作废遥

注销公告
成都市中穗财务咨询有限公司
注册号 510106000147749 经股
东会决议决定注销公司袁 请债
权债务人于本公告见报之日起
45 日内到本公司清算组申报债
权债务袁特此公告遥荫四川灏东建筑工程有限公司
开户许可证渊核准号院J65100618
14001袁开户银行院中国建设银
行股份有限公司成都青羊大道
支行袁账号院5100142624105151

0584冤 及机构信用代码证 渊代
码 院G1051012406181400B冤 遗
失袁声明作废遥

注销公告
成都道一商务咨询有限公司
渊注册号 510107000821198冤经
股东会决定注销公司袁 请相关
债权债务人见报之日起 45 日
内到本公司申报债权债务遥

注销公告
四川南极星电力设计咨询有限
公司渊注册号院510109000137217冤
经股东会决议决定注销袁 请债
权债务人自本公告见报之日起
45 日内向我公司清算组申报债
权债务遥 特此公告遥


