
专家指出，白酒企业的

发展关键在于，行情好转后

谁能抢占到更多的市场份

额，开发出更多的消费群体。

而这要看白酒公司是选择玩

“老套路”，还是积极探索新

品类，打造战略性产品实现

品牌升级。
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姻 周显彬 童胤淞

最近，川酒圈有两件标志性事件———
其一，国家统计局 2016 年中国白酒产量

统计显示，四川白酒总产量 402.7 万千升，毫
无悬念再夺第一，同比增幅为 3 年来最高，川
酒行业领先地位被再度强化；其二，五粮液从
2 月 14 日开始，在商超卖场启动新一轮的价
格调整，终端价格再度提升。

一个是行业层面的宏观描述，一个是影
响市场的消费细节，两件事折射一种趋势：川
酒在经历 4 年深度蛰伏之后，已全面苏醒。

论规模院全国第一
行业由寒转暖

去年川酒产量有多少？
据四川日报报道，1 月底，国家统计局四

川调查总队发布白酒产业数据，2016 年全省
白酒年产量 402.7 万千升，增长 8.7%，主要经
济指标稳居全国第一。以 10 厘米直径 500 毫
升标准瓶型来折算，整体装瓶量达到 80 亿
瓶，排起来可以绕地球 60 圈。

相关数据显示，从 2014 年以来，四川省
白酒产业增幅分别是 5.6%、6%、8.7%，去年也
是 3 年来增幅最高的一年。“即使是在白酒行
业全面调整的这几年，我省白酒行业的增速
每年均高于全行业的增速。”省经信委相关负
责人表示。

另外一个说法也能体现出川酒的强大：去
年全国规模以上白酒企业完成酿酒总产量
1358.36万千升，四川白酒年产量占比近三分之
一。跟随其后的分别是，河南省白酒产量 117.5
万千升，山东省白酒年产量 112.64万千升。

“一直以来，四川白酒都拥有深厚的产业
规模优势，在这一轮的行业复苏中，名酒企业
都有不错的表现。”方正证券食品饮料行业首
席分析师薛玉虎如此评价。从效益上来看，去
年纳入到国家统计局统计范畴的规模以上白
酒企业 1578 家，累计实现利润总额 797.15 亿
元，与上年同期相比增长 9.24%；亏损企业累
计亏损额 10.54 亿元，比上年同期下降
15.92%。整个白酒行业进入一个“增幅加大，
亏损减少”的大好局面。

看企业院更进一步
大家都有野 新想法冶

近年来，四川省委、省政府着力打造“中
国白酒金三角”，全面推进四川白酒产业转型
升级，巩固提升传统优势，加快培育发展新动

能，努力保持四川白酒产业持续健康的发展。
不仅产业规模保持领跑，川酒企业也在酝酿
重返巅峰。细数 2016 年，川酒企业交出了不
错的答卷。以五粮液股份公司为代表的一线
白酒销售收入企稳回升，郎酒重返 100 亿元，
泸州老窖股份公司快速回升，剑南春创下历
年新高。

据中国白酒协会公布的相关数据显示，
2016 年中国白酒市场 100 元-300 元酒品销
售增长 16.3%；300 元-500 元酒品销售增长
9.3%；500 元以上酒品销售增长 6.1%。这些增
长的百分比里面，川酒占有很大的份额。

进入到 2017年，这样的复苏势头更见生猛。
在最近举办的投资者见面会上，泸州老窖

提到，2017 年的目标是整体收入增速不低于
20%，泸州老窖股份公司董事长刘淼表示：“长
远的战略目标是站在第一集团军，重回前三
强。”为了实现这一目标，泸州老窖进行了大刀
阔斧的改革，砍条码、涨价格、缩战线，以“五大
单品”的阵容出击。不仅泸州老窖，包括五粮液、
水井坊、沱牌舍得在内的知名企业也纷纷对市
场亮剑，分别在规模、产品、资本方面布局。五粮
液继续冲击千亿元规模；水井坊精耕细作夯实
产品基础；郎酒默默扩大产能，同时重启上市计

划，争取 2019年完成上市……
川酒龙头五粮液最近的市场举措，更为

行业注入了兴奋剂。2 月 14 日，五粮液发出一
份《调价函》：即日起，针对商超卖场渠道，52
度新品五粮液的建议零售价调整为 899 元/
瓶。这一价格，比之前的零售价格每瓶提升 70
元，同时调整的还有五粮液 1618。据了解，这
是今年以来处于一线阵营的品牌首次大幅度
调价。业内人士表示，五粮液的价格调整依据
来源于消费市场的反馈，这标志着白酒行业
复苏持续加强，可能会引发全行业新一轮的
价格调整，并认为，“这是川酒重返巅峰的阶
段性布局。”

拼产品院布局千元级
市场上来了野 新面孔冶

在五粮液发布调价信息的前一天，2 月
13 日，郎酒发布消息称，全力打造高端产品青
花郎，该产品市场售价定于 1098 元，是倾注
海量资源打造的千元级产品价位的大单品，
力求使之成为品牌旗下继红花郎、小郎酒、郎
牌特曲外第 4 个销量过 10亿元的产品线。

事实上，今年以来，除了郎酒外，水井坊、泸

州老窖也先后宣布，将“激活”原本沉寂的高端
酒系列。水井坊定价 700瓶/元左右的“典藏”系
列将于今年 3月重新上市，这是一款对标五粮
液、国窖 1573的产品。国窖 1573也将推出对标
市场一线价格的高端新品，“不排除中国品味系
列再度发力，为泸州老窖进一步开拓品牌和价
格上升空间。”行业相关人士透露。

“严格说来，这不算是推新。”业内人士方
宇这样认为。的确，对这些“新面孔”，其实消
费者并不陌生，只是这一次有了新的定位和
使命。并且，这一次川酒企业重点发力“千元
市场”的策略，呈现出“齐步走”的姿势。“目
前，曾经那些曲高和寡或者市场门槛太高的
产品正在被陆续‘激活’，背后的原因是市场
大势转换后，知名酒企提高了市场预期的结
果。”业内人士白晨告诉记者，在 2016 年，红
花郎高端酒系列（青花郎、红花郎 15 年、年份
酒）整体增长 80%。“经过前两年的恢复，2017
年高端白酒市场或将迎来行业调整后竞争更
加激烈的一年。”黑格咨询董事长徐伟认为，

“由中高端价格带支撑起来的白酒增长惯性，
也将在今年继续推动市场。”在徐伟看来，“目
前各品牌的高价位推新是占领价格带和实现
品牌升级的重要举措。”

姻 常佳瑞

随着 2017 年春节结束，春节白酒销售数
据正式出炉。在此期间，白酒销售行情振奋，
延续名酒集中态势，高端、次高端品种增长良
好。2016 年以来的白酒涨价潮延续至 2017
年，专家预计白酒销售将继续景气行情。

延续消费升级态势

据中国证券报报道，2016 年白酒进入恢
复性增长，2017 年新年同样迎来开门红。春
节刚过完，白酒企业陆续传来销售捷报。

国泰君安的调研情况显示，在渠道方面，
白酒延续消费升级及名酒集中趋势。茅台在
品牌效应及渠道高额利润驱动下销售良好，
批价一路拉升至 1200 元，零售价也逾 1300
元。部分区域或大经销商因高基数、货源紧
张等因素而增速受限，但全国整体增速达双
位数，预计春节旺季渠道实际消化量达
7000-8000 吨。

500-800 元价格带白酒因茅台的涨价而
获得了价格提升空间。五粮液春节期间出货
量大增，动销同比明显加速，渠道库存也处在

低位水平，整体增长稳定；泸州老窖旗下高端
产品国窖 1573预计销售增加 30%以上；洋河
梦之蓝在江苏省内销售增长 50%以上，洋河整
体在省内增长约 5%-10%，省外重点市场普遍
增长 20%-30%。

500 元以下的次高端酒和中端白酒受益
消费升级，在春节期间同样增长显著。以安徽
省为例，其省内 120 元段增长明显，150-200
元段呈现爆发式增长。国泰君安预计古井贡

整体增长 15%左右，超额完成任务；汾酒 1月
销售增 20%；剑南春增长 20%以上。

低端酒则呈现增长乏力局面。东方证券
分析指出，随着 2016 年高端酒批价普遍上
移，200-500 元价格带次高端白酒的性价比
凸显，消费者收入提升将使得部分中低端白
酒消费转移至次高端白酒。

名酒扩容式增长

进入 2017 年，五粮液率先举起提价大
旗。2 月 14 日，五粮液集团宣布，针对“商超
卖场”，52 度 1618 五粮液出厂价调整到 769
元/瓶，批发价不低于 819 元/瓶，零售价 919
元/瓶；52 度普五商超供应价调整为 809 元/
瓶，零售价 899 元/瓶，并在区域内外加大
1618 和普五价格维护力度。此次调价后，普
五终端零售价比春节前夕的价格还要高出一
部分。

国泰君安认为，根据往年规律，春节后批
价回落正常。白酒板块仍将延续名酒扩容式增
长、量价齐升的良好态势，景气行情仍将延续。

国家统计局近期发布的行业数据显示，
白酒行业 2016 年呈现复苏。2016 年全国规
模以上白酒企业完成酿酒总产量 1358.36 万
千升，同比增长 3.23%。其中规模以上白酒企
业累计完成销售收入 6125.74 亿元，同期增
长 10.07%；累计实现利润总额 797.15 亿元，
同期增长 9.24%；而亏损企业累计亏损额
10.54 亿元，同期下降 15.92%。

对于 2016 年以来的白酒涨价潮和复苏
行情能否延续，有业内人士认为，酒企敢于涨
价彰显白酒行业成功转型，已经度过了艰难
的调整期。不过也有专家预测，酒业大环境仍
未能好转，白酒行业全面复苏至少要到 2017
年年底。

专家指出，白酒企业的发展关键在于，行
情好转后谁能抢占到更多的市场份额，开发
出更多的消费群体。而这要看白酒公司是选
择玩“老套路”，还是积极探索新品类，打造战
略性产品实现品牌升级。

酒企欲“借道”直销渠道
开拓保健酒市场
姻 于婉珈

继去年中旬我国保健酒行业三巨头之一
致中和获得直销牌照后，日前，诸多酒企欲联
手直销企业开拓保健酒市场的消息不胫而
走，引起了行业内的广泛关注。

据信息时报报道，对于酒企纷纷“借道”
直销渠道这一趋势，九方马管理顾问机构董
事长、资深直销研究专家王万军坦言，目前酒
业贴牌乱象严重，酒企进入直销行业必须“打
造口碑、找准产品定位，依法依规办事”。

日前，有媒体报道称，河北古顺酿酒股份
有限公司、山东国树酒业有限公司、河南老子
养生科技有限公司等酒企欲涉足直销领域，
拓宽销售渠道。

2015 年起，酒企与直销企业的关系愈发
紧密，先有直销大佬权健集团携手茅台开发
三家坊 1915、中脉道和与茅台保健酒公司开
发茅台不老酒、康美药业与泸州老窖合作开
发幸福红滋补大曲酒，再到绿之韵公司和剑
南春合作开发剑南液系列酒、以及江苏酒联
财富公司与茅台技开公司合作推出茅台醇系
列酒，直销渠道俨然已成为不少酒企发力的
重点。

业内专家告诉记者，酒企与成熟的直销
企业合作，是一条实现市场开拓、提升业绩及
利润的捷径。第一直销网执行董事兼 CEO 赵
剑钟表示，直销行业具有其他渠道不可比拟
的优势：团队和模式相对较为成熟，可以帮助
酒企快速启动市场、提升销售业绩。“另外，白
酒在直销行业的覆盖率还很低，具有一定的
发展空间。从目前情况来看，真正涉足白酒的
直销企业寥寥无几，除了获得直销牌照的致
中和以外，还没有其他以白酒起家的直销企
业。所以，两者的结合对自身而言，都是一个
机会。”

也有业内人士称，随着社会经济的发展，
绿色、健康消费理念的形成，健康饮酒渐渐成
为新的消费趋势。白酒健康化也将成为行业
发展的大趋势，并成为中国传统白酒企业发
展的“风口”。

国内最大酒类采购项目
落户厦门

日前，国内酒类采购额最大的合作项目
落户厦门自贸区。厦门酒龙网电子商务有限
公司与上海壹玖壹玖国际贸易有限公司签署
战略合作协议，根据协议，酒龙网将负责上海
壹玖壹玖的全球布局，完成从国外酒庄采购、
供应链管理直至国内配送的全链条服务。合
同期限 3 年，合同金额达 38亿元。

据了解，上海壹玖壹玖是国内酒类流通
行业最大的 O2O 电商平台，连续两年位居天
猫“双十一”酒类销售第一。而厦门酒龙网是
在厦门自贸片区海沧园区设立的“零差价”进
口酒水交易平台，全球酒庄直接进驻，产品涵
盖全球各产区的进口葡萄酒、啤酒、烈酒以及
饮料等进口酒水产品。 渊张顺和冤

澳大利亚葡萄酒
对中国出口额再创新高

澳大利亚葡萄酒管理局(Wine Australia)
于 2017年 1月底发布最新出口报告。报告显
示，在过去一年里，澳大利亚葡萄酒对中国大
陆出口持续增长，中国大陆依然保持澳大利亚
葡萄酒出口额第一大市场的重要地位。

截止到 2016 年 12 月底的一年内，澳大
利亚葡萄酒对中国大陆出口额增长了 40%至
5.2 亿澳元，再创历史新高，出口量则增长了
45%至 0.99 亿升。澳大利亚葡萄酒对中国大
陆的出口额占据了对全亚洲出口额的 59%。

同时，澳大利亚高端瓶装酒在对中国大
陆的总出口额中占比高达 94%，瓶装澳大利
亚葡萄酒在中国进口市场上所占的份额也增
至 24%，可见高端澳大利亚葡萄酒在中国市
场上越来越受欢迎。 渊新晨冤

江苏常熟口岸首次进口
勃艮第特级园葡萄酒

近日，江苏常熟检验检疫局受理报检了
一批法国进口葡萄酒，仅有 600 瓶，数量虽
少，却是出身豪门，这批酒均来自赫赫有名的
法国勃艮第产区(Bourgogne)，而且其中 2 款
来自产区级别最高的特级园 (Grand Cru
AOP)，是江苏常熟口岸首次进口。

据该局进口食品检验人员介绍，勃艮第
法定产区有 784 个，依次有地区级 (Bour原
gogne)、村庄级、一级葡萄园(Premier Cru 或
1er Cru AOP) 和特级葡萄园 (Grand Cru
AOP)，其中特级葡萄园的酒是最好地块出产
的葡萄酿制而成，约仅占总体产量的 1%。此
次进口的不仅有法国夏布利仅有的一个特级
园白葡萄酒，而且还有赫赫有名的夏山-蒙哈
榭的白葡萄酒，传言大仲马说蒙哈榭是值得
单膝下跪饮用的酒。 渊殷冉冤

俄烈酒市场过半酒品
为非法酒或酒精替代品

俄罗斯工业和贸易部 2 月 13 日表示，俄
烈酒市场超过一半酒品为非法酒或酒精替代
品。

俄工业和贸易部官员当天在莫斯科举行
的新闻发布会上说，俄烈酒市场 50豫至 70豫
的酒品为非法酒或酒精替代品，约 30豫的零
售点没有售酒许可，东西伯利亚城市伊尔库
茨克发生“山楂”牌含酒精液体中毒事件，就
是很多民众买不起合法酒或购买受到地域限
制的结果。 渊安晓萌冤

高产量铺就川酒“雄起”底气

春节白酒数据出炉 高端次高端开门红


