
3
2017 年 3 月 3 日 星期五 责编：方文煜 美编：鲁敏

观察Observation

姻 陈芳 刘诗平

在海外设立科技基金和孵化器、成立国

际创新总部、海外员工本地化率不断提升

……圆园员苑 年，“国际范”的中国科技企业全球

布局亮点频现。

科技部有关负责人表示，新一轮科技革

命和产业变革正在重塑世界经济结构和竞

争格局，创新要素开放性、流动性显著增强，

吸取国际先进的智力资源，我国科技企业

“走出去”道路不断拓展。

新年伊始，总部位于深圳的科技公司光

启集团便马不停蹄，迈开了“走出去”的脚

步：在以色列特拉维夫设立国际创新总部；

对英国专注发动机创新技术研发及制造的

吉洛集团 猿园园园 万美元战略投资，致力于共

同研发与提升未来空间技术，加快相关技术

与产品的商业化与产业化……

中国工程院有关研究报告显示，全球新

兴产业增长率普遍超过传统产业，技术突破

和跨领域的交叉融合将创造新的经济增长

点，重塑世界产业竞争格局。

“中国创新大潮不是封闭的，而是与全

球融会贯通。”光启集团总裁刘若鹏表示，与

国际上更多的合作伙伴携手解决人类共同

面临的重大科技和发展问题，会助推和提升

中国在全球创新合作中的制度性话语权。

去年 缘 月，总投资 猿 亿美元的光启全球

创新共同体基金与孵化器在特拉维夫设立，

成为中国科技企业在以色列设立的首个科

技基金及孵化器。借助技术创新、模式创新，

将国际要素统筹运用，打造国际合作平台，

是以光启为代表的新科技企业融入世界产

业链的积极探索。

曾几何时，国际高科技公司纷纷来到中

国，建立研发中心，抢夺中国的技术“大脑”。

如今，越来越多的中国企业在用全球大脑思

维，集聚创新资源，厚植创新生态圈。

去年 远 月，华为公司又一个数学研究中

心落户法国。据悉，该研究中心拥有超过 愿园
位研究人员，全部拥有博士学位。这也是华

为在国外建立的第 员远 个研究所，是吸引顶

尖数学家参与华为的基础科学尤其是数学

算法研究方面的又一举措。

“不仅要‘走出去’，还要扎下根。”国务院

发展研究中心研究员隆国强指出，科技企业

要在海外生根发芽、开花结果，就必须吸收

当地的养分，进行本土化。

对华为而言，其优势不只是产品走向国

际化。据统计，华为公司的业务已遍及 员苑园
多个国家和地区，有 猿 万多非中国籍员工，

海外本地化率超过七成。

与此同时，我国在世界范围内的专利竞

争力也得到了较大提升，科技企业“走出去”

更加注重做好知识产权的战略部署。

中兴通讯在日本东京设立研发中心，全

球成长最快的独角兽科技创业公司之一柔

宇科技也在硅谷设有研发中心，仅广东企业

就已累计在境外设立各类研发机构 圆源远 个

……我国国际科技合作投入显著增长，合作

能力显著提高，科技合作支撑和引导企业

“走出去”初见成效。

来自科技部的信息显示，“十二五”以来，

我国科技创新能力实现历史性跃升，国际科

技合作实力和影响力不断攀升，全方位、多

层次、多渠道的国际科技合作体系初步形

成。

“在全球新兴产业里，没有一个国家能包

揽所有的技术，也不可能有全面的技术优势。”

科技部国际合作司有关负责人表示，根据国家

战略需要，结合各行业和部门的重大创新合作

需求，今后还将集聚更多全球创新资源，有力

支撑我国优势技术和产业走向世界。

姻 本报记者 李代广

2 月 28 日，河南省煤炭工业工作会议暨

安全生产工作会议在郑州召开，记者从会议

上了解到，2016 年河南省煤炭安全生产形势

创历史最好水平，化解过剩产能取得实质性

进展，煤炭企业转型升级初见成效。

河南省煤矿总体基础薄弱，单井产能偏

低，经过多年高强度开发，开采深度不断增加，

开采环境日益复杂，水、火、瓦斯、煤尘、冲击地

压、地温等自然灾害日益严重。目前全省煤炭

开采深度平均达 600米，最大深度已达 1100
米，其中采深超过 800米的矿井 21处，生产能

力 4360 万吨，占全省总产能的 36.6%，全省煤

炭安全生产工作的难度日益增加。

会议透露，去年全省煤炭生产百万吨死

亡率为 0.092，同比下降 26.4%，创历史最好

水平。其中中国平煤神马集团、神火集团、国

投河南分公司实现了零死亡。洛阳、许昌、平

顶山、安阳、鹤壁、焦作、三门峡、新乡、驻马

店、商丘、济源以及巩义、汝州、永城、固始县

辖区煤矿均实现了零死亡。2016 年，河南省

强化煤矿生产能力监管，积极落实减量化生

产措施，对全省 300 处合规生产煤矿按照

276 天工作日重新确定了生产能力，共核减

产能 2859万吨。

在国家强制退出的标准基础上，《河南

省化解过剩产能煤矿关闭退出实施办法》明

确了 14 类煤矿关闭退出范围，推动煤矿依

法依规实施关闭。各地和各煤炭企业严格执

行煤矿关闭退出实施方案，制定相应的具体

实施方案，派驻包矿人员，确保关闭到位。

2016 年，河南省关闭到位煤矿 100 处，淘汰

落后产能 2388 万吨，超额完成国家下达该

省 2016 年关闭退出任务。

根据《河南省人民政府关于促进煤炭行

业解困的意见》，2016—2018 年，省财政每年

安排 2 亿资金，对省属煤炭企业非煤产业自

主创新、技术改造、节能减排等转型升级项

目给予专项补助。

2016 年，全省煤炭企业坚持依靠科技进

步，加大科技投入，有效推动了生产转变、经

营提升。河南理工大学完成的“煤层瓦斯安

全高效抽采关键技术体系及工程应用”研究

成果获国家科学技术进步二等奖。郑煤集团

“三软”煤层锚网支护技术取得重大突破并

在集团公司全面推广，每年为集团公司节

约、创造经济效益数亿元。

为帮助煤炭企业渡过难关，省煤管办联

合省财政厅、省发改委出台了 2016 年省骨

干煤炭企业非煤产业转型升级专项资金申

报指南，最终确定河南能源化工集团龙宇能

源股份有限公司 “激光熔覆再制造生产线

项目”等 9 个技术改造项目，中国平煤神马

集团尼龙科技有限公司“年产 25 万吨精己

二酸项目”等 6 个自主创新项目，中国平煤

神马集团开封兴化精细化工有限公司“糖精

钠废水治理提标改造工程”等 3 个节能减排

项目列入 2016 年资助计划。

“煤炭在一次能源中的主体地位短期内不

会改变，预计到“十三五”末，我省煤炭消费达

2.62亿吨，仍将占全省能源消费总量的 70%。”

河南省煤管办副主任李震寰在当天会议上绘

出了今年全省煤炭行业发展的“路径图”，即生

产效率和企业效率明显提高；安全形势持续好

转；安全绿色开发和清洁高效水平显著提升；

煤矿瓦斯抽采和利用完成指标；全省煤炭工业

的可持续发展能力进一步增强。

3 月 1 日，打开涨停板的顺丰控股依然

收获了股价新高———70 元，其总市值也达到

2928.80亿元。台前，人们看到了“独领风骚”

的顺丰掌门人王卫；幕后，有一个人或许正

在偷笑，他就是原鼎泰新材的老板刘冀鲁。

据记者估算，通过此次卖壳，刘冀鲁目前的

持股市值已经增加了 56 亿元，而鼎泰新材在

重组前五年的年度平均净利润仅有 0.36 亿

元，二者相比差距已逾百倍，且在此类案例

中，这还不是最悬殊的。

“埋头苦干十余载，不如一朝卖壳赚。”这

畸形的一幕，曾在 A 股市场反复上演。而所

谓“重组盛宴”催生的暴富之路，既扰乱了市

场的本心，也背离了企业谋求上市的初衷。

当然，监管层已经注意到这一极不合理的现

象，多措并举严审借壳重组，抑制此种风气，

使更多的上市公司务本业、尚实干。

借壳搅动估值乱流

顺丰控股（原鼎泰新材）并非孤例。据记

者统计，2015 年至今，已完成借壳的 64 家上

市公司中，超过七成公司原实控人的持股市

值增长都在亿元级别。从韵达借壳新海股

份、艾迪西变身申通快递、圆通借壳大杨创

世，到巨人网络“登上”世纪游轮、新民科技

卖壳南极电商，以及必康股份借壳九九久

等，上市公司原老板手中的股票价值均在卖

壳后大幅飙升，市值增长从 10 亿元到 90 多

亿元不等，而这些上市公司在重组前五年的

平均盈利通常仅有几百万或几千万元的规

模，甚至还有多年亏损的。

一个共同特点是，上述卖壳上市公司均

为民企，对其控制人而言，或许辛苦经营十

几年甚至几十年积累的净利润，还不如一朝

卖壳赚得多。值得一提的是，在重组新规实

施后，上市公司原实控人持股（卖壳后）也需

要有 36 个月的锁定期，故部分“原老板”享受

的市值增长并不能立即兑现。

记者注意到，在近两年的借壳盛宴中，快

递类公司“异军突起”。除顺丰控股外，2016
年完成借壳的韵达股份、申通快递、圆通速

递同样掀起了一波大涨。

其中，韵达股份（原新海股份）的股价从

重组停牌前的 20.48元/股，涨至目前的 50.05
元/股，涨幅达到 144%；上市公司原实控人黄

新华直接持有的 5590 万股目前对应市值已

经增长 16.53 亿元，与新海股份在重组前五

年的平均年度净利润 5265.07 万元相比，差

距达 30 倍。

无独有偶，圆通速递宣布借壳大杨创世

后，上市公司股价已上涨 126%，原大杨创世

实控人李桂莲持股市值增长 21.09 亿元，同

样相当于上市公司此前年度平均净利润的

30 倍左右。

申通快递借壳艾迪西后，公司股价已上

涨 118%。郑永刚原本通过南通泓石投资持

有艾迪西 8950 万股，这部分股权的占股比例

从 26.98%被稀释至 5.85%，但是郑永刚在重

组配套融资时又通过艾缤投资、旗铭投资

“加仓”。目前，郑永刚合计持有上市公司

15888.53 万股，对应市值增长约 25.64 亿元。

而艾迪西重组前五年的平均年度净利润仅

为 794.74 万元。

盛宴终有散场之时

更为夸张的要数世纪游轮。2 月 28 日，

被巨人网络借壳的世纪游轮一度创下 88.80
元/股的新高。回顾 2015 年，在这宗新资产作

价达 131亿元的重组交易中，世纪游轮原实

控人彭建虎持有上市公司 4372 万股股份，在

总股本中占比由 66.80%被稀释到 8.59%，

经过高送转等变动后，截至 2016 年三季度

末，彭建虎的持股比例为公司总股本的

7.78%，持股量则增至 13116.51 万股。而上

市公司股价已从重组停牌前的 10.55 元/
股，飙升至 3 月 1 日的 82 元/股，涨幅高达

677%。记者估算，彭建虎持股对应的市值

增长已高达 93 亿元；若再加上其子彭俊珩

持有的 1468.50 万股，彭家父子的市值增长

已突破百亿。

站在“巨人”肩膀上的彭家父子，市值暴涨

百亿。但反过来想，如果他们当初没有遇到像

史玉柱这样的买家呢？从过往业绩来说，重组

前五年，世纪游轮的年度平均营业收入为 4.09
亿元，年度平均净利润仅为 1334.50万元。简

单相除，93亿元，相当于世纪游轮 23年的营

业收入，以及约 700年的净利润。

除了世纪游轮重组前后股价暴涨六倍多

外，顺丰控股的股价从重组停牌前的 13.78
元涨至 3 月 1 日收盘 70 元，累计涨幅 408%，

位列第二；必康股份（原九九久）的重组历史

更久一些，该公司因筹划重组停牌于 2014 年

9 月，停牌前股价为 9.67 元，如今已升至

27.40 元，涨幅 183%，公司目前又在停牌筹划

新的并购事项。值得一提的是，九九久原实

控人周新基在重组时曾以 8.34 元/股的低价

认购了 7074.34 万股的配套融资，如今来看，

当初的增持为其带来了更为丰厚的收益。记

者估算，周新基的持股市值已经增长 18 亿元

以上。而九九久在重组前五年的年度平均净

利润仅有 0.44 亿元，市值增长与上市公司原

先的净利又是几十倍的差距。

无疑，过去的这些借壳盛宴曾讲述着一

个个的暴富故事，也使不少上市公司的创业

团队“心潮浮动”。但是，在新的监管环境之

下，借壳重组不仅是审核重点，更附加了不得

配套募资、原实控人持股需锁定 36 个月等抑

制利益输送、短期套利的条款；同时，IPO“堰

塞湖”问题的逐步解决，也将抑制优质企业

的借壳冲动。在多措并举之下，曾经的炒壳

之风、借壳盛宴终将难以为继，上市公司也应

重回其务本业、尚实干的正轨，不忘其当年谋

求上市的初衷。

渊来源院上海证券报 作者院王雪青冤

知识付费市场
或是
下一个风口

信息技术革命后，“泥沙聚下”的信息爆

炸逐渐被精准对接用户需求的商业开发筛

选。知识也从海量的信息中被抽离，摇身一

变从免费共享的资源成了待价而沽的商品。

近年来，随着“分答”“知乎 live”“喜

马拉雅 FM”等专业平台的“精耕细作”和

微博、微信等打赏渠道的打通，知识付费

领域悄然成为一方沃土。不久前，微信宣

称内容付费时代即将到来、36 氪付费专

栏“开氪”上线等动作又一次激起了行业

波澜。

知识付费悄然兴起

打开知乎，可以在页面中找到“知乎

live”模块，进入之后，“创造力如何养成？”、

“如何学习语言？”等相关原创课程琳琅满

目，点击下方赞助并参与活动即可购买相

关知识。

即使没有使用过这样的平台，不少用户

也为知识掏过腰包。企鹅智酷发布的《知识

付费经济报告》数据显示，有 55.3%的网友

有过知识付费行为。在有过知识付费行为

的人中，订阅付费资讯/付费下载资料的人

占比达到 50.3%；对于已经有过知识付费体

验的消费者，有 38%表示满意，还会继续尝

试。

一些尝试知识付费的企业也尝到了甜

头。去年 6 月，喜马拉雅 FM 尝试开辟“付费

精品”专区，去年 12 月 4 日零点，喜马拉雅

FM 首届“123 知识狂欢节”的销售额就达到

5088 万元。罗辑思维方面近日公布的数据

显示，目前旗下付费阅读产品得到 App 总

用户 529 万，日活 42 万，订阅总份数 130
万，总人数超 79 万，得到 App 平均总营收

2.45 亿元。

“如果可以找到权威的答案，我愿意稍

微花点‘咨询费’。”易观互联网娱乐高级分

析师黄国锋表示，“比如撰写报告的时候，花

一块钱去偷听一些有参考价值的信息，为什

么不呢？”黄国锋认为这代表了不少知识付

费活跃用户的想法。

36 氪媒体公司总裁冯大刚认为，用户

付费体现的是知识变现，是影响力变现，专

业化的知识付费是未来发展的方向。

“网络信息太杂，如果希望听一些关

于投资、品牌营销的权威课程和经验，我

倾向选择付费项目。”义乌一家实体店的

经营者王昊抿说。他的选择似乎印证了一

些平台的宣传语：提供搜索不到的专业知

识。

“获取权威答案、经验指导和专家见解

是消费者为知识买单的最重要动力。”黄国

锋说，“比如在一些机构非常稀缺的经历带

来的经验分享，又比如一些个性化的职业生

涯规划咨询等。”

便捷的支付手段是知识付费行业兴起

的另一先决条件。基于支付宝、微信等便捷

的支付工具，知识变现在几秒钟成为可能，

进而才有商业模式发展的可行性。

易观千帆基于用户 App 发布的《中国

知识付费行业发展白皮书 2016》分析，2016
年开始，知识付费领域通过与网生内容、移

动音频、网络红人等元素的交织，已呈燎原

之势进入商业开发活跃期。

知识经济会是下一个风口吗？

“知识共享可以归纳为三个阶段。”黄国

锋说，“1.0 阶段是基于互联网百科搜索的静

态知识获取；2.0 阶段主要是像‘新浪爱问’、

‘知乎’等知识交换社区；目前的 3.0 阶段则

是实时互动、知识变现的时期。”

目前，知识变现阶段的商业模式大致可

分为两种。其一是平台或联合或独立作为

原创知识生产者。行业内包括喜马拉雅、得

到等平台直接生产相关知识产品；第二种是

独立知识付费平台，类似知乎打造知识社区

的概念。通过 C 端的互动完成生产、消费，

平台从中抽取一定比例的收益。

“无论什么模式，目前知识付费领域有

明显的粉丝经济特点。”分答联合创始人曾

进说，“因为目前流量仍旧是关键因素，自带

粉丝的网红、课程团队意味着可观的流

量。”

在分答，红人答主王思聪的收听者超

12 万。网红编剧史航在自己的微博晒出了

参与分答的部分截图，上线回答没多久，他

通过回答相关问题的收入已达 5 万多元。

“在需求端，高端人士的知识需求基本

稳定，城市中产对生活技能和职场经验等

方向的‘求知欲’又在提升。因此，知识付费

的未来是可以期待的。同样由于需求和知

识变现‘短平快’的特点，再生产的动力会不

断涌现，因此目前的商业模式是可持续

的。”黄国锋说。

上海禹闳资本执行合伙人唐荣汉表示，

作为互联网行业的投资者，从 2016 年国内

知识付费行业的发展状况，结合欧美发达

国家巨大的知识产权贸易量来看，中国线

上知识付费市场的确是片蓝海。

渊来源院经济参考报 作者院吴帅帅 文

章有删减冤

集聚全球创新资源

我国科技企业“走出去”亮点频现

●光启集团在特拉维夫设立创新总部

河南省煤炭安全生产形势创历史最好水平

卖个壳胜过几十年奋斗？
畸形造富背离上市初衷


