
广告营销“新姿势”植入式广告受欢迎
在当今信息高度发达的社会，消费者对

于泛滥的广告日渐麻木，想方设法地避免广

告狂轰乱炸。在此背景下，更加隐蔽、更加友

好的植入式广告应运而生，并在企业品牌形

象塑造中发挥出重要作用，深受广告主欢迎。

植入式广告最大的特点是在受众无意

识过程中接受商品的信息，避免了受众产生

逆反心理。因此，植入式广告需要将产品实

物、品牌名称或其他视觉性符号隐藏起来。

在我国，植入式广告前景十分广阔。据

前瞻产业研究院发布的《中国植入式广告运

营模式与投资战略规划分析报告》数据显

示，中国每年仅综艺节目中的植入式广告产

值就高达 10多亿。

植入式广告的崛起，原因并不复杂。一

方面，传统媒体日渐衰落，现代媒体成为广

告的重要载体，广告商与媒体需要一种新的

方式。另一方面，“限广令”影响下，植入式广

告为电视媒体发展提供了更大的提升空间。

此外，植入式广告带有强制性传播特

性，能够比较好地达到广告主的预期效果。

同时，植入式广告的受众范围大、时效性强，

像一些经典影视剧，可以长达几年在各类媒

介中播放，这对于企业品牌塑造作用巨大。

然而，随着植入式广告带来的效益显

著，越来越多的企业加入其中，植入式广告

发展逐渐偏离轨道，不再“隐藏”，而以直白

显露的“硬广告”出现，引起了受众的逆反和

排斥。

具体原因来说，一是因为很多植入式广

告创作水平低，没能很好地结合影视作品或

综艺节目；二是广告客户与植入式载体间存

在信息不对称，难以达成一致共识；三是行

业定价标准缺失及相关法制不健全。

接下来，植入式广告的发展要注重“隐”

本质属性，植入时机要巧妙适当，植入数量

不能过度。除此外，还需不断健全和完善相

关的监督机制体系。

总体而言，植入式广告作为新的广告

营销方式，前景持续看好，未来发展空间

广阔。

渊温程辉冤

“全年实现销售收入 850 万元，2016 年

先后开发了马来西亚的 Nxtol 公司，韩国的

Amitech 公司，美国的 Tre Polymer 公司。”这

是山东能源淄矿集团新升实业工程塑料国

贸部经理陈萌 2016 年的成绩单，创造了工

程塑料建厂以来个人销售最好水平。

“这个成绩得益于我们公司的股份制改

革。”谈到自己的成绩，陈萌如是说。

陈萌所在的工程塑料，原是一家国有控

股公司。2015 年，公司实行股份制改革，管理

人员从 100万到 20万元缴纳股金。作为公司

的外贸部经理，陈萌上交了 20万元的股金。

“别看这 20 万元，于我而言那是砸上了

身家性命。”陈萌介绍，父亲常年吃药，家里

刚刚买了房，为了 20 万元的股金,她借遍了

亲朋好友。

有了压力也就有了动力。为了早日还上

欠款，本来工作就扎实的陈萌，更是铆足了

劲地往前冲。

工程塑料决定参加第三十届中国国际

塑料橡胶工业展览会和中国电缆阻燃技术

发展主题沙龙。为了在国际塑料橡胶工业展

览会争取一个好位置，陈萌提前一个礼拜就

达到了上海国际博览中心与主办方协商，愣

是把在边缘地带的展厅位置换到了最佳地

段。

“你们的领队太拼了，3 次与展厅规划组

进行协商，舌战群雄，把我们 8 名规划组成

员全部说服了。”主办方负责人，这样对陈萌

的同事袁庆先说。

为了让世界各地的客户对工程塑料公

司的产品有更深刻的印象，陈萌与团队成员

72 个小时不眠不休布置展台。他们还获得了

第三十届中国国际塑料橡胶工业展览会展

厅布置优秀奖，并与 12 家公司达成了合作

意向。

为了保证公司健康运营，陈萌给国贸部

同事下达了一个不成文的规定，货款随时清

欠，不能拖到年底。到了年底清账的时候，还

有两名同事未完成任务，对方公司有钱，就

是不还货款，陈萌只好亲自出马。

2016 年 12 月 31 日，陈萌被雾霾堵在了

高速公路上一天一夜，自己一个人驾车，手

机还出现了故障，打不出去电话。1 月 2 号赶

到对方公司的时候，他们不仅痛痛快快地还

了欠款，还给陈萌设了一个小宴会。该公司

号召自己的员工向陈萌学习，并告诉她，公

司领导、家人连续两天不断地给这家公司打

电话询问陈萌的下落。

2017 年，38 岁的陈萌全票通过，成功竞

聘为新升实业工程塑料副总经理，主管销

售。这对于从事了 16 年销售工作的陈萌来

说，既是一种褒奖，也是一种压力。

新升实业工程塑料产品种类多，销售市

场也较为分散，下游客户有影响力的较少，

销售的担子不轻松。

对于新一年，能不能在销售工作有大的

提升，陈萌有自己的小九九。

“我准备先和销售团队、研发团队研究

出自己的拳头产品，销售、生产都向拳头产

品倾斜。这样既能集中精力保住市场份额，

还能提升我们拳头产品的质量。”陈萌告诉

笔者。她还打算给销售人员提升开发新客户

的销售提成，降低老客户的销售提成，提升

销售人员开发新用户的热情，从而尽最大限

度地开发新市场。

当笔者问陈萌这样会不会影响一部分

人的利益，会不会有人骂娘时。陈萌坚定地

说，只有大家齐努力，公司的效益才能更好，

为了企业她愿意成为别人眼中的“铁娘子”。

截至发稿前，陈萌新官上任的“三把火”

已经烧起来了。在前两项措施实施的同时，

陈萌还提出了建立珠江三角洲销售网络，建

立网络销售平台，这些方案已经被公司采

用，正在有条不紊地推进。 渊韩瑜 弋永杰冤

■ 陈玉春

搞营销也可以巧借东风，抓住时机就可

以让业务销售节节攀升。安徽省滁州市琅琊

山因历史名篇 《醉翁亭记》 名扬四海。中国

电信滁州分公司抓住农历正月初九琅琊山庙

会契机，组织营销队伍选点占位，不但宣传

了电信业务更维系了老用户，取得了良好的

效果。该单位巧借民俗活动开展宣传营销的

做法，具有非常明显的市场亮点，值得借鉴。

中国是一个古老而神秘的东方国度，拥

有博大精深的传统文化、神奇灵秀的自然风

光、独具魅力的人文景观、浓郁奔放的民族风

情，丰富的文化资源是一朵朵璀璨的奇葩。通

信企业要进一步深入挖掘民俗文化所蕴藏的

独特内涵，让旅游企业、游客、市民成为主角，

实现“政府搭台，群众游乐，企业唱戏”的目

标。通过贴近大众、内容丰富的民俗活动，成

功制造轰动效应，引发目标对象和人民群众

的关注，提升群众的获得感，顺利提升企业的

市场知名度和市场占有率。

通信企业做好巧借民俗活动营销，首先

必须充分做好前期宣传预热和准备工作。要

及时安排人员与活动主办方及时接洽，联系

确定展位、安排临时用电等事项，要备齐必要

的宣传用品物品，要协调厂家提供一定数量

的终端设备进行展示。其次，在活动过程中要

注意凝聚人气，通过卡通、玩偶造型活跃气

氛，通过喊麦抓住业务卖点宣传介绍。最后要

安排工作人员引导用户现场办理业务，要根

据用户年龄职业等区别对待，对老用户主要

做好维系和办理增值业务，对新用户办理实

用套餐或免费提供体验。另外，活动结束后还

要根据登记信息及时回访，解释用户疑问，挖

掘用户需求签订高值套餐。

创新思维才能展现新意。民俗活动转型

的大背景，是对通信企业的一个考验，不能再

走原来的老路，必须开拓创新，走出不同寻常

之路。“巧借东风”式的借势营销，重点在于

“巧借”。对于重大民俗活动的营销，往往需要

投入一定的人力物力财力，而能将资金投入

到一场看似与企业业务风马牛不相及的活动

中并受益，无疑是创造性的工作。营销没有终

点，不是一锤子买卖，只有长时间、持续性宣

传，将宣传企业形象作为品牌来打造，下更大

功夫、更大力气，才能取得实效。民俗活动过

后，并不意味着宣传营销的结束，而是一个新

的开始，必须在总结前段时间的基础上，以更

大的力度来宣传企业形象。

“巧借东风”式的借势营销，最终的落脚

点在服务上。“巧借东风”式的借势营销作为

一种营销手段，具有短期性，对于长期的品牌

建设来说，仅是万里长征的第一步。通信企业

还要以品牌策略为中心，并最终落实到切实

提高服务上来。
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作为家电产业的分支，厨电领域一直以

领先优势占据市场重要地位。随着电商渠道

的崛起，厨电市场竞争日趋激烈，行业迎来了

“冰火两重天”的尴尬局面。未来，迎接厨电企

业的将是营销渠道的竞争，企业只有培养竞

争优势，才能在市场竞争中立于不败之地。

从电商转战线下
厨电市场大变天

从去年开始，众多厨电企业纷纷转战线

下、布局实体店渠道，重新投入到直营实体店

阵营，推动分销网点进一步向农村市场的下

沉，由此也让厨电零售渠道迎来了新的契机

和拐点。这也进一步引发今年以来厨电零售

渠道的冰火两重天局面：一边是大品牌、大渠

道、大资本，成为厨电零售体系的最大赢家，

他们掌握着渠道竞争的话语权和主方向，比

如说电商、厨电连锁，以及区域厨电大卖场等

等，他们的市场占比进一步提升。

特别是随着电商转战线下，以及大连锁

向农村市场进一步下沉，不管是直营模式，还

是加盟模式，就是在改造传统的线下实体店、

冲击农村的夫妻店和小门店。他们重兵投入

线下实体店，不是要成为传统经销商的救世

主，而是要成为线下渠道和农村市场的利益

主导者。另一边是，大量的夫妻店，以及商超

厨电专柜，甚至是小规模的厨电综合店，近年

来一直在生死的悬崖边上挣扎。越来越多的

现实局面告诉这些"老弱病穷"厨电实体店，

日子已经越来越不好过，虽然复杂的中国市

场仍然为一些杂牌、小牌和投机者提供了机

会。但是，不得不说整个厨电零售的天，已经

不是过去的天。

冰火两重天
厨电企业争夺的核心在于渠道

过去十几年以来，所有厨电厂商都意识

到零售渠道两大变革终极目标：一是，渠道的

内部体系一定是垂直化扁平化，通过效益提

升渠道的经营效益;然而，多层分销恰恰是过

去大量渠道经销商赖以生存的温床，通过层

层分销，以及渠道信息的不对等，为传统经销

商提供了大量谋利的空间;二是，渠道的经营

体系线下线上必须要全国一个价，倒逼不同

渠道真正靠服务而非低价盈利。其实线上线

下同价最大的受益者，绝对不是线下实体店

而是线上电商。虽然这几年来很多厨电渠道

经销商抱怨线下价低，但是并不代表实体店

低价就能卖的动。从本质上说，面对电商的商

业竞争，实体店还没有真正建立起相对可靠

的商业能力。

一轮厨电零售渠道的新战役，已经于去

年底就悄然打响。其核心不是资本的博弈，实

力的较量，而是一张隐形的物流配送大网在

主导和左右。过去有一种说法是"火车开到哪

里，战争就在哪里引爆"，这从一个侧面折射

出物流配送渠道的重要性。现在，对于厨电零

售体系来说，物流配送能力建设到哪里，商业

战火就在哪里引爆。

相对线下渠道经销商来说，其物流配送

体系主要依靠社会第三方，而目前无论是京

东，还是苏宁，或者是阿里，都已经成功打造

自己的自营物流配送渠道。并且进一步立足

县城向乡镇等农村市场进行辐射和扩张。一

旦这些大渠道巨头们建立起直通乡镇市场的

物流配送网络和服务网络，打通城乡市场的

最后一环，这才是接下来所有渠道经销商最

应该担心的事情。

抛开当前厨电企业的品牌之争、产品博

弈、市场乱战，以及需求疲软等现象，回归厨

电市场竞争的本质，就是一场厨电零售渠道

战役。而厨电零售渠道的争夺核心，就是一场

高效快捷的运营能力和物流配送服务响应体

系之战。所谓的"冰火两重天"的分水岭，也就

是在于物流配送和服务响应体系。

(中橱)

营销渠道成竞争核心 厨电市场迎来大变天

■ 李光斗

在消费主义迭代浪潮的裹挟下，传统的

造物逻辑被推翻，商业新物种成为企业自救

和升级的充血包。那什么是商业新物种？滴滴

打车对于传统出租车来说，是商业新物种；特

斯拉对于传统汽车来说，是新物种；内容电商

对于淘宝来说，是新物种。它可以是新的产

品，也可以是新的商业模式，还可以是新的思

维方式。在注意力稀缺的互联网消费时代，商

业新物种成为企业谋求新增长点的手段，它

意味着流量和全新的品牌魅力。那么，如何打

造商业新物种呢？

寻找新品类，挖掘新特性

仔细审视你正在做的产品，重新挖掘它

的特点和属性。比如你卖的是盐，如果只卖它

的调味功能，肯定卖不过五块钱。但是如果你

能挖掘出它的延展性功能，比如做成具有理

疗功能的保健产品，例如热敷盐包、足盐等

等，那就可以卖几十块钱甚至更高。打造商业

新物种，首先要考虑的是能不能占据一个新

的品类。这些需求可能是消费者已经感知到

的，也可能是消费者还未感知到，但是它能引

领未来趋势。

如果不能挖掘新的品类，那就考虑为这

个产品挖掘新的特性。比如市面上相似的奶

茶产品有很多，很难卖出新意，那就赋予它耳

目一新的特性，这就成了“小饿小困，喝点香

飘飘”。很多产品面临的问题是消费者心智饱

和，再怎么绞尽脑汁的写文案、搞创意活动，

也改变不了同质化的命运。所以，横向上，要

挖掘新的品类，纵向上，挖掘新的特性，与众

不同，才能有所突破。

要么融入生活，要么引领生活

优秀的商业新物种一定具有持久传播的

能力。首先，让它进入生活，变成生活的一部

分。迪士尼为什么能一直保持这么强大的生命

力？它的奥秘不只在于令人着迷的电影和迪士

尼乐园，它渗透进各行各业，比如服装、玩具、

汽车、美容产品等。内容授权不但为迪斯尼带

来丰厚的资金回报，还让迪斯尼的产品形象融

入人们的生活中，对迪斯尼的品牌传播起到很

好的反哺作用。熊本县政府开放熊本熊的使用

授权，让这个可爱的吉祥物可以“自由、免费地

使用”，正基于此，熊本熊的形象广泛的传播开

来，现在大家都知道日本有熊本县这个地方

了。可见产品一定要渗透到人们的日常生活

中，才能具有真正的生命力。

其次，让它成为一种生活方式的代表，或

者创造一种新的生活方式。我们总喜欢把宝

马和精英阶层联系起来。“宁可坐在宝马里

哭，也不坐在自行车后面笑”，口口相传之下，

无形中给宝马做了品牌广告，加重了人们对

宝马的认知———精英阶层的座驾。底层草根

与精英阶层“撕胯”，最后赢的居然是宝马。

独特的品牌人格体

想撩到高冷的消费者，就不能做高冷的

产品。消费者喜欢有态度、有情绪、有个性的

产品。为产品赋予独特的品牌人格体，是催生

商业新物种的一大利器。江小白并没有创造

新的品类，也没有挖掘新的特性，但是凭着几

个走心的段子，自成一派，迅速在年轻消费群

体中站稳脚跟。它靠的就是独特的品牌性格

魅力。皇帝会卖萌耍贱，这谁都扛不住，所以

故宫淘宝店火了。互联网时代的商业新物种，

不能再守着硬邦邦的功能性表达，而是为产

品加入情感元素。人们喜欢的是产品所带来

的感受。耐克的很多经典广告并不提及产品

的功能属性，而是侧重展现运动员最真实的

一面，与消费者做情感交流，消费者可以触摸

到耐克鞋背后所代表的精神价值。

小众引爆大众

从传播层面上来讲，如果想打造爆品，就

不能贪心的想讨好所有人，尤其是中间群体。

最好的方法是寻找有特殊需求的群体，这部

分人最大的特点就是专、精、深，追求极致的

产品体验。最重要的是，他们对大众群体具有

引导作用，乐于分享和推荐喜欢的东西，而他

们的推荐又易让人信服。所以伺候好他们，就

等于赚了口碑。在互联网时代，与其砸钱换知

名度不如聚焦小众群体赚口碑，效果会更好。

互联网商业的转基因秘籍：
打造商业新物种

销售线上“铁娘子”
———记新升实业工程塑料国贸部经理陈萌

巧借民俗活动
开展营销

在日前召开的浙江省丽水松阳县县委

十届二次全体（扩大）会议暨全县干部大会

上，表彰了 2016 年度松阳县先进单位和个

人。兴乐集团董事长兼总裁虞文品及丽水兴

乐电缆再次蝉联“十大优秀企业家”和“企业

纳税大户”称号。

兴乐直面新常态下的激烈市场竞争形

势，在坚定不移做精做强主业的同时，着眼

长远，坚持创新驱动，以技术创新优化产品

结构，加快转型升级步伐，大力实施人才、技

术、市场、质量、服务等领先战略，产销量继

续保持行业领先。 渊刘超英冤

虞文品获松阳县“十大优秀企业家”
丽水兴乐电缆同时获松阳县“企业纳税大户”
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荫成都程木儿商贸有限公司不
慎遗失营业执照副本 渊统一社
会信用代码 915101050753580740冤声明作废遥

注销公告
四川省协成恒顺物流有限责任
公司渊统一社会信用代码 915101080833102303冤 经股东会决
议决定注销袁 请债权债务人自
本公告见报之日起 45 日内向
我公司清算组申报债权债务遥荫四川金鼎道投资管理有限公
司刘亮法人章渊编号院5101009286021冤不慎遗失袁声明作废遥荫成都团程信息技术有限公司
营业执照副本 渊统一社会信用
代 码 91510100MA61UJ4F2Q冤
遗失袁声明作废遥

荫注销公告院 成都助导幸福家
政服务有限公司 渊注册号 510105000368227冤经股东会决议决
定注销袁 请公司债权债务人自
本公告见报之日起45日内前往公
司办理相关事宜遥 特此公告浴

遗失公告
四川省工商局 2016 年 9 月 19
日颁发的统一社会信用代码为91510000052177238J 的四川临
川房地产开发有限公司营业执
照正本尧副本渊1 本冤不慎遗失袁
声明作废遥 特此公告2017 年 03 月 03 日荫经营者院王建惠袁营业执照正
本尧 副本 渊统一社会信用代码92510104MA62NWYX9B冤不慎
遗失袁声明作废遥

荫 周 乃 元 身 份 证 渊 号 码 院432424197610063014袁 发证机
关院常德市公安局武陵分局袁有
效期限院2007.07.22-2027.07.22冤于2017 年 2 月 22 日遗失作废遥

注销公告
成都天地清宁实业有限责任公
司渊注册号 510105000034148冤
经股东会决议决定注销袁 请债
权债务人自本公告见报之日起45 日内向我公司申报债权债务

注销公告
四川宝之门文化传媒有限公司
渊注册号院510100000245930冤经
股东会决议决定注销袁 请公司
债权债务人于本公告见报之日
起 45 日内向我公司清算组申
报债权债务遥 特此公告

遗失公告
四川加福康贸易有限公司开户
许可证渊开户行:民生银行西体
路 支行 袁 开户许 可证账 号 :151826545冤遗失作废遥2017 年 03 月 03 日荫安县花荄镇杜氏家电维修部
税务登记证副本袁号码院510724197312122412 声明作废

注销公告
成都金眼睛企业管理咨询有限
公司渊注册号 510105000463018冤 经股东会决议决定注销袁请
债权债务人自本公告见报之日起45日内向我公司申报债权债务荫成都至力投资管理有限公
司袁组织机构代码副本渊代码院72340030-7冤遗失作废遥

荫四川徽安建设工程有限公司
渊统一社会信用代码 915101003
57971635F冤营业执照正副本遗
失作废遥

遗失公告
四川省工商局 2005 年 10 月 12
日颁发的注册号为5100001820
082的四川高正安全评价事务所有
限公司企业法人营业执照正本尧副
本(1 本)袁不慎遗失袁声明作废遥

特此公告
2017 年 3 月 3 日

荫四川省宁玮懿汀建筑劳务有
限公司营业执照副本(统一社会
信用代码:91510105MA61XR0X
2T)不慎遗失袁声明作废遥

荫成都知木轩装饰工程有限公
司营业执照副本 (统一社会信
用代码院91510106MA61XPYK7A冤不慎遗失袁声明作废遥荫成都巨能惠劳务有限公司营
业执照正副本 渊统一社会信用
代码 91510107MA61RCEJ32冤尧
公章 渊编号院5101075134012冤尧
财务专用章渊编号院5101075134013冤尧发票专用章渊编号院5101075134014冤尧廖廷霞法人章渊编
号院5101075134015冤尧发票领购
簿渊号码院14031591冤及金税盘
遗失作废遥荫成都令可科技有限公司增值
税普通发票渊发票代码院151011413004袁 发票号码院01301170)
不慎遗失袁特此声明作废

荫更正公告院 成都誉诚企业管
理服务中心渊普通合伙冤于 2017
年 1 月 11 日在本栏目刊登的
注销公告更正为院 成都誉诚企
业管理服务中心渊普通合伙冤经
全体合伙人决定解散企业袁请
企业的债权人自公告之日起 45
日内到成都市金牛区二环路北
一段 68 号 1 幢 7 楼 01 号向企
业清算组申报债权遥

成都誉诚企业管理服务中心渊
普通合伙冤清算组荫成都派诺斯家具有限公司开

户许可证渊核准号院J6510039504401袁开户银行院中国工商银行
股份有限公司成都金牛支行袁
账 号 院4402243009006059305冤
及机构信用代码证渊代码院G1051010703950440X冤遗失作废遥

荫个体工商户李阳华农科种业
经 营 部 营 业 执 照 渊 注 册 号
510104600292568冤 正 副本 于2017 年 3 月 1 日遗失作废遥

注销公告
四川中迅达电子商务有限公司
股东会决议解散公司袁 请公司
的债权人自公告之日起四十五
日内到成都市金牛区北三环路
一段 221 号 1 幢 2 单元 11 层
1105号向公司清算组申报债权遥
四川中迅达电子商务有限公司

清算组 2017 年 03 月 03 日
荫四川恒信邦投金融服务外包
有限公司机构信用代码证 渊代
码院G10510107059128500冤遗失
作废遥

遗失公告
成都吉雷奥装饰有限公司不慎
遗失营业执照正副本渊注册号院
510125000090820冤尧 组织机构
代码证正副本 渊代码院050095589冤
特此声明作废遥

成都吉雷奥装饰有限公司
2017 年 03 月 03 日
遗失公告

贵州新思齐教育咨询有限公司
营业执照副本渊注册号:520103
000748218冤尧 组织机构代码证
副本渊代码院08278569-9冤国税尧
地税税务登记证副本 渊黔国
520103082785699 号冤 一并遗
失袁特此声明作废


