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■ 王鹏 杨珺

第 96 届全国糖酒商品交易会（简称“糖
酒会”）23 日在成都启幕，近 3000 家中外展商
赴蓉参展。外国展商纷纷“亮剑”，“抢滩”中国
西部市场。

本届糖酒会上，除中国大陆及港澳台地
区外，还有来自法国、西班牙、意大利、加拿
大、澳大利亚等全球四十多个国家的展品参
展，其中有 26 个展团以国家或地区展团的形
式整体参展。本届糖酒会国际化程度较高，进
口产品展示区域约占全部展览面积三成。

“加拿大的酒产量很少，质量却是相当上
乘的。希望通过这一盛大的展会，让大家更加
了解加拿大，以及加拿大的美酒。”加拿大新
任驻华大使约翰·麦家廉刚上任一周，便来到
糖酒会为加拿大展商“站台”，他希望中国消
费者可以体会到加拿大冰酒“小而美”的特
色。

今年加拿大国家展团有 13 家展商代表
23 家酒庄参展，加拿大冰酒成了展商们吸引
关注的“法宝”。展商安丽森·博尔顿告诉记
者，“中国市场潜力巨大，加拿大的酒庄都对
中国市场很感兴趣，希望中国消费者越来越

了解加拿大冰酒。”
澳大利亚葡萄酒产区众多，本届糖酒会

上共有超过 20 个葡萄酒产区、50 多个葡萄酒
品牌亮相，不少展商特意挑选了适合四川口
味的酒来参展。

澳大利亚驻成都总领事馆总领事林明皓
说，“澳大利亚西拉红葡萄酒非常适合跟四川
菜搭配，希望未来几年（中国）西南地区的每
一个餐桌上，都可以看到一杯澳大利亚的葡
萄酒。”

记者在糖酒会现场看到，几乎每一个国
家展位前都挤满了前来咨询的客商。络绎不
绝的人群让澳大利亚展商朱莉娅分外开心，
她不断邀请大家“喝一杯”。“希望通过糖酒会
跟客户多交流，了解中国客户的需求，从而进
行一些改变来适应中国市场。”

澳大利亚葡萄酒管理局中国区总经理杨
伟华表示，糖酒会是中国最主要的葡萄酒展
之一。“以进口额计算，澳大利亚葡萄酒如今
占据中国进口葡萄酒市场份额的 24%，位列
第二，因此澳大利亚葡萄酒展团在糖酒会上
有着不可或缺的地位。”

据悉，本届糖酒会展览总面积 12.5 万平
方米，分设传统酒类、葡萄酒及国际烈酒、食

品饮料、调味品、食品机械、食品包装等六大
展区，并在各展区内根据细分品类及经销商

和采购商需求，设立了国际啤酒、黄酒、进口
食品、休闲食品等小型特色专区。

外商“亮剑”中国西部糖酒市场

●国际烈酒展销区有不少美女站台。 朱虹 摄影

■ 李彦琴

第 96 届全国糖酒会 3 月 23 日开幕，22
日在成都世纪城新国际会展中心内，不少展
位已提前将展品运达，记者现场打探发现，今
年参展数量最多的葡萄酒及国际烈酒区非常
有逛头，来自全球几十个国家和地区的多种
葡萄酒任你品尝，一不小心就能喝到来自欧
洲的高品质葡萄酒。

展台尚在布置 采购商已前来

“我们是第三次来成都参加糖酒会了，此
次带来了刚刚上市、更适合时尚年轻人的米
酒。”来自江苏的一名参展商告诉记者，虽然
展区的搭设工作还在紧张进行中，但截至 22
日下午 4 时，已有 20 多位采购商前来洽谈代
理合作事宜，初步达成 7份合作意向。

同样携带新产品亮相的还有成都希望食
品有限公司，展品瞄准了年轻的白领客户群，
在 30 多个品类的参展商品中，有 8 个品类是
刚刚研发、还未上市的产品。

逛展中，记者发现，和其他展会相比，全
国糖酒会最大的特色就是一场铺天盖地的

“营销大战”，尽管 22 日糖酒会尚未正式开
幕，但记者已经嗅到了“火药味”，年轻时尚一
族是大多数参展商的营销目标。

不少名贵、古藏葡萄酒将亮相

在本届糖酒会的六大展区中，葡萄酒及
国际烈酒展区备受关注。22 日下午，记者在
展馆看到，琳琅满目的葡萄酒已陆续上架，来
自西班牙、法国、意大利等地的葡萄酒汇聚一
堂，让人眼花缭乱。

记者了解到，本届糖酒会上的葡萄酒品
质不一，价格更是悬殊，一瓶葡萄酒低的只有
几百元，但几千或上万元的葡萄酒也有不少。
不少展商告诉记者，展会开幕后，他们将亮出
自己的“底牌”，不少名贵、古藏的葡萄酒将陆
续亮相。西班牙某葡萄酒庄中国区总裁安东
尼奥告诉记者，他带来了 20 多个品种的西班
牙葡萄酒，还有一些酒精度高达 14 度的葡萄
酒，“这么烈的葡萄酒会更配成都的火锅！”

记者在布展现场发现，本届糖酒会参展
数量最多的是葡萄酒及国际烈酒，共有超过
300 家企业参展，来自全球几十个国家和地
区的多种葡萄酒将亮相。食品饮料参展企业
则有近 300家，数量排名第二，而白酒企业的
参展量今年跌至第三位。

■ 曹惠君

3 月 23 日，素有中国酒类和食品产业发
展“风向标”和“晴雨表”之称的全国糖酒
商品交易会在成都开幕。作为全国食品工业
强市和中国最大的清香型白酒生产地，山西
省汾阳市组织政府相关部门和汾酒集团、汾
阳王酒业、新晋商酒庄、晋裕白酒等 30 余
家白酒企业代表人员，编队“出征”全国糖
酒会，向全球酒类食品行业展示汾阳清香型
白酒力量。

众所周知，中国白酒是高度依赖于环境
的一个特殊行业，白酒与一方水土息息相关，
离不开当地的水、土、气，这也成就了白酒行
业的区域特色，即产区特色。

而汾阳是著名的酒都，闻名遐迩的汾酒、
竹叶青产地，中华名酒第一村———杏花村就
坐落于汾阳。汾阳白酒文化底蕴深厚，跨越
6000 年岁月酝酿，这里的杏花村汾酒以其清
澈透明、清香纯正、绵甜清爽、余味爽净的清
香风格独树一帜，其产品工艺独特、品质上
乘，吸引了国内外众多消费者，成为清香型白
酒的典型代表，被誉为“国酒之源、清香之祖、
文化之根”。

近年来，汾阳市以杏花村汾酒历史文化
为载体，设立了杏花村经济技术开发区，打造
集酿造、酒类营销、文化、旅游为一体，相关产
业协调发展的产业聚集区，形成了企业集聚
和品牌集群优势，推动酿酒产业蓬勃发展。目
前，全市共注册白酒商标 600 余件，其中全国
驰名商标 4 件，山西省著名商标 17 件，吕梁
市知名商标 6 件。

独特的自然环境优势、悠久的酿酒历史、
先进的酿酒工艺、深厚的历史文化底蕴以及

众多酒企聚集的集群优势，汾阳市打造中国
清香型白酒产区正当其时。吕梁市长王立伟
曾表示，将通过强化杏花村大区域化名酒产
地概念，启动开展地方品牌争创国家驰名商
标、中国名牌产品活动，重点扶持创建一批地
方名白酒品牌，构筑产业相互衔接、品牌错位
互补的发展，通过酒业及其相关产业发展平
台的建设，加快延伸白酒产业链条。

汾阳市委书记武跃飞表示，汾阳将加快
建设国家级白酒质量检验检测中心和全国清
香型白酒交易中心，积极筹备全国清香型白
酒博览会，大力引进和发展白酒相关产业，着
力把杏花村经济技术开发区建成全国最大的
清香型白酒生产基地和交易中心。武跃飞说：

“我们清香型白酒不是没有好产品，而是没有
好的市场，或者说没有好的开创市场的办法，
汾阳市委市政府将举全市之力支持、保护汾
阳乃至吕梁的白酒企业，也希望酒类企业放
胆、放心去做大做强，奋力开拓好清香型白酒
市场。”

不言而喻，在中国白酒行业产区化竞逐
时代，汾阳市以省级杏花村经济技术开发区
为依托，以汾酒集团为龙头，通过汾阳王酒
业、新晋商酒庄等地方酒企协同发展，汾阳正
从区域分布、规模产值、品牌效益、营销方式
等多个维度探索该市的白酒企业协同创新发
展的原动力，聚力打造汾阳成为“中华名酒第
一村”。

2016 年，汾阳市杏花村镇成为全国 120
个特色小镇之一，汾阳市市长吴晓东在接受
记者采访时表示，汾阳市要把汾酒白酒产业
做大做强，“我们要真正让汾阳白酒在全国市
场持续扩大份额、提升品牌知名度，不拘一
格，盘活资源，抢占和巩固清香型白酒的市场
制高点。汾阳市白酒企业要在抱团发展，联合
发展，统一标准、标识，统一质量和统一销售
方面走出一条好的路子，争取做到中国白酒
三分天下有其一。”不难看出，汾阳将打造名
副其实的中国清香型白酒产区，为该市白酒
行业提供强大的品牌和品质背书，推动该市
白酒产业的整体发展。

据了解，此次糖酒会上，汾阳市委、市政
府高度重视，组成强大阵容参展，其展团规模
之大、规格之高为历年之最。汾酒集团、汾阳
王酒业、新晋商酒庄、晋裕白酒等 30 余家企
业共展出 1000 多种白酒产品，此次糖酒会
上，汾阳市还组织举办了吕梁白酒协会座谈
会和汾阳市成都招商暨晋商晋才回乡创业恳
谈会等等系列活动，由汾阳王酒业推出的“清
雅香”汾阳王酒更是以其独特的口感亮相糖
酒会。

汾阳王酒业董事长王再武向记者介绍，
作为汾阳市地方最大的白酒企业，汾阳王愿
与汾酒一道高举清香旗帜，携手做大做强清
香型白酒市场，共同为清香型白酒的崛起而
努力。王再武说：“创新品类就是创造市场，在
消费升级的大背景下，消费者的需求愈发多
元化，中国白酒以十二大香型来定义细分市
场已经愈发吃力，所以，我们打造清香型白酒
全新亚品类———清雅香，通过对清雅绵柔香
型的白酒，创造新的消费需求和引领新的消
费趋势。”

■ 陶唐仕

“对酒当歌，人生几何”，自古以来酒就是
文人墨客、侠士豪杰抒情达意的媒介，进而也
催生了几千年积淀的酒文化。在中国“一带一
路”国际化的视野中，中国白酒借文化艺术之
名，多了国际语言的表达与自信，一批又一批
优秀的“酒人”在新世纪卓越的表现，起到了历
史承前启后的作用，为了传承发扬东方白酒美
学，于是便有了陶唐仕推动的此次【对酒当歌】
酒文化主题艺术展。

春糖里的一场跨界艺术盛宴

2017 年 3 月 23 日上午，【对酒当歌】2017
中国酒文化艺术主题展暨“寻味东方·自在茗
酿”发布会在成都文轩美术馆成功揭幕，本次
活动在四川省经信委的指导下，由四川中国白
酒金三角酒业协会主办，泸州老窖养生酒业协
办，四川陶唐仕实业有限公司、天边艺术机构、
文轩美术馆承办，在春糖之际为中国酒业开启
一场酒文化与艺术的跨界盛宴！

原四川省委常委、四川中国白酒金三角酒
业协会理事长王少雄先生莅临活动现场。

中国酿酒大师沈才洪先生、泸州老窖 23
代酿酒传承人曾娜大师、泸州老窖养生酒业总
经理兰余、四川调酒协会会长调酒大师 Kyo
san 与四川省陶唐仕实业有限公司董事长王墙
在现场合影。

作为本次艺术展的策展人，四川省陶唐仕
实业有限公司董事长王墙致艺术展开幕词。

作为活动的赞助方泸州老窖股份有限公
司副总经理，中国首届国家级酿酒大师，国家
级非物质文化遗产代表性传承人沈才洪先生
致欢迎词。

四川省经信委领导、中国白酒金三角酒业
协会领导、泸州老窖养生酒业领导、行业专家、
知名艺术家及 30 余家媒体朋友莅临活动现
场，见证中国白酒文化之美。

美术馆里的一次酒文化艺术之旅

本次展览是以艺术之名为中国酒文化发
声，是以全新的维度探讨中国酒文化的表达方
式，是一次将艺术介入产业，介入国际化传播
的卓越尝试。现场共展出 16 位艺术家的作品，
形式包括油画、水墨画、书法、陶瓷、雕塑、装置
及影像作品。

展览打破了传统的艺术展模式，从酒文化
的立体呈现出发，以商品承载艺术，让艺术激
活品牌。从书法到绘画，从雕塑到装置，从创意
设计到酒具酒器，通过多维度艺术文创的跨界
合作，重构酒文化艺术内核与外延。增强艺术
与酒，酒文化与人群的互动。从视觉到味觉，从
酒品、酒器、到酒意，呈现一个异趣不凡的观展
体验。

在陶瓷艺术家唐国龙的“人在江湖，心可
由己”艺术酒器作品前，王墙先生向王少雄理
事长介绍酒文化艺术衍生品创意美学。

王墙先生向沈才洪大师介绍艺术酒器的
东方创意美学。在书法艺术家霍晓的作品前，
王少雄先生驻足观看。

作品将书法融入实用性场景装置，渲染出
东方饮酒的仪式感，为观者营造出了新文人气
质的酒文化空间。中国白酒的美学之道，在诗
词画作的艺术表现中淋漓展现，传递出一种白

酒的豪迈与大美。

活性白酒的一次东方寻美之旅

有别于新会展中心纷纷攘攘的展台，这
场”柔软”的跨界艺术展在喧嚣中拨开一股清
流，孕育了一场别开生面的新品发布会，将泸
州老窖全新推出的健康白酒———茗酿，优雅地
呈现在了与会来宾面前。

将“艺术+酒”两个产业有机结合，茗酿为
业界做了一次很好的示范，为酒品牌融入了艺
术的魅力，也让艺术之美走向生活。

泸州老窖养生酒业总经理兰余，凭借多年
的研发经验向来宾解读茗酿的诞生之旅。首届
中国评酒大师、泸州老窖酒传统酿制技艺第二
十三代传承人曾娜，针对茗酿香醇而又不失白
酒本色的口感做了推介。

当天，现场众多艺术界大咖与酒业专家们

同场论道，围绕“中国酒文化的艺术基因”话题
进行了研讨。酿酒大师沈才洪先生谈到，“白酒
与艺术，是孪生。诗书画是灵动的视觉艺术，而
白酒就是舌尖上流动的味觉艺术。”艺术家霍
晓认为，“东西方艺术都离不开酒，因为醉酒之
后的自由状态才能创造出真善美的东西。白酒
是力量与阳刚的，书法也需要这种阳刚之气。”

艺术家霍晓随即现场沾酒挥毫，为茗酿写
下豪情与阳刚并举的题字“寻味东方，自在茗
酿”。

品鉴会中，沈才洪大师与民艺传承人寒山
携手发布的“茗酿”签名珍藏版产品，为未来更
多艺术家加入到“茗酿”的艺术酒包装创作计
划中做了很好的铺陈和示范。

源于茗酿白酒洋喝的品质，发布会也因此
融入了时尚调饮新玩法———邀请到国际著名
调酒大师 Kyo san，为茗酿独家创作发布了“茗
酿天下”的鸡尾酒配方，并现场调制表演，为新

生代消费群示范新式白酒的新式喝法。
在当下行业转型期，只有不断创新才是出

路，所以白酒需要造美运动，品牌也需要更高
的价值修为，才能与新时代的价值观接轨。而
艺术恰是对白酒之美的精彩表达。茗酿作为泸
州老窖推出十大创新产品之一，今天的发布会
正是代表了其由内而外的大美概念。以艺术圈
粉，以养生造金，超级产品必成超级单品，让我
们拭目以待。

中国酒业的一部美学史诗

一场艺术盛宴袁一场酒文化之旅袁陶唐仕
策展的揖对酒当歌铱跨界艺术展只是一个开始袁
未来会持续的有第二回袁第三回噎噎陶唐仕将
在酒文化领域持续的去深挖东方白酒美学袁让
更多的人袁 更多的艺术家参与到创作中来袁构
建属于中国酒文化的一部美学史册遥

汾阳编队“出征”全国糖酒会

“艺术 +酒”跨界碰撞，重塑白酒东方美学气质

●国际烈酒商“边喝边卖” 朱虹 摄影


