
名家讲坛玉Expert column

wine booK品酒论道·酒经 A3
2017 年 3 月 25 日 星期六 主编：王聪 责编：袁红兵 编辑：王兰 版式：王山ENTREPRENEURS' DAILY

酒言大观玉Wine words

专家专栏玉Expert column

易道酒经玉Wine words

■ 李澎

早春的北京阳光明
媚，记者来到位于海淀学
院路上的中国农业大学校
园，拜访了国内食品微生
物学领域专家、中国农业
大学食品科学与营养工程
学院韩北忠教授。韩教授
毕业于天津科技大学（原
天津轻工业学院）发酵工
程专业，曾在山西杏花村
汾酒厂工作。谈及在酿酒
企业的工作经历，韩北忠
坦言：那是一段人生难得
的财富———“很少能有教
授像我一样有在酒厂酒班工作的经历”，他也
因此与酒结下了不解之缘。上世纪 80年代中
期，他再次考取母校研究生，随后来到高校任
教，至今走过了近 30 年的教学、科研之路。

近年来，随着国家经济的不断发展，包括
酒类产品在内的食品安全引起全社会的广泛
关注。2010 年国务院正式成立了国务院食品
安全委员会，统一协调管理国家食品安全。根
据国家《食品安全法》及其实施条例规定，原
卫生部组建了第一届食品安全国家标准审评
委员会，其主要职责包括：审评食品安全国家
标准，提出实施食品安全国家标准的建议，对
食品安全国家标准的重大问题提供咨询和承
担食品安全标准其他工作。委员会下设 10 个
专业分委员会，韩北忠教授出任其中微生物
分委员会的副主任委员。

依靠微生物发酵为主要生产方式的酒类
产品是近年来食品安全领域关注的重点之
一，也是韩北忠教授这几年跟踪的主要方向，
结合自己的科研实践，韩北忠对酒行业食品
安全的认识具有前瞻性和全局观念。记者就
诸多行业关心的食品安全话题对他进行了采
访。

记者院 您如何看待微生物在食品安全中
的作用？如何区分有益或有害的微生物呢？

韩北忠院客观上来讲，历经千百年来时间
的考验，不断的优化与筛选，目前人类在食品
中运用的微生物已经相当成熟，但并不能因
此就掉以轻心，因为随着环境与气候等外部
因素的不断变化，工业化带来的空气、水体污
染等，都促使微生物发生变化；与此同时，随
着人类科技的进步，检测水平也在不断提高。
过去受制于检测手段的原因无法呈现的一些
微生物现象也在逐步为人类所知，新的安全
问题也会由此出现。

微生物本身并无好坏之分，人们常说的
“有害微生物”或“有益微生物”都是因客观环
境的变化而变化的，遇到不同的外部环境，其
变异也是千差万别。目前已经有报道表明，一
些人类公认的有益微生物，在特定的条件下，
为了生存而发生变异、产生有毒有害物质。这
也是作为国家基础研究层面，必须要了解与
认识到的。

记者院 食品安全领域为什么会倍受全社
会的关注？与其他国家相比，我们处在怎样的
阶段？

韩北忠院 食品安全受到全社会的广泛关
注并非毫无征兆，而是随着人们生活水平的
提高产生的。因此从全球视角看，可分为三
层：第一层的是非洲、拉丁美洲等欠发达国家

与地区，典型特征包括生活水平长期处于供
给不足的状态。因此在这一层面，满足供给的
量是最主要的，食品安全并非社会关注的重
点。最上层的欧美等发达地区与国家，人们的
生活水平处在较高水平，对食品安全的角度
与需求非常高，已经早早摆脱了“吃饱”的需
求，向“吃好”看齐，因此这一层级的食品安全
现状最好。其食品安全问题是由于新原料、新
技术、新工艺的应用带来的食品安全挑战。以
酒为例，传统的酿酒原料以谷物、水果等原料
为主，通过长期的研究，人们对它们的成分与
属性，以及对人类的安全都有着充分的了解，
但随着农业技术的发展，一些新的育种技术
可能产生新的农作物，这些作物终将不可避
免的被用做酿酒原料，对这些作物用做酿酒
原料的安全性研究也因此提上了日程；再如
传统的灭菌方式以高温处理为主，但新工艺
中的辐照灭菌等近年来也被大量应用，而这
些技术对食品品质与安全是否存在影响都是
科研人员研究的方向。

目前我国恰恰处于以上两层的中间，由
于长期存在的经济水平差异，有些欠发达地
区仍处在温饱水平，供给以量为主；而在北
京、上海和广州等一线或部分省会城市，GDP
水平已经达到甚至超过欧美一些国家，迈入
发达行列，消费者对食品安全的需求已经达
到高水平。介于两者之间，再加上具体国情的
不同，中国食品安全管理的复杂性在于：一方
面要满足量与质的需求，另一方面还需应对
新技术等带来的挑战。对发达国家已经出现
的食品安全问题保持跟踪与预警的同时，还
要实现食品量的规模化。

记者院 目前针对食品安全应重点关注哪

些方面并着力加以解决？具体到酒类产品呢？
韩北忠院 食品中食源性病原微生物的危

害是食品安全的首要问题，同时，化学污染
（例如：农药兽药残留）和掺假使假问题也是
现阶段食品安全关注的重点。这三个方面也
是我们食品安全领域工作的重点。具体到酒
行业，有四个方面的问题值得重视：首先是食
源性食品安全问题，也就是在生产过程中产
生的风险，如氨基甲酸乙酯等含量的控制等，
这方面的工作包括中国酒业协会、各大企业
都在开展；其次，酿酒原料种植过程中的农药
和污染物残留问题也需要引起行业的重视，
中国农大课题组正在开展酿酒过程中农药迁
移规律的研究；第三，是过度使用添加剂带来
的食品安全风险，如常见的增香增味剂等；此
外，大量的案件比例表明，目前酒类产品在食
品安全方面的主要问题仍以不法分子掺假使
假为主。

记者院 国际上一些酒类质量管理的先进
经验是否值得借鉴？自家酿酒是否更安全？保
健酒如何管理更好？

韩北忠院 欧美发达国家对酒类管理从上
至下极为严格，往往采取的是专卖制度，从生
产、管理、销售、消费等都有控制；并且采取严
格的税收制度，长期的管理形成了良好的消
费氛围。中国在制订食品安全标准时，在参考
国外标准的同时，也需要根据自己国民的饮
食结构、历史习惯、行业现状等多方面因素考
虑。酒类生产企业在行业生产规范、产品标准
等方面出台没有问题，但产品中有害物质的
限量标准需要谨慎对待。同时，与传统意义上
我们认为的普通消费者的要求相同，标准永
远是一个动态的协商的产物。

对于近年来在社会上有些消费者自己酿
酒的作法，我认为并不可取。从食品安全的角
度，我还是建议大家购买正规厂家的产品；事
实上在酒的生产过程中，企业都有着严格的
操作规程和检测手段，随时了解产品在各环
节中所处的状况，及时加以控制。而个人消费
者在酿造过程中恰恰缺乏这些完善的检测手
段，在发酵，蒸馏等环节中的原材料选取，工
艺控制等方面无法严格把控，造成产品的安
全性不稳定，反而极易酿成食品安全隐患。

一些企业多年来坚持研发生产的某些保
健酒确实为消费者带来好的体验，如山西汾
酒厂的竹叶青、湖北劲酒等都是数十年坚持
质量第一的产品。但对于一些新产品，目前的
管理仍显混乱，缺乏系统管理，有些酒具备

“药字号”，有些又是“健字号”。原则上讲，只
有明确具备疗效的酒类产品才可以归口到

“药字号”，这部分产品需要加强监管；而对于
仅仅具备保健功能的酒类产品，只要符合食
品安全的相关规定，不会因饮用或过量服用
产生副作用，可以适合一般性管理。

采访的最后，韩北忠教授告诉我们：近年
来，食品安全领域的进步是明显的，也取得了
显著的成果，向着好的方向发展。首先是相关
法律法规和行业标准日趋完善；另一方面国
家采取保护大企业限制未达标小企业的行动
取得成果；最后，从检测手段也在不断更新与
发展，对食品安全违法活动形成强大的威慑
力。相信在不久的将来，随着国家及行业立法
与规范的进一步完善到位，社会道德水平与
消费者认知水平的逐步提高，包括酒类在内
的食品安全水平必将跃上新的台阶。

渊据叶中国酒业曳冤

■ 佳酿

经过前几年的大调整，中国白酒行业逐
步过渡到一个全新的阶段。白酒行业还存在
哪些问题?又呈现出哪些新变化?我们又如何
去迎接白酒行业全新时代? 就这些大家较为
关注的话题，记者采访了全国知名的青年白
酒专家钟杰。

消费者更趋于理性
个性酒庄酒将分享红利

钟杰认为，现在的消费者白酒消费更加
趋于理性，追求白酒本身滋味的美好，追求个
性化消费。这给一些小的酒庄酒带来了机会。
钟杰介绍，由于白酒行业的大调整，现在多个

白酒产区酒企开工严重不足，但一些有眼光
的酒企，却是越艰难越生产，未来三五年后，
有一定储存周期的个性化白酒将成为较为稀
缺的资源，将会赢得本轮调整的红利。

同时，他也为这些小酒庄酒提出建议，要
耐得住寂寞，要坚守初心，长期坚持，不盲目
追求规模，酿出真正的好酒。小规模酿酒，并
不是倡导全用手工，能用机械的地方，当然就
应该用机械，要有开放的心态，接受先进的酿
酒工艺。

比如，粮食仓储，就可以用现代的粮仓，
用现代的除杂技术，可以让原粮更干净，有效
除掉其中的石头、金融、糠壳，粮食干干净净，
酿出的酒当然更好。

在制曲上，也要大胆采用机械，用现代的
技术不仅效率更高，而且质量更稳定。

逐渐摒弃假大空
白酒品牌文化开始落地

钟杰表示，在以往，不少的白酒企业，为
了显示出自己的文化，不断地造文化，但往往
造出的所谓文化，不仅显得单薄、肤浅，有的
还不准确，甚至不真实。

经过这几年的洗礼，白酒企业在塑造自
己品牌文化的时候，开始摒弃假大空，逐渐回
归本身，逐渐落地。他说，白酒文化不是虚的，
不是编故事，而是要实实在在靠产品说话。

现在不少酒企，就逐步回归产品，回到酿
酒本身，在环境上，彰显出酿酒生态文化，有
的在工艺上进行传承和创新，展现出独到的
酿酒生产工艺文化，有的挖掘酒器的演变，显
示出酒器文化，还有的在储藏方面，显示出独
特的藏酒文化。

钟杰认为，酒就是拿给人喝的，所以酒品
就应该追求滋味的优美，好酒就应该大胆地
让消费者品。

他表示，在这方面，习酒就做得不错，去
年在全国推出“我是品酒师”活动，举行大量
的品鉴活动，很好地起到了宣传推广作用，赢
得了消费者信赖。洋河也一样，每年举行的大
大小小的品鉴活动，也在千场以上。这都是值
得其他酒企学习的。

渠道商越来越专业
倒逼酒厂关注市场和消费者

以往，酒厂有酒不愁卖，话语权特别强
势，也不太关注消费者的需求和市场的需求，
渠道商话语权很弱，往往只得被动接受。

钟杰说，经过这几年调整，这种状况逐渐
发生变化，酒厂的酒如果不考虑消费者的感

受和需求变化，就没有人选你，酒厂越来越重
视与渠道商的深度合作。

而现在的渠道商、经销商，也越来越专
业，他们越来越多地参与到白酒品鉴学习中，
成为了一个专业的群体，为消费者服务也越
来越专业。他们的变化也倒逼企业，关注酒
品，关注滋味，有的经销商甚至参与到产品的
研发和开发中去，共同开发出消费者喜欢的
美酒。

今后能赢得更大市场份额的，一定是那
些真正懂酒的、能为消费者提供专业服务的
酒商。

白酒新板块崛起
川酒发展有榜样

在这一轮调整中，白酒板块也发生了较
大变化。钟杰认为，东北板块相对较差，还没
有一家白酒上市公司，山东板块群雄混战，没
有一家真正走向全国，在理念上也存在不少
问题。在本轮调整中，湖南、河南等地亮点也
不多。以洋河为代表的苏皖板块、以贵州茅台
为代表的贵州板块则在本轮调整中明显崛
起，改变了全国白酒大的格局。

钟杰说，在本轮调整中，洋河表现得可圈
可点，眼光高远，虚心交流，他们不局限于国
内布局，而是早就放眼全球，制订了更长远的
规划，同时善于向其他优秀的企业学习，在工
艺上、在产品上都有不少创新，尤其在营销
上，更值得川酒学习。

本轮调整中，贵州茅台是唯一一家业绩
没有下滑的公司，一直向前，越来越壮大，而
且，他作为行业的老大，位置摆得很正，敢于
担当，同时也显得谦逊。钟杰说，前不久他参
观了茅台的国酒文化博物馆，里面展示了国
内各个地方的酿酒工艺，绝不厚此薄彼，显示
出其巨大的包容。

■ 凤凰

3 月 18 日下午，“畅饮未来，品味价值”
2017 中国国际酒业发展论坛开幕，中国酒业
协会理事长王延才在论坛上发表讲话。讲话
中，他对酒类产业力量做出充分的肯定，希望
中国酒类行业能不断发展，凸显酒类产品的
核心价值，在新的消费环境下走出国门，传递
中国本土情怀。

酒类产品物质、精神价值兼具

王延才在论坛讲话中说，酒类产品属于
大食品范畴，与其他消费类食品之间有共性
也有差异，伴随着历史的变迁与时代的进步，
他们相同的是都要在保障食品安全的基础之
上，最大程度地繁荣社会经济，创造社会财
富，适应市场变革，满足消费需求；不同的是
酒类产品不仅仅是一种纯粹的物质产品，而
是更多地赋予了精神与文化的元素，是人类
情感的寄托。酒类产品本身则成为一种承载
着文化变迁、精神依托及情感宣泄的重要载
体。因此，简单来说，就是酒类产品不但具备
了物质价值，还具备了精神价值。

中国酒类市场已充分国际化

中国是世界上的酒生产大国、酒消费大
国和酒文化大国。随着我国改革开放的深入，
中国市场越来越被国外企业看好，酒类产品
的国际贸易表现活跃，进出口贸易保持了较
高的增长速度。包括烈性酒在内的许多国际
酒类产品均进入中国市场，如白兰地、伏特
加、威士忌、清酒、真露等等，分别占有不同的
市场份额。2016 年，中国从 116 个国家进口
了各类酒类产品达 980 万千升，占中国酒类
总消费量的 14%，比 2010 年同比增长了
180%（备注：2010 年中国的酒类进口量和出
口量基本持平，之后出现逆差）。因此，中国的
酒类市场已经是充分国际化的酒类消费市
场。

酒类产品核心价值需要凸显

时代的变革催生了酒类消费文化的升
华，也凸显了酒类产品的核心价值。时至今
日，白酒的豪迈、黄酒的温婉、啤酒的激情、洋
酒的高雅、葡萄酒的时尚，依然是人们进行酒
类消费的价值取向。某种意义上说，人们选择
什么样的产品，也就意味着消费了什么样的
价值体验。

千百年来的人类文明史中，酒类产品如
影相随，酒类文化源远流长，历史见证了酒文
化的魅力，也证明了酒的价值所在。酒的价值
并不仅仅体现在经济价值上，还包括了她的
历史价值、社会价值、文化价值、生态价值等
等。

酒类价值观要与时俱进。因为，酒类价值
观是进化的、动态的，“价”和“值”本身就是两
个概念，“价”是企业行为，也是营销行为；而

“值”才是市场行为，因为，有价无市的价值等
于零。所以，树立符合现代消费规律的价值
观，尤为重要。要客观务实地认识酒类价值
观，迎合时代潮流，反映时代精神，贴近当代
人的生活体验，引起消费者的共鸣，赢得社会
的认知。

酒类价值观还要有创新观念。对于酒类
行业而言，除了技术创新，机制创新、管理创
新、模式创新，更要重视价值创新，只有以价
值观为主导，酒业创新才能实至名归，酒业变
革发展的路子才能越走越宽，越走越远。

在新的社会环境与经济形势下，人们的
消费方式与消费心理发生了重大变化。消费
观念的嬗变对酒类产品提出了新的要求，也
同时为酒类价值观的进一步提升创造了空间
和机遇。面对全球经济形势的跌宕起伏，面对
中国社会经济的新环境，面对酒类行业由快
速增长转入平稳发展的新趋势，酒类价值观
要主动适应市场变化与需求，这是保障行业
发展的必然选择。在行业呈现产业转型升级，
结构深度优化，质量显著提升，经济增长趋
缓，市场回归理性的态势下，酒类价值观应该
成为行业进步的重要支撑。

俗话说：民族的，就是世界的。所以，酒是
无国界的，价值也是无国界的。正因为这样，
王延才表示，对于嗜好品的酒类产品而言，酒
的生命力和魅力建立在特有的风格上，应当
坚守和传承着独有的风味和风格特点，进而
传递出本土的文化情怀与核心价值观。

野随着消费不断地升级袁收入的增加袁文
化和文明程度的提高要不断升级袁 升级非常
重要的一点就是体现在酒的文化上袁 酒的消
费上遥短暂的低谷可使我们转变增长方式袁转
变发展理念袁 酒类也将看到一个新的增长空
间遥 冶

———在第 96 届全国糖酒商品交易会期
间，著名经济学家、国务院参事室特约研究员
原国家统计局总经济师姚景源发表演讲。

野中国酒业亟需回归工匠精神遥 冶
———在第 96 届全国糖酒商品交易会期

间，当谈及中国酒业发展现状时，中国著名营
销专家、山东温和酒业集团总经理肖竹青振
臂高呼。

野一个有特色的商品袁一定是要坚持自己
的民族文化自信袁 一定要保持我们中国白酒
的特色遥 冶

———泸州老窖集团董事长张良的一句
话，道出了中国白酒登上国际舞台的关键。

王延才：国产酒
应重塑价值自信

钟杰：白酒消费趋于理性 小众年份酒将彰显价值

韩北忠：酒类食品安全应该关注四大方向
———访中国农业大学食品科学与营养工程学院教授韩北忠

依靠微生物发酵

为主要生产方式的酒类产

品是近年来食品安全领域关注

的重点之一，也是韩北忠教授这

几年跟踪的主要方向，结合自己的

科研实践，韩北忠对酒行业食品

安全的认识具有前瞻性和全

局观念。


