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糖酒会扫描 Sugar and wine section scanning

■ 本报记者 何沙洲

有着中国食品行业“晴雨表”之称的全国

糖酒商品交易会于 3 月 23 日至 25 日在成都

国际会展中心盛大举行，在这之前的一周，成

都市的许多酒店已经成为汇聚海内外食品企

业商家的糖酒商品交易会分会场。

每年的全国春季糖酒会都是人流如潮，数

十万客商面对的也是难以计数的产品，记者到

几个酒店展场随机采访，被塞上手里的产品宣

传资料就有一摞。营销之父科特勒很早便提出，

“营销并不是以精明的方式兜售自己的产品和

服务，而是一门创造真正客户价值的艺术”。记

者这次在糖酒会上记录的，便是那些用心去研

究消费者需求，根据消费者的需要来规划和制

造产品的企业 ；他们都希望通过主动创造并满

足客户的需求，赢得经销商的眼光，赢得经销商

的尊重，从而赢得广大消费者的喜爱。

禾木丽园带来“酣然”
为你“助眠”

当今企业面对的是一个买方市场，面对的

是一个超竞争的市场环境，而企业竞争的本质

是为顾客创造价值。记者在梨园祥丽雅阁酒店

看到的“酣然”酸枣仁植物蛋白乳，就是河北禾

木丽园农业科技股份有限公司利用酸枣仁的

助眠功效，帮助人们助进身体健康、提高生活

质量、释放身心压力的一款植物功能性饮料。

“好睡眠，喝酣然”，在人们对自身健康的关

注日益加强的背景下，这一句响亮的广告语吸

引了糖酒会许多客商前往禾木丽园展场了解

“酣然”并洽商合作。酸枣仁含酸枣仁皂苷、黄

铜、甾醇、维生素 C、蛋白质等多种有效成分，具

有养心、安神、滋补、降压、解毒、敛汗、镇静、抗

休克、治疗神经衰弱等作用，最早记载于《神农

本草经》中。禾木丽园在保证食品安全的基础上

研制出的酸枣仁植物蛋白乳可以有效的为广大

消费者解决失眠的问题，在消费者市场调查中

已经获得很大部分消费者青睐和期待。

禾木丽园营销副总朱子祥告诉记者，禾木

丽园是一家专业从事新技术、新产品、新工艺，

集酸枣技术研发、基地建设、生产加工、品牌打

造于一体全产业链现代化高科技企业。公司拥

有优质的酸枣仁源头，在定州拥有 100 亩的育

苗基地、110 万株优质品种；在易县拥有 2000
亩的种植示范基地；新疆拥有 5000 亩的产业

示范基地。另外，禾木丽园严格把控酸枣的采

摘时间，大大提升了酸枣仁内部的皂苷成分，

酸枣仁的功效更为显著，酣然饮品的助眠效果

更清晰明显。

朱子祥说，禾木丽园不仅拥有多名博士技

术专家组成的研发团队，还与天津金匮堂生物

科技、河北大学等科研机构合作研发，目的是

通过努力做让消费者放心接受、真正能给客户

带来价值的大健康产品。

伍田方块牛油火锅底料
味好又亲民

在市场饱和、产品过剩、需求引领供给、信

息以光速传递和改变的现代社会，产品力才能

带来品牌影响力。成都伍田食品有限公司在腾

云阁酒店一楼展示的方块牛油火锅底料、休闲

风干牛肉等新产品，因为高度重视产品的实物

质量，得到很多参会嘉宾、经销商、消费者的广

泛关注和好评，仅展示这几天已有数十家意向

商家在积极与伍田公司洽谈合作细节。

“伍田的方块牛油火锅底料味道好，价格

又亲民。”重庆的一位经贸商告诉记者。他将伍

田的方块牛油火锅底料拿到朋友在成都开的

火锅店尝试了，味道很不错，得到了几位喜欢

吃重庆火锅食客的肯定。他又到展场与伍田营

销总监赖于实详谈合作。记者在现场了解到，

方块牛油火锅底料是这次伍田主推的新品之

一，火锅料经高温炒制，结合多年传统工艺和

现代科技精制而成，色香味由川味大师傅和重

庆名厨调制；而伍田做了十几年的调味品，有

深受消费者喜爱的技术优势，原料上也因伍田

做牛肉优势明显，这决定了伍田牛油火锅料不

仅味美，价格也优惠亲民，给了经销商很大的

赢利空间。

实际上，消费者“认识你”，并不代表一定

会“喜欢你”，进而“购买你的产品或服务”。据

赖于实介绍，伍田在研发和推出每一款新品都

严格遵循着公司总经理范正海先生在业界倡

导的“企业凭良心做食品，经销商安心销售，消

费者放心享受”的“三心”核心理念，在满足市

场或客户需求的同时实现产品的价值，从而在

当今“同质化”日盛的时代，建立起同经销商、

消费者的信任，并将这份信任形成经销商、消

费者和企业、员工之间长期的真正的有效互

动；同时，伍田将“用心”确保持续地满足客户

需求和期望，持续地改进产品，实现产品创新，

实现产品价值最优化，让大家共赢共享未来。

苏酒集团
推出“洋河小曲”

在没有政务消费支撑的白酒市场，市场蛋

糕相对缩小，品牌之间的竞争将越演越烈。同

时，随着居民收入的不断提高和消费者食品安

全意识的不断增强，消费者对酒类产品的健康

消费、饮用体验和产品附加值都提出了更高的

要求，价格的接受程度也更加理性。对此，知名

品牌酒企业借助自身的研发生产实力和品牌

影响力，进一步在产品品种上下功夫。

记者来到锦江宾馆二楼，看见苏酒集团

（洋河股份）在本届春季糖酒会上推出的“洋河

小曲”，酒瓶时尚，风格清新，吸引记者和客商

们一起走进展场与营销工作人员交流起来。在

这之前，许多客商都知道或者喜爱洋河大曲，

洋河大曲已有三百多年历史，酒液无色透明，

酒香醇和，味净尤为突出，既有浓香型的风味，

又有独自的风格。酿造洋河大曲的苏酒集团

（洋河股份），位于中国白酒之都———江苏省宿

迁市，坐拥“三河两湖一湿地”，是与苏格兰威

士忌产区、法国干邑产区齐名的世界三大湿地

名酒产区之一。始终秉持“品质为天，追求卓

越”质量理念的苏酒集团（洋河股份），不断推

进品质创新，2003 年即率先突破中国白酒香

型分类传统，首创以“味”为主的绵柔型白酒质

量新风格，强调入口绵爽、饮中柔和、饮后舒适

的味觉感受，引领了中国白酒第三次革命，诸

多白酒专家常用“时代新国酒、绵柔梦之蓝”等

赞语，首肯洋河绵柔品质为中国白酒所做出的

巨大贡献。

“推出洋河小曲，既是看好小曲酒极大的

市场，又是给洋河酒产品忠实消费者带来新的

惊喜。”现场销售负责人王军总监告诉记者，洋

河小曲将和洋河大曲在市场上互补，满足消费

者的需要。

春源品悟酒：
“一对一”量身打造定制酒

企业产品创新并非单纯的产品质量提升，

也并非单纯以本企业为主体进行技术研发，其

最高境界应该是找到现有行业未来发展的趋

势，通过技术创新来实现，并在战略层面加以

综合运用。在锦江宾馆布展招商的四川省春源

品悟酒业即是借助其集白酒研发、生产、灌装、

销售及品牌策划为一体的综合性优势，为客户

专做原酒直供和专业定制。

记者在展场看见来自北京等地的几位客

商正与品悟销售经理何玉霞讨论定制酒产品

的细节。客商曾经到位于中国最大白酒原酒基

地———四川邛崃名酒工业园区的春源品悟酒

业公司参观。春源品悟酒业有着悠久的白酒酿

造历史，据陈氏家谱记载，“起源于东汉末年，

世代皆以酿酒为生，烧房名曰‘陈氏老窖’。”时

至 1996 年，陈克川先生对世代祖传的“陈氏老

窖”进行了技改扩大，升级为现代化的白酒生

产企业，隆重推出古法酿制的芝麻香型酒。做

为原酒直供商，春源品悟有两千多年酿酒传承

的酒厂直供，实实在在酿制的原酒，保真保质、

原汁原味。

同时，为满足市场多样化需要，春源品悟

针对不同行业、群体、个人推出了量身打造具

有浓郁专属风格的系列定制酒，“一对一”式的

从酒体到包装全方位定制，让消费者感受到定

制酒带来的专属感、尊贵感和相应的纪念意

义。

“企业的所有竞争，终将体现为以差异化

为特征的竞争。”春源集团品悟酒销售公司总

经理黄锟告诉记者，春源品悟“一对一”式服

务、创造并满足客户的需求，并结合客户和消

费者的需求，对市场做好调整，努力要做到的

就是让公司不断地迈向更高的高度。

蜀特贡酒在糖酒会上
讲“七擒七纵孟获”

对于企业来讲，只有先洞察、挖掘市场的需

求，才能根据市场和客户的实际情况，推广销售

相应的产品，从而在满足市场或客户需求的同

时实现产品的价值。四川蜀特贡酒在岷山饭店

通过“智”、“义”、“礼”、“武财神”等系列白酒，向

全国客商展示的是中国酒文化中的故事。

“东汉末年，三国鼎立。公元 225 年 3 月，

蜀国南中四郡叛乱，丞相诸葛亮决定亲自率军

平定，迎战孟获。”蜀特贡酒销售总监王明强告

诉客户们，蜀特贡酒酒质好还有好故事。“当

年，诸葛亮听到孟获为当地人所信服，便想通

过生擒迫使他归顺，从而达到收服南夷民心的

目的。五月，大军渡过泸水，与孟获军战，成功

俘虏孟获，诸葛亮带他到营阵观赏，问他觉得

蜀军如何，孟获回答，我之前不知你军虚实，所

以才战败。现今蒙赐观看营阵，原来只是如此，

必定可以胜利了。诸葛亮要孟获心服口服，便

将他放走再战。诸葛亮七擒七纵孟获，孟获及

其他部落首领终于对诸葛亮彻底信服。孟获

说：您代表着天上的神威，蜀南人不会再反叛

了。于是献上蜀南美酒，与诸葛亮盟誓，诸葛亮

饮后连称叫好，问是什么酒，孟获答是蜀南当

地粮食特酿酒还没起名，诸葛亮道，这等美酒

理应上贡朝廷，那就叫‘蜀特贡酒。’此后，蜀特

贡酒作为贡酒进献蜀汉朝廷。孟获后来升迁为

御史中丞，蜀南也再没有发生过大规模叛乱。

南方各郡，百姓安居乐业，生产恢复，赋税丰

余，成为蜀汉的战略大后方。”

天伦食品携休闲系列
带来至臻的味觉境界

消费者可以说是食品企业的衣食父母，得

到消费者的认可其实也就得到市场的认可，具

有“国饼十佳”美称的天伦月饼，一向以其出众

的品质、花色、口味赢得广大消费者的认可和

肯定。然而，随着社会的发展，消费者的需求是

不断变化的，比如随着人们的生活越来越忙

碌，生活质量要求越高，便利食品、天然健康食

品、环保食品越来越受到人们的欢迎。四川天

伦食品公司在满足消费者的需求的同时也在

努力超越消费者的期望，让消费者享受更多美

味的天伦食品。

天伦公司此次在金河大酒店展示了新研

发的休闲系列产品———“心天空蛋卷”、“心天

空酥饼”、“心天空蛋黄酥”，还有天伦系列秘制

棕子。现场的客户经理告诉记者，月饼作为一

种传统食品，有着浓厚的习俗文化，天伦食品

秉承“传统工艺与现代时尚相结合”的产品开

发理念新推出休闲系列产品，不仅丰富了天伦

食品的产品线，更是以自然的选料和精湛的手

艺为消费者带来至臻的味觉境界，满足消费者

对时尚、天然、营养、健康等方面的要求。

市场的竞争很激烈，关键是看你能否拿出

更好的产品来适合市场的变化。天伦食品集团

决策者认为，食品原来以温饱型为主体的食品

消费格局，正在向风味化、营养型、享受型甚至

功能型的方向转化。有调查表明，20-40 岁之

间消费者对休闲食品的消费比例最高，这是一

个被“品牌概念”熏陶长大的消费群体，他们更

讲究品牌，更在意包装精致，对价格不太敏感，

但一定要方便购买和携带；而且这类人群基本

已经形成了饮食“健康”的观念，对产品会有一

个基本的筛选。及时了解并抓住目标消费者的

消费心理和特殊的消费需求点，更加注意品牌

形象的塑造，强调营养搭配的合理性和产品品

质的提升，正是天伦食品集团所推崇及推出新

产品的理念基础。

创造并满足客户的需求
———第96届全国春季糖酒会侧记
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荫王军渊左冤向客商介绍洋河小曲 荫讨论定制酒产品

荫客商参观蜀特贡酒 荫天伦休闲系列产品


