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酒言大观玉Wine words

■ 邹凌远

半年前，国内酒
业出现过“健康白
酒”热，但多数酒企
普遍把这一概念落
位到产品上，且大家
对此也不是非常关
注。当时“健康”概念
也只是一阵风，在业
内并没有引起多大
的反响，甚至于当你
在跟酒企讲要聚焦

“健康”的时候，酒企
都不以为然，觉得这概念太空。

事实上，早在 2014 年国务院发布的 46 号
文件《关于加快发展体育产业促进体育消费
的若干意见》中明确提出了将全民健身上升
为国家战略。这不只是一个政治策略，更是未
来 3-5 年，国内社会主流价值观念和消费观
念的转变号角。“健康中国”策是一个自上而
下全国落实的措施，旨在为全民健康着想，保
障全民身心健康，这将引发全民意识的警惕
及改变。

为什么会在这个时候提出“健康中国”
策？显然，在环境污染问题日益突出的当下，
中国人的身体素质问题已经十分严峻，政府
不得不把它提上解决议程。那么，这对国内酒
业会有什么影响呢？虽然国家政策对大众饮
酒并没有命令禁止，但自从“健康中国”策提
出后，全国各省/地区就先后发布公务员最严
禁酒令。对于大众而言，未来更讲究地喝酒，
更科学地喝酒，更理性地喝酒是必然趋势，这
就意味着白酒消费的频次和总量会面临挤
压。或许酒企还会存在侥幸心理，白酒自古以
来都是适量饮用有益身体健康，这是中医不
争的事实。

然而，时代的车轮总是会不停的碾压所
有的腐朽思想，为新思潮提供养料。任何产品
都是在与时俱进的过程中不断创新，顺应社
会发展潮流。“现如今国内有三个趋势对白酒
不利是非常明显的，一是国人身体素质下降，
各种重大疾病突出，且患病人数从城市到农
村近两年井喷式陡增，医生都会有明确医嘱
不能饮酒；二是白酒从业人员，尤其是销售，
因长期喝酒患各种不同病症问题明显，且患
病概率比普通人高；三是近两年因喝酒或醉
酒出现死亡事故的案例普遍提升，让大众产
生了警惕心理。随着‘健康中国’策的全面落
实，在因酒引起的各种突出问题面前，大众会
做出什么样的选择，答案无须争辩。”

所以“健康中国”策对酒企来说，它是一
种未来白酒消费的市场信号，也是酒企如何
顺应时代发展的风向，更是酒企长远发展的
战略指引。谁也无法阻挡社会向更健康的方

向迈进，在大时代和大政策背景下，酒企需要
做的不是墨守成规，而是理解正确的价值观，
遵循政治正确，在发展中创新有效去落实，创
造符合大众核心价值的生活方式。健康之于
酒企，不只是关乎所生产销售的产品，更关乎
酒企本身，这是涉及方方面面的系统工作。总
结来说，应该做好以下几个方向。

打造健康的企业文化体系

企业是一台永动机，而员工是保持它永
动的能量元。一个企业给人一种什么样的印
象，全然取决于企业文化体系给人的感官，张
瑞敏靠砸冰箱砸出了海尔精益求精的品质意
识。酒企亦是如此，企业文化的渲染等同于消
费者对产品的综合认识。而每个从酒企走出
去的销售人员，都是酒企流动的宣传窗口，他
们的专业素质和形象代表着酒企的品牌影
响。

政策要求企业越来越精细化的经营管
理，以人为本越来越被重视。原本酒类销售就
属于高患病率的风险行业，而销售人员在工
作过程中喝酒更是家常便饭。以往大多数酒
企并不重视员工的身体健康状况，一味以销
量作为业绩衡量标准。酒企并不会组织或是
有计划的引导一线销售人员构建合理的健康
生活，甚至连最基本的年度体检都没有。很多
一线销售人员都是常年喝酒，最终导致身体
出现各种不同病症。近年来类似问题尤为突
出，即便是年轻力壮的销售人员进医院已经
是常事。加之员工猝死案例频发，这不得不迫
使企业考虑长久发展问题。而国内大型酒企
都是几万人的企业，健康的企业文化就格外
重要。这就包括企业管理层健康理念的形成、

企业内部健康管理的梳理、企业自上而下健
康活动的落实。酒企的高层领导可以经常参
与体育锻炼，作为一种表率；企业内部可经常
组织相关健康文化活动，如：职工运动会、健
康大讲堂等，甚至是企业园区内可以适当性
的增加大众体育设施。从内到外，从领导到员
工，都展现出一种积极向上的企业文化氛围，
让人能够直观的感受到一种强烈的健康氛
围。

提出健康的独特核心卖点

当前行业内也有不少主打健康概念的产
品，如沱牌主打的生态酿造园区，洋河推出的
微分子酒、五粮液提倡的生态纯粮酿造酒。这
是健康白酒风潮催生的产物，也是顺应趋势
的概念新品，符合行业下一步发展态势。但健
康白酒不只是一个诉求的表面功夫，而是关
乎整个酿造生产过程的真健康。尤其是全民
健身的全国化普及，健康将深入人心成为社
会主流价值观念。因而，白酒产品的首要诉求
就不能与之相悖，而是要与之充分匹配。

昨天的太阳照不进今天的大地。在坚守
传统的过程中，创新是十分必要的，如此才能
保证与时代为伍。眼下行业内已经有健康产
品的萌芽，势头一片良好。只是目前这些主打
健康的概念过于传统，还是白酒营销的老套
路。在各种黑科技盛行的年代，完全可以大胆
地引入各种先进科技理念作为产品健康的强
大背书。从产品产地的特殊自然条件，到酿造
原料的稀有物种，再到生产环节的各种设备，
再到包装视觉综合呈现，整套环节都可以进
行独特核心卖点的提炼。比如，针对塑化剂问
题，完全可以主打国际什么标准生产设备；再

比如针对白酒勾兑问题，也可以引入国内乳
业的全程可视化无菌生产车间诉求等。甚至
是到酿造白酒的关键微生物，在什么高科技
环境下复制，又或是从哪里发现并培养……
这些都是可以证明白酒质量过硬的独特卖
点，也是让消费者安心购买的直接诱因，更是
酒企实力的表现。当前国内白酒行业的关键
就是要让消费者喝着放心，喝着舒心，才能长
此以往的购买。怎么让消费者信服你是健康
白酒，不是你告诉消费者你很健康，而是让大
众不管从哪个方面感知到你与众不同的优
势。

输出健康的创意传播内容

长时间关注国内酒业的人不难发现，当
行业被传统媒体主宰的时候，各大酒企蜂拥
传播各自的历史有多悠久，能编到多就编到
多久远。当行业逐渐转向新兴媒体的时候，各
大酒企又开始大肆宣传各自产品有多好，香
型、工艺、原料，但凡能用上的好词都用上。当
行业开始向新媒体倾斜的时候，各大酒企又
开始弘扬各种文化，并赋予产品文化印记，什
么样的文化好就贴上什么样的文化标签。虽
然这是一种多样化的传播手段，但是这不是
一种有延续性、有沉淀性、有专属性的传播方
式。而白酒行业的传播内容一向过于传统，甚
至是酒文化内容严重过剩，极其缺乏品牌创
意新鲜内容。

健康中国来临，大众虽然不是非常了解
各大品牌白酒，但大多数对中国酒文化还是
基本的认知。怎么让消费者认同酒企的健康，
接受健康的产品？这不是一味地传播传统酒
文化或是社会名人就能起作用，而是需要酒
企从实质性的传播内容出发，从自媒体出发，
从引导消费者对白酒的健康认识点滴开始。
可以利用图文、视频、漫画、动画等多种传播
方式去诠释白酒与健康的关联，然后在这个
过程中融入白酒消费引导。如，白酒养生秘笈
告诉消费者白酒从古至今什么时候喝，喝多
少，和什么搭配一起喝对身心健康有利，时令
节气怎么喝酒……或是在日常传播过程中多
与一些健康运动挂钩，更加生动直观地借势
健康之势。再比如，白酒妙用宝典告诉消费者
除了喝之外，白酒还能用在什么地方。对于酒
企来说，白酒从分销商手里变现就是成功，至
于购买者是喝掉了、送掉了或是用在别处，酒
企无法要求。

在国内，社会主流价值观基本代表大众
主流购买意识，也代表着群体消费取向。“健
康中国”策在未来 5 年内，它将是上至中央，
下至地方政府重要工作内容，而大量社会资
源也逐渐引导向全民健康转移，这是酒企不
可抗拒的大势。只有转而接受并围绕这一国
策深入做文章，才是未来创新转型发展关键。

■ 邹江鹏

常常听见说洞藏酒，人工催熟白酒等等，
那么这些是不是靠谱的事情呢？让我们来了
解一下酒是如何储存老熟的。

酒库的作用

新酒必须经过一段时间的贮存以后才能
进行勾兑使用，辣燥感会明显减轻，风味物质
逐渐形成，醇香诱人，酒品质量得到明显的改
善，此谓老熟，也叫陈酿。在酒厂的酒库中，白
酒的贮存环境始终需要保持合适的温度和湿
度，传统的酒库有地上和地下两种。

地上酒库，室温随季节气候变化影响较
大，夏季气温高，湿度大，酒中的硫化氢、硫
醇、硫醚等挥发性硫化物杂味物质挥发较快，
但同时也造成酒中香味成分的挥发耗损，原
酒中乙醇也有蒸发、损耗。当室温低时，酒中
香味成分挥发慢，但酒的老熟速度也会放慢。

地下酒库，温度、湿度相对恒定，受季节
和气候的影响比较小，地温一般维持在 9 度-
22 度之间。在这样的温度下，可起到除去新酒
味的老熟作用。而原酒中有益的香味物质能
较好地保存，并且乙醇损耗少。酒中醇、酸、
酯、醛、金属离子等微量成分之间的缔合，进
行的各种物理化学反应能够自然平缓进行，
经过长时间贮存后，酒体更加细腻、丰满、醇
厚。

所以洞藏白酒，主要是能够像地下酒库
一样保持温度、湿度相对恒定，受季节和气候
的影响比较小，这样的存储环境有利于白酒
的自然平缓老熟，也就有利于酒质量的提高。
但是盲目夸大洞藏的神秘感，神话其作用，也
是不可取的。

白酒存放的容器

长期的生产实践经验表明，贮存白酒的
容器材质与贮存白酒的质量有密切的相关
性。我国白酒企业的贮存容器主要有以下几
种：

陶土容器(陶坛)院我国名优酒通常都是采
用传统的陶坛作为理想的贮存容器。但不同
产地的陶坛由于其材质和工艺不同，其贮酒
老熟效果有很大的差异。陶坛坯胎结构比较
粗糙，吸水率大，一般壁厚为 2cm 左右，周身
存在许多气孔，空气中的氧易进入陶坛中，促
使酒体内氧化反应加速进行。此外，陶坛含有
多种金属氧化物。金属离子在贮酒的过程中
溶于酒中，对白酒的老熟有促进作用。新蒸馏
的酒辛辣、冲、暴香并有糠糟味，老熟可以去

杂增香，减少新酒的刺激、燥辣，使酒的口味
协调醇厚。陶土容器的封口常用塑料布扎口，
再用面板、木板或沙袋压紧。在贮存的过程中
也有渗漏和挥发现象。通常老式陶坛渗漏在
3%-5%，新式陶坛渗漏约 1%左右。酒厂在使
用新陶坛之前，先装上水进行试用，检验是否
有暗纹或其它原因渗漏，使用的过程中也不
断检查，但老式陶坛的渗漏仍无法避免。这是
陶坛自身材质和制作工艺决定的。

血料容器院用荆条或竹蔑编成筐，或用木
箱、水泥池内壁糊有猪血料作为传统贮酒容
器之一。所谓血料，是用猪血和石灰调制成一
种可塑性的蛋白胶质盐，遇酒精即形成半渗
透的薄膜。其特征是水能渗透而酒精不能渗
透。对酒精含量为 30%以上的酒有良好的防
漏作用，称为“酒海”。

金属容器院铝罐是早期贮酒容器之一。在
使用的过程中，随着储存时间的延长，酒中的
有机酸对铝有腐蚀作用并产生混浊沉淀，大
型酒企早已停止使用，目前都使用不锈钢大
罐。不锈钢大罐结构稳定，不会影响储存白酒
的质量。但不锈钢大罐的造价较高。经不锈钢
贮存的白酒与传统陶坛贮存酒相比，老熟较

慢。

白酒的催陈老熟

高温催陈遥 高温熟化在杀菌的同时也可
以使白酒更加醇和，这是一种传统的酒老熟
方法，其温度可控制在 50耀60益。微波辐射使
酒老熟是另一种热催陈法，其微波频率在
3000MHz耀1500MHz，因为微波辐射可对酒产
生 2 个作用。一方面使酒的温度上升，挥发掉
酒中的低沸点物质，改善酒质；另一方面使酒
中极性分子旋转，加速分子间摩擦和撞击，促
进分子间的缔合作用。

光催陈遥 将各种可见光、红外线、紫外线、
激光、射线等白酒催陈方法统归为光催陈，其
对白酒均有不同程度的催陈作用。在波长
514.5nm~530nm处有较好的催陈效果，波长过
长的光对白酒催陈效果不是很明显，普通强
光源(碘钨灯、氨灯等)具有很宽的连续光谱，
是较好的催陈光源。

高电压脉冲电场催陈遥 近年来，高压脉冲
电场白酒催陈技术发展迅速，并具有相当优
势，如处理周期短，产热少，有效的保护食品

营养成分，能减少食品热加工所产生的有害
物质(丙烯酰胺等)，成为白酒催陈的有效手段
之一。将高电压脉冲电场的优势应用于白酒
老熟技术中，以电场作为能量源，促进各类化
学反应的发生，特别是氧化和酯化反应，使
酒中的醇类物质和酸类物质减少，并且产生
新的酯类物质，有效提高白酒的质量品质。高
电压脉冲电场在白酒的快速催陈领域应用也
比较广泛，且效果明显，步骤简便，处理周期
短，几十秒就可完成。

超声波催陈遥 超声波作用于白酒的催陈
过程，提高分子的活化能，分子碰撞激烈，促
进酯化和氧化还原等反应发生，有利于白酒
醇香味的形成。与此同时超声波还能加强白
酒中各个缔合成分间形成缔合体的力度，特
别是增加乙醇和水分子的缔合度，形成大而
稳固的极性分子缔合群。

其实洞藏也好，催陈也好，既不能神话洞
藏的作用，也不能完全否认催陈的功效。洞藏
的本质是在恒温恒湿的环境下促使酒体自然
缓慢的老熟，催陈的本质是用外力来促进各
类化学反应的发生加快酒体老熟。用科学说
话是认清事物本质的最好方法。

■ 陈亮

清香型是白酒的三大基础香型之一，在
五次全国评酒会中共有汾酒、黄鹤楼、宝丰三
家获得“中国名酒”的殊荣，在建国后的很长
一段时间内曾经是主流香型。近些年大清香
型更是在进一步的细分成亚品类，北方有以
汾酒为代表的传统大曲清香，以牛栏山、红星
为代表的二锅头工艺，以衡水为代表的白干
香型，川渝滇等地还有独居特色的小曲清香
等。

那么，清香型的价值到底在哪里呢？
第一袁 清香型白酒的体验价值在于 野纯

净冶袁也就是纯粹干净遥 喝过清香型白酒的人
一般都知道，喝清香型白酒就像春天在农家
乐吃刚采摘的新鲜蔬菜，简单、清新、纯粹、质
朴，西红柿是西红柿的味道，清香型白酒就是
清雅自然的味道。餐饮业正在从“盐重好色”
向“清淡健康”发展，我们也有理由相信，“清、
正、甜、净”的清香型白酒也更容易成为年轻
化消费者的入门之选。

第二袁清香型白酒的技术价值在于野清和
净冶袁也就是一清到底遥 清香型白酒采用清蒸
清糟酿造工艺、固态地缸发酵、清蒸流酒，强
调“清蒸排杂、清洁卫生”，即都在一个“清”字
上下功夫，“一清到底”，不应有其他异香和邪
杂气味。

第三袁清香型白酒的升级价值在于野国际
化冶袁也就是容易与国际标准对接遥酱香型、浓
香型白酒工艺相对复杂，清香型白酒更容易
将酿造智能化、工艺标准化、生产无人化，这
方面内蒙古的河套酒业(呼市工厂)、台湾的金
门高粱已经走在前列。所以，清香型白酒未来
可以将国家标准、行业标准或企业标准提高，
向伏特加学习，以标准规范化向海外消费者
简单化讲清楚清香型白酒，这很可能是白酒
国际化的捷径 (当然茅台以稀缺品牌国际化
也是一条路径)。

第四袁 清香型白酒的产区价值在于 野黄
河冶袁也就是黄河名酒带遥从历史上看，黄河流
域(包括黄河冲积形成的华北平原)都是以清
香型白酒为主的，甚至现在黄河流域的浓香
型白酒也与长江名酒带、淮河名酒带的有明
显的区别，主要特征是“淡雅、清雅”。

第五袁 清香型白酒的市场价值在于 野成
本冶袁也就是低成本可以给予产品更高的性价
比遥 清香型相对酱香型、浓香型白酒，原料简
单化、生产机械化、发酵周期短等优势明显，
这使得基酒成本可以相对低。因此清香型白
酒完全可以回归本质，以“100%纯粮固态酿
造”的产品卖点对接大众消费市场的需求。

第六袁 清香型白酒的品牌价值在于 野创
新冶袁也就是创造全新的消费群体遥 不仅仅是
80 后，现在 90 后都已经超过 27 岁了，逐步
将是烈酒的主流群体，清香型更纯粹更容易
成为烈酒入门之选。但是新群体的购买动机、
购买行为、沟通传播都发生了根本变化，所以

“创新产品、创新便捷、创新传播”，将产品时
尚化、渠道电商化、沟通娱乐化等，将是清香
型白酒彰显品牌价值的重要方式。只有这样
才能将清香型白酒卖给新人类，而不是继续
陷入卖给“老酒鬼”的红海竞争。

专家专栏玉Expert column

易道酒经玉Wine words

野一百多年的青岛啤酒不仅要传承耶好人
酿好酒爷的工匠精神袁还要符合时代发展尧符
合当代消费者的需求袁 特别是要符合当代年
轻人的需求遥因此我们品牌的塑造尧产品的设
计尧 风味的调配袁 包括产品所传递的企业文
化袁这些都要随着时代的发展袁不断地创新遥冶

———青啤董事长孙明波如是说。

野作为仰韶文化的传承人袁在当下的中原
经济创新发展中袁 我们有责任和义务去推动
豫酒风格创新袁引领豫酒品牌振兴袁今后要继
续为中原文化和中原酒文化的繁荣做贡献遥冶

———2 月 28 日晚，在第七届 2016“河南
经济年度人物”颁奖盛典上，仰韶酒业董事长
侯建光获奖感言如是说。

野中国白酒要实现国际化袁一方面需要国
际化的人才袁另一方面则需要通晓国际规则袁
用国际化的语言来推进中国白酒遥 可口可乐
在中国袁 能让原本不喜欢可乐味道的中国人
喜欢上可乐遥同样的袁我们也需要用国际化的
语言来传播中国的白酒文化袁 融入国际化当
地的生活方式遥 冶

———白酒行业资深营销专家肖竹青如是
说。

野中国白酒的国际化实际上是企业宣传
的一种方式遥茅台尧五粮液作为中国的一线白
酒品牌袁需要有国际市场来炒作话题遥 冶

———白酒行业分析师蔡学飞如是说。

话说清香型白酒
新时期价值

酒企应该如何正确理解健康白酒？
“健康中国”策

在未来5年内，它将是上

至中央，下至地方政府重要

工作内容，而大量社会资源也

逐渐引导向全民健康转移，

这是酒企不可抗拒的大

势。

网传新酿白酒可以人工催熟成陈酿 这是真的吗？


