
百业报道 Industries10
2017 年 3 月 21 日 星期二 责编：陈燕 编辑：王长才 美编：张彤

百业报道 Industries

■ 曾可

日前，在科睿唯安（Clarivate Analytic,原
汤森路透知识产权与科技事业部）公布的

“2016 年全球百强创新机构”榜单中，爱普生

再次入选。至此，爱普生自 2011 首次当选以

来，已经连续 6 年荣列该榜单。

该榜单基于“专利总量”、“专利授权成功

率”、“专利组合的全球性”以及“引用的专利

影响力”四项评判标准进行全面分析，选出世

界上最具创新实力的企业和机构。在本次的

评选中，爱普生在“专利授权成功率”方面获

得了很高的评价，强大的创新能力可见一斑。

坚持创新理念
维持企业发展源动力

“创新与挑战”一直是爱普生企业发展的

源动力。自创业之初，爱普生创造了许多举

世瞩目的成就，从世界第一台微型数字打印

机 EP-101，全球第一块石英表 Seiko Quartz
Astron 35SQ，到世界第一台 720dpi 的彩色喷

墨打印机 Epson Stylus Color，再到如今改变

打印市场格局的墨仓式打印机，爱普生以独

有的“省、小、精技术”，为全世界人们带来了

惊喜和感动的产品与服务。

然而，爱普生对“创新”的践行和坚持远

不止于此。每年，爱普生申请的专利数量达

到近 4000 件，在全球持有并维护专利数量约

有 5 万件。在各国的 2015 年度专利数量排行

中，爱普生处于日本第 7 位，美国第 16 位，中

国第 15 位（中国境内的外企中）的领先地位。

特别是喷墨打印机，投影机等产品专利的质

和量均处行业前列，爱普生的知识产权能力

业内屈指可数。

重视知识产权
实现长期企业愿景

去年，爱普生发布了 Epson 25 长期企业

愿景，描绘了 10 年后爱普生的理想姿态及今

后的发展方向。为了实现这一目标，知识产权

活动成为了至关重要的一环。

爱普生知识产权部门与研发部门之间的

良好互动是新想法转化为知识产权的有效保

证。为使研发部门不拘泥于眼前可实现的方

案，专利技术人员会与研发人员对话、交流，

挖掘出研发人员新的创新想法。因此，专利技

术人员需要拥有广阔的知识面以及优秀的沟

通能力，所以爱普生针对专利技术人员和研

发人员都制定了专门的培养计划。研发部门

产生好的想法，然后与知识产权部门一起反

复提炼，凝结成真正具有创造力的新技术。种

种新技术作为点，然后沿着这些点，通过经营

战略连成线，以此描绘出爱普生的未来蓝图。

随着爱普生发力可穿戴市场，爱普生在

喷墨领域、视觉领域、可穿戴领域、机器人领

域正式完成布局。接下来爱普生将在可穿戴、

机器人等新事业领域注入力量，从新产品的

开发初期到产品完成期间，知识产权部门调

查、分析市场动向，基于这些情报与研发部门

一同进行产品研发活动，创造满足企业与社

会需求的成果。

爱普生执行董事、知识产权部部长高畑

俊哉先生在谈到爱普生的知识产权活动时表

示，爱普生以 Epson 25 长期企业愿景为基

础，将品牌战略与知识产权战略密切结合，高

度重视获得高质量专利的授权。知识产权不

仅仅局限于爱普生现阶段的业务，还有能拓

展未来业务的可能性。爱普生将为实现更加

美好的社会，一如既往地与研究开发部门齐

心协力，持续创造出独创性的产品与服务。

应对环境问题
肩负企业社会责任

为适应持续发展的社会形势，为实现企

业的可持续发展，企业不仅需要创新创造，更

需要肩负起企业的社会责任。作为一家专注

于为现实世界创造价值的企业，爱普生以

“省、小、精技术”为基础，致力于为顾客创造

不受时空限制、简单、易用的产品，帮助顾客

节约能源、减少浪费、省钱、省事、省时间，并

通过高性能的产品，使顾客的生产力、准确

性、创造性大幅提升。不仅如此，通过爱普生

的产品，改进顾客的业务流程，减少对环境的

影响，创造可持续发展的社会。

作为合格的企业公民，积极应对环境问

题是履行企业社会责任重要因素。秉承着“与

自然为友”的环境愿望，实现企业经营与地球

环境的和谐共处，爱普生在环境愿景 2050 中

提出：爱普生认为，地球的承载能力是有限

的，减少环境负荷，人人有责。用创新科技打

造低碳生活是爱普生的努力方向。今后，爱普

生将继续为创造全新的价值而挑战，倾力创

建将人、物与信息互联的新时代，力争成为顾

客与社会“不可或缺的企业”！

展现强大创新实力

爱普生连续六年入选“全球百强创新机构”

●科睿唯安日本代表日野博文先生 (图左)为爱普生执行董事、知识产权部部长高畑俊哉先生（图
右）颁奖。

浙江省重点技术创新专项计划发布

丰利“锂电池负极材料石墨
球形化成套装备及技术的开
发”项目上榜

日前，浙江省经信委员下发了浙经信技

术（2017）20 号《关于公布 2016 年浙江省重

点技术创新专项计划和浙江省重点高新技术

产品开发项目计划的通知》。国家高新技术企

业浙江丰利粉碎设备有限公司上报的“锂电

池负极材料石墨球形化成套装备及技术的开

发”项目榜上有名，被列入 2016 年浙江省重

点技术创新专项计划。

据悉，浙江省重点技术创新项目计划是

贯彻落实省委《关于全面实施创新驱动发展

战略加快建设创新型省份的决定》精神以及

《中国制造 2025 浙江行动纲要》，加快培育

发展高新技术产业和新兴产业，推动制造强

省建设的一项重大举措。经筛选列入计划的

重点项目可获得省有关专项支持，优先参加

省重点推广应用新技术、新产品目录评选和

省重大质量攻关项目招标，优先申报创新能

力建设项目，且可优先推荐给财政、税务和

金融部门，享受有关财政及税收优惠政策。

石墨是国家战略性稀缺资源，石墨产业

是国家战略性新兴产业。近年来，随着电子信

息、新能源、环保、航空航天等高科技产业的

迅猛发展，石墨在高精尖领域得到越来越广

泛的应用。随着近年对节能及环保的需求日

益增加,锂电池的应用越来越广泛，尤其是电

子产品不断向小型化轻量化发展，对电池及

电池材料的能量密度和容量提出了越来越高

的要求，对石墨的细度、粒度分布及杂质含量

也提出了更高的要求。

浙江丰利依托拥有的省企业技术中心和

省级重点研发中心，在已有粉碎技术的基础

上，通过对国外设备的研究和自身的实践摸

索，开发出针对锂电池负极材料石墨球形化

专用生产线，攻克了同类设备成品回收率低，

粒度分布不均匀，球形度不好等，而且大多数

为单机小样生产，未能形成规模化发展等诸

多缺陷。该生产线能同时完成球形石墨超微

粉体的粉碎、球形化、粒度分级和成品包装；

将每道工序通过先进的工艺有机结合，采用

独特的整形及分级技术，能使产品粒度区间

变窄、分布集中，并采用先进的筛分与混合技

术控制产品中异物，确保产品的稳定性、均一

性、一致性；加工后的产品结晶配向良好，圆

形度高，质量稳定；生产线采用全自动控制，

操作简便，大大降低了能耗，提高了生产效

率。

目前，项目产品已在我国的石墨集产地

黑龙江、内蒙古、天津、河南、江西、广

东、山东、河北等省市加工企业广泛使用，

同时远销德国、瑞士、巴西、日本等国，成

为海内外石墨球形化领域效率更高，运用更

广的成套设备，将有效促进石墨球形化成套

设备的技术提升，助推锂离子电池行业的整

体发展。

(吴红富)

■ 单信文

创新的商业模式

共享单车这个商业模式创新，很类似其

中的代表公司摩拜———真的令人顶礼膜拜，

拍案叫绝。

ofo 是最早成立的共享单车公司，2014 年

由来自北大的 5 位 90 后创始人创立，2015 年

6 月，ofo 共享计划推出，在北大成功获得

2000 辆共享单车，12 月，ofo 日订单接近 2 万

单。金沙江创投合伙人罗斌到北京大学办事，

看到路上很多辆小黄车闪过，他意识到这是

一家值得投资的公司，抓住了学生的刚需，并

且是高频次的，于是便有了 2016 年春节后的

A 轮融资。

摩拜单车则是一开始便有资本的身影，

10 年汽车记者背景的创始人胡玮炜只是一

个普通白领，2014 年的一天，一个在奔驰中国

设计中心工作的朋友告诉胡玮炜，未来的个

性出行工具会有一波革新潮流，蔚来汽车的

董事长李斌问她，有没有想过做共享出行项

目，后来又与极客公园创始人张鹏进行过探

讨。胡玮炜一开始就有这些投资人的支持，并

邀请从优步上海总经理离职的王晓峰担任摩

拜的 CEO。
“共享单车”之所以发展如此迅速，几乎

一夜之间，各种小黄车如雨后春笋一样出现

在诸多城市街头，是因为这个商业模式，几乎

完美回答了我提出的 5 大核心要件。

共享单车的优势

首先，短距离出行是绝对的刚需。特别是

日渐拥挤的大城市和高峰期，一直都是巨大

痛点，公交、地铁、出租、私车都无法解决。而

过往一些城市(比如上海)尝试的“公共自行

车”，由于各区政府各自为政，投入主体不清，

自行车投放不足，还车困难等一些列问题，最

后几乎都无疾而终。

摩拜为代表的“共享单车”，由公司投放

车辆，打开手机 APP 就能查看附近的车辆，

看到有合适的还可以提前预约。不用停车桩，

不用办卡，二维码扫一扫就能开锁，不用的时

候停在任意合法非机动车停车点即可，半小

时收费一元，用车成本低到可以忽略。而且简

单方便易用，几乎彻底、完美解决了城市“最

后一公里”的困扰。

其次，市场巨大。截至 2016 年 12 月，我

国“网络预约专车”用户规模为 1.68 亿，比

2016 年上半年增加 4616 万，增长率为

37.9%。共享单车的潜在用户规模，无论如何

不会少于这个。

哪怕你是一个丝毫不在意出行成本的土

豪，一旦你体验过约朋友吃饭，开个私家车从

东城到西城需要三个小时，然后再花一个小

时找停车位的痛苦，你就知道绝大多数时候，

宁可地铁。出地铁站后骑摩拜单车到饭馆路

边，把车一扔，是多么痛快和潇洒。所以，你几

乎可以把所有城市上班一族都视作目标群

体。

第三，这玩意几乎没有触动任何旧世界

哪个“土豪”的利益，摩的除外———而摩的几

乎是所有城市清缴的对象。而且，摩的全是

“地下党”，没有一个组织，完全不成气候。

最后，也是最最令人“膜拜”的，是“共享

单车”从一开始就有非常清晰的盈利模式：押

金。想明白了这一点，你不得不对想出这个模

式的人由衷赞服。

共享单车的盈利模式，是通过分时租赁

来部分变现，通过收取押金来回收资金。分时

租赁那个钱，其实一点不重要，无论是摩拜，

还是 ofo，我相信他们心里都门清：哪怕有一

亿用户，每天用一小时，也就 1 个亿的收入，

为此却需要面对超过 1000 万辆自行车的投

放与硬件损耗，再加上其他管理费用。更重要

的是，由于其短途特点，及对标公交和传统

“公共自行车”，其定价上浮空间有限。所以，

他们压根就没指望通过一小时 1 元的租赁费

来赚钱。

通过什么来赚钱?

押金———这是一个无比天才的创新。

在你屁股跨上单车前，无论是摩拜，还是

ofo，你都必须把你的电话号码、真实姓名、身

份证号(要实名认证)都发送过去，同时，你还

得提交 299元(摩拜)或者 99 元(ofo)的押金。

对任何一个互联网企业来说，能通过长

期运营获得用户注册，以及一个电话，已经是

天大的幸福。“共享单车”的玩法，第一次见

面，就拿到了对方的所有身份信息与电

话———这是对用户无比苛刻的要求，很多隐

私意愿强烈的用户一定是抵制的，但“共享单

车”用解决痛点的需求一次性实现了。

最关键的，还让用户掏了钱包———这是

所有商业模式最后的一个环节，也是最梦寐

以求的环节。

之所以说这是个天才的创新，是因为 299
元的押金：

1、可以退，所以多数人不会抵制缴纳这

笔钱；

2、可以退，但公司不会自动退，多数人也

不会主动要求退，因为下次用车还得缴，其结

果就是大量资金沉淀在公司，等于无偿占用；

3、押金不能动用，不能用作租赁车费的

支持。这等于这笔钱只会增加，永远不会减

少；

4、由于一份押金对应一个注册用户，而

非一辆车，这意味着投放一辆车，能锁定远超

过一个用户。摩拜目前是一辆车锁定 8 人，等

于投放一辆车，获得 2400 元的“存款”。

从这个意义上，摩拜投放的每辆单车，都

类似一个储蓄所。中国网点最多的金融机构

是农业银行，在全国有超过 2.4 万家分支机

构，3万台自动柜员机。而 2017 年 1 月 23 日，

富士康成为摩拜新的战略投资者。此次合作，

将会有望大幅提高摩拜单车产量，每年总产

能预计将能超过 1000 万辆———而每一辆单

车，都是一个移动储蓄点。

仅以 1000 万辆投放为假设，每辆车锁定

8 人，每人 300 元押金，沉淀总额资金将达

240 亿———这是最经典的互联网金融的玩法。

不去着眼解决盈利，而是解决现金流，不

出售硬件而通过收取押金来弥补现金流，减

少了一般互联网企业为培育用户而通过海量

补贴产生的现金支出，这是相当高明的一步。

“共享单车”能走多远?

最后的一个问题是：“共享单车”这个商

业模式，能走多远?
或者说，还有哪些问题?
问题仍然存在，简而述知：

1、当前的硬件成本偏高。降低“储蓄所”

的开办成本是未来这个模式能否成功的重中

之重。ofo 的单车成本较低，因此收取的押金

也较低，但摩拜的单车成本要高出数倍。摩拜

的运动版价格昂贵，由于是自有工厂生产，特

别是采用无链条传动结构，大大增加了单车

的重量和成本。

2、难骑、难找问题。公司为了减少返修

率，设计的车辆必然没有正常自行车好骑，体

验会差不少。而用户为了方便自己使用，就必

然违停，甚至藏车。但这些都属于甜蜜的烦

恼，不难解决。

3、蓄意破坏问题。至少摩的司机对这些

车会有“深仇大恨”，但如前文所说，这个问题

不大。

4、竞争对手问题。无论是摩拜，还是其

他，其实都刚刚起步。“共享单车”商业模式最

大问题之一，就是可复制性太强，门槛不高。

摩拜等先行者必须全力加速奔跑，圈地第一。

5、政策支持问题。表面看“共享单车”并

未触动太多人利益，而且还有绿色出行的环

保概念，但一旦成气候，抢(停放)空间，抢(行
使)道路，都几乎是必然的。从这个意义上，

“共享单车”其实是动的整个机动车的奶酪，

被利益团体乃至行政打压，完全是可能的，必

须高度重视。

当今浮躁的中国，出现一个令人兴奋的

商业模式不容易，真心祝“共享单车”能一路

走好。

过去三年中国最牛逼的商业创新模式

摩拜单车，还能走多远？

为了满足日益扩大的市场需求，内蒙古蒙

古包食品有限公司对草原村食品加大研发力

度，与科研院所合作，研发出了草原村系列产

品，并加大投资，建立电商生产线，使企业转型

升级，企业经营管理迈向一个新的层次。

内蒙古蒙古包食品有限公司前身为蒙古

包食品厂，成立于 2004 年，注册产品商标为

草原村。公司实力雄厚，经过十余年的发展，

于 2013 年投资建成内蒙古蒙古包食品有限

公司，公司总占地面积 30500 平方米，总投资

2350 万元人民币。

积国内食品企业的技术、人才、管理等资

源优势，进行有效合理的整合，并辅以现代企

业管理模式、科学高效的公司管理体制，通过

近几年的快速发展，已成为国内大型肉制品

加工、酱腌菜食品加工生产厂家之一。

内蒙古蒙古包食品有限公司主要经营风

干牛肉干、牛板筋、风干芥肉、咸菜干、牛肉辣

酱及各类奶制品。公司已上市推广了 30 余种

草原村系列品牌产品。

公司时刻遵循诚信与双赢的规律，积极

拓展区内外产品市场，千方百计满足客户要

求，运用科学的管理方法，先进的技术及完善

的生产设施，传统的工艺理念，确保一流的产

品质量。公司产品市场前景好，经济效益、社

会效益显著。通过渠道共建、销售终端下沉、

销售平台共享、连锁代理、区域划分等方式，

在全国各大中心城市都有公司产品。现已在

北京、广州、大连、青岛、济南、杭州、成都等市

和浙江、福建、海南等省发展合作经销商，销

售势头强劲。

公司秉承以质量求生存，以信誉求发展

的经营理念，坚持服务求诚、质量求精的质量

方针，弘扬责任、创新、共赢的企业精神，致力

于为合作伙伴提供专业高效的价值增值服

务。 渊明月冤

为进一步落实安全生产主体责任，全面提

升矿井安全生产管理水平，今年郑煤集团大平

矿将落实放在首位，明确目标与奖惩，落实责

任与义务，上下一心共同促进安全工作不断持

续向好发展。

首先，确立工作目标，以“消灭重伤以上人

身伤亡事故和二级以上非伤亡事故，杜绝煤与

瓦斯突出，消灭瓦斯超限及监控系统网络传输

中的事故，杜绝井下透水或突水事故，创建安

全质量标准化一级矿井”为重点工作目标。其

次，围绕既定的工作目标，对各项工作进行细

化分解，分成十大项内容，其中责任与奖惩制

度分明，从系统领导，到科队级领导，责任一目

了然，使广大干群干有方向，落实责任有对照。

第三，坚持将落实的重点放在狠抓安全基础工

作和深化生产系统建设等方面，明确重点区域

重点监控，必须有专人负责，两小时汇报一次

现场情况，突出“重现场、抓动态、查红线、督落

实”。此外，该矿在 2017年安全工作落实中，还

将开展通风、综合防尘专项整治，大型固定设

备专项整治，井下供电系统专项整治，水害防

治专项整治，防突管理专项整治等十三项专项

整治活动，确保各项工作落到实处，安全形势

稳步提升。（本报记者 任二敏 通讯员 尹静冤

草原村：加强研发 抢占市场

郑煤大平矿安全工作重落实


