
中国酒周刊
设立信息采集中心
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在泸州老窖集团董事长张良的微信朋
友圈里，有一个特殊微群，叫“酿酒技能工
作室”。该群旨在汇聚更多跨地区、跨企业、
跨行业的，与酿酒相关的高技能人才，让这
些人才作导师，在更大范围培育出一批又

一批酿酒行业所需的各类技能人才。
为消费者生产出品质更好，研制出更

符合未来、适合年轻消费者、符合国际化消
费潮流的中国白酒，让中国白酒走向世界，
引导世界酒精饮料消费。这是张良大师的

愿望。如今，中国白酒金三角酒业协会为他
搭建了这样一个大平台。

张良常说，人的成就大小是由平台决
定的。中国白酒金三角酒业协会给了张良
大师工作室更大的舞台，这既是工作室的

荣誉，也是工作室的责任。
相信未来，中国白酒金三角酒业协会

与张良大师工作室的结合，必将会在中国
白酒产业发展中创造出新的四川经验，引
领中国白酒成就一个新时代。咱详见 04版暂

Ⅰ人物名片Ⅰ
张良，高级工程师（正

高），毕业于四川理工学院发

酵工程专业（现改为生物工程

专业）。现任泸州老窖集团董

事长、党委书记。个人先后获

得省部级（含协会）以上科技

成果13项，以及享受政府特

殊津贴专家、中国酿酒大师等

荣誉称号。

姻 栾立

国产葡萄酒的阵痛期依然在延续。
2月 27日，通天酒业发布了 2016 年业绩

公告，也成为今年第一家报亏的葡萄酒企业。
公告显示，通天酒业 2016 年收入 2.7 亿元，同
比 2015 年 2.9 亿元略有下滑，但净利润由盈
转亏，从 958万元转而亏损 9329万元。

据第一财经日报报道，通天酒业方面表
示，一方面是由于进口产品不断深化对中国
市场的渗透，导致中国葡萄酒市场不同档次
产品的竞争激化，从而对国产葡萄酒产品销
售造成较大冲击。

中国海关总署数据显示，2016 年中国进
口葡萄酒总量达 6.4 亿升，总额高达 23.6 亿
美元，同比分别增长 15%和 16%。其中瓶装
葡萄酒占总进口总量的九成以上。相比之下，
国产葡萄酒产量已经连续四年下跌，统计局
最新数据显示，2016 年全国葡萄酒产量为
11.4 亿升，较上一年减少 1%。

由于种植成本高、模式落后、效率低等先
天不足，国产葡萄酒产业在和进口葡萄酒的
竞争中落了下风，而在这一轮市场调整中，国
产葡萄酒还在寻找突围的方向。

进口葡萄酒的冲击从零售市场传导到行
业上游。

在中国葡萄酒六大产区的河北沙城产
区，由于酒企销售疲软，酿酒葡萄收购价格的
下滑，当地部分农户砍掉了葡萄藤转而外出
打工。

“现在种酿酒葡萄的利润太少，几亩地的
收入不够一家人开支。”怀来县海科葡萄专业
合作社负责人梁晓晴说。

梁晓晴告诉记者，合作社的情况相对还
好，但普通农户酿酒葡萄的收购价格不断下
滑，以赤霞珠为例，2016 年收购价格较高的
酒企为 1.8 元/斤，亩产 2000 斤，去掉农资和
人工，一亩地的净收入不超过 3000 元，5 亩

地不过 15000 元，还不如外出打工。据介绍，
在这一轮调整中，怀来县酿酒葡萄种植面积
减少了约两成。

据梁晓晴介绍，在 2016 年秋天后期，当
地酿酒葡萄价格有所抬尾，不少酒企就开始
停收葡萄，并从 2016 年 12 月开始转用进口
国外的原酒进行生产。

记者了解到，进口原酒多数作为国产葡
萄酒的生产原料。酒厂在进口之后仍需要和
国内原酒勾兑调整，但仍不失为有效降低成
本的方法。目前澳洲原酒价格在 5000 元/吨
左右，智利价格更低，而国内葡萄制造原酒的
成本则在 7500~8000元/吨。

在行业内看来，中国葡萄酒行业正在经
历一次大浪淘沙的内部淘汰，从产区种植、酿
制到销售都要向精细化转型，产能从万吨为
单位转向更小的单位，可能会有一部分企业
被淘汰，但是最终留下来的将成为国产葡萄
酒的新希望。

中国酒业流通协会副秘书长、中国酒业
论坛创始人赵禹认为，进口葡萄酒给中国葡
萄酒产业带来了先进的理念，在消费知识普
及方面有借鉴作用。进口葡萄酒因为纷繁复
杂，在品牌塑造方面难度较大，而国产葡萄酒

更有利于品牌塑造。
不过，国产葡萄酒行业确实存在先天不

足。
记者了解到，国产葡萄酒本身存在成本

问题，国外葡萄酒属于农产品，政府给予高补
贴，而国内属于工业品，要受到农业、林业、工
业等多个行业的约束，还有消费税等。而且本
身国外机械化应用也更好，成本更低。国内著
名葡萄酒专家郭松泉告诉记者，此前有政府
部门在做调研，试图减少产业的部分税费，但
还没有结果。

另一方面国内葡萄种植的成本偏高。梁
晓晴做过测算，规模化机械化之后、抛开税
费，种植成本可较小门小户方式降低一半，但
比国外的成本高 50%。由于中国产区冬天较
冷，葡萄藤埋土过冬，郭松泉介绍，埋土过冬
的成本在葡萄种植成本中约占三分之一。

“国产葡萄酒还是要找到突围的方式。”
郭松泉告诉记者，对于国产葡萄酒的概念不
应与进口葡萄酒混为一谈，应该有自己的特
色体现差异，打造中国葡萄酒文化和新概念。
世界主要的葡萄酒生产国大多是地中海气
候，中国是大陆性气候，地域广袤，原辅料和
风土上有自己独特性。

2020 年中国
将成第二大葡萄酒市场

世界知名酒展组织法国国际葡萄酒及烈
酒展览会 3 月 1 日公布的年度报告显示，葡
萄酒在中国的销售额未来三年将增长
39.8%，中国将成为仅次于美国的全球第二大
葡萄酒市场。

该展览会首席执行官纪尧姆·德格里斯
称，2020 年中国葡萄酒市场销售额将达 217
亿美元，超过法国和英国，跃居世界第二位。

去年，中国成为无气泡葡萄酒第二大进
口国，仅次于美国。到 2020 年，中国无气泡葡
萄酒进口量预计增加 79.3%，达到 9450 万箱
（每箱 9 升），成为第一大进口国。

报告还显示，与葡萄酒相比，白酒在中国
的消费量依然无法超越。中国是世界上消费烈
酒（包括白酒、伏特加、威士忌、白兰地等）最多
的国家，消费量约占全球 1/3。渊王子江 邓茜冤

酒博会各展馆建设
紧锣密鼓进行

2017 中国国际酒业博览会开幕在即，目
前，展会各大场馆的搭建工作正紧锣密鼓地
进行。记者在泸州国际会展中心看到，大部分
展馆框架已经搭建成型，其中国际酒类精品
馆主体工程已全面完工，已开始展位布展、布
线装灯等美化工作。

国际酒类精品馆设计师宋朋说：“我们现
在正在进行的是主体和展柜两部分的装饰面
施工，第二个是对展馆氛围以及电路等配套
设施施工，预计在 3 月 14 日施工完成。”

据悉，2017 中国国际酒业博览会将设中
国名酒馆、国际精品馆、国际综合馆、国内综合
馆 4个专业馆和 1个室外酒类技术装备馆，展
览总面积超过 8万平方米。其中，中国名酒馆
和国际精品馆在本届酒博会后将永久开放。截
至目前，中国名酒馆、国内综合馆、国际综合馆
等其余几个展馆的搭建工作也在加快推进，预
计在 3月 15日前都能按时完工。 渊吴疆冤

仁怀将打造酒旅一体
风景产业示范园

近日，贵州仁怀发出创建国家级经济技
术开发区动员令。根据战略部署，仁怀经济技
术开发区计划在坛厂现代服务园核心区域打
造酒旅一体风景产业示范园。

项目计划占地约 1200 亩，包含华夏民族
酒文化博览园、酱香酒产业总部经济示范区、
酱香酒收储中心等建设内容，集主题旅游、交
易博览、企业产销等功能于一体，建成后将成
为全国乃至世界一流的酒文化旅游风景园区
及酱香酒产业集聚区。

仁怀经开区，作为该市白酒工业发展的
主战场、主阵地。动员令发出后，仁怀经开区
迅速行动，着力抓规划提升，优化产业布局；
着力优化产业业态，促进省级转型；着力做大
融资平台，完善基础设施。通过系列举措，力
争用 5 年时间打造成产业发展集聚区、深化
改革试验区、对外开放示范区，到 2020 年成
功创建国家级经济技术开发区。 渊钟利涛冤

常州口岸首次进口
“液体黄金”贵腐酒

被誉为“液体黄金”的匈牙利贵腐酒，近
日首次登陆常州口岸，货重 1 吨。这也是常州
口岸首次进口贵腐酒。

据江苏常州检验检疫局相关人员介绍，
贵腐葡萄酒，是酒如其名，说它“贵”，是因为
其身份金贵，曾被法国国王路易十四赞为“王
者之酒，酒中之王”。说它“腐”，是因为其使用
发了霉的葡萄酿制而成。然而酿造贵腐酒的
葡萄并不是真的烂了，只是葡萄受到霉菌感
染，而被蛀出肉眼看不见的小孔，这使得葡萄
里的水分被蒸发，逐渐变得干瘪。这个过程不
仅能使原本已经很甜的葡萄变得更甜，而且
香气和风味也愈发浓郁。

此次进口的匈牙利托卡伊是贵腐酒的名
产区之一。常州检验检疫局检验人员第一时
间对该批产品实施了检验，确保此批货物的
顺利进口。据悉，该批贵腐酒将在常州市场售
卖。 渊张怡冤

积极推行现代企业管理制度袁带领泸州

老窖实现超常规跨越式发展袁创造多个

行业第一的神话遥 创立泸州老窖酒业集中发

展区袁为中国白酒企业向规模化尧集群化尧循
环经济方向发展提供了崭新思路遥

他

中国葡萄酒产量连跌四年

四川酒企首份年报
出炉
沱牌舍得净利润同比增10倍

姻 刘敏

刚步入 3 月，沱牌舍得率先公布了 2016
年的年度报告，成为四川省内首个披露年报
的白酒上市公司。根据年报内容，沱牌舍得
2016 年实现营收 14.62 亿元，同比增长
26.42%；归属于上市公司股东的净利润 0.8
亿元，同比增长 1025%；每股收益也从 2015
年的 0.0211 元/股上升至了 0.2378 元/股。值
得一提的是，沱牌舍得经营活动产生的现金
流量净额也在大幅增长，2016 年的现金流金
额为 2.3 亿元，同比大增 90.62%。

事实上，沱牌舍得 2016 年净利润增速已
达到其上市以来的最高。而值得一提的是，沱
牌舍得业绩成长的含金量也是非常之高，在
扣除非经常性损益之后，公司净利润为
7799.9 万元，同比增幅更是高达 3140.8%。

据透露，2016 年度公司营业收入比上年
同期增长，其主要原因是公司着力营销改革
创新，聚焦重点市场，大力推广精细化营销，
提升营销管理和服务水平，公司中高档系列
酒销售收入增加所致。而净利润大幅增长主
要是报告期公司产品结构优化，毛利率增加，
以及销售收入增长所致。

查看主营产品经营数据可见，沱牌舍得
2016 年的酒类毛利率达到了 65.07%，同比增
加了 14个百分点。其中中高档酒的表现尤其
抢眼，在过去的 2016 年，沱牌舍得中高档酒
的营业收入达到 10.5 亿元，毛利率达到了
71.66%，同比增长了 11.63 个百分点。值得一
提的是，沱牌舍得中高档酒的代表便是“舍
得”酒、曲酒系列。从产销数据来看，舍得酒去
年的生产量和销售量均同比大幅提高，前者
同比增长 94.28%，后者同比增长 60.73%。而
沱牌舍得中高档酒的产销率更是达到了
99.27%。

沱牌舍得还对未来的白酒行业做出分
析，沱牌舍得认为 2017 年白酒行业依然面临
重重挑战，白酒行业的转型调整还将延续。而
白酒行业还将呈现高端酒继续寻求量价平
衡、中端、次高端名优白酒有望加速发力、挤
压式竞争下，唯渠道精细化能制胜等特点。而
针对 2017 年，沱牌舍得仍将围绕“优化生产，
颠覆营销”的工作方针，譬如开创营销新局
面、优化生产，提质增效、持续追求卓越经营
绩效，实施信息化系统升级等。

国产葡萄酒产业在和进口葡萄酒的竞争中落了下风

贵腐酒 渊 资料图片冤


