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85华诞，在史书上，可能是寥寥几笔；但
在人生里，则是历历春秋。曾祖训用他 60余
年的努力拼搏和不断创新，在推动中国白酒
技术进步的进程中，浓墨重彩地写下了灿烂
的一笔，被业界尊称为：酒界泰斗。

他是国家第五届评酒会 6 名专家之
一，他参与复审了五粮液、泸州老窖、全兴
和剑南春等四朵“金花”，并参与评出了沱
牌和郎酒两朵“金花”。

他亲历了白酒从手工业到现代产业集
群蜕变的过程，成为创建白酒色谱分析法
的第一人，更发明了“点滴测试法”，奠定了
如今“浓香天下”的市场格局。

他经历了烟台白酒酿造操作法的推广、
橡子酒试点、提高液态法白酒质量，开展了
白酒窖池（窖泥）老熟工艺的研究和推动等
一系列专业技术工作，取得了丰硕成果。

他完成了四川药香型白酒的研究、白
酒醇酯分析方法的研究、四川小曲白酒香
型的研究等科研项目，先后在各种学术报
刊发表学术论文数十篇……

近日，记者有幸采访到了中国著名白
酒专家曾祖训老先生，他精神矍铄、思维敏
捷，并且就白酒产业在酿造工艺、市场需求
等多个方面表达了独到见解，为中国白酒
产业未来的发展提供了宝贵建议。

著书立说
用科技鉴定白酒质量

1953年，曾祖训毕业于四川化工学院。
那时候内蒙古工业实验所正在筹备，曾先生
毅然决然地去到了祖国正北方内蒙古工业
实验所（后来更名为内蒙古轻工业研究）工
作，曾任该院主任。直到 1984年，四川省成
立酒类研究所，曾祖训应邀回到故乡四川。

在内蒙古轻工业研究所工作期间，曾
祖训在环境极其简陋、设备陈旧落后的情
况下，克服重重困难，创建了白酒气相色谱
分析法，并著有《白酒气相色谱分析法》一
书。

白酒气相色谱分析法是一门具有高选
择性、高分离效能、高灵敏度特点的分离分
析技术。这种气相色谱分析技术广泛应用
于白酒生产，大大促进了白酒生产的技术
进步和产品质量的提高。

“当时市场上各种酒类鱼目混杂，真假
难分，当时就想，除了从感官、外观鉴别外，
如果能够以理化指标作为鉴别依据，将使
酒类的鉴别更加科学和可靠。”这是曾祖训
创建白酒气相色谱分析法的初衷。

气相色谱分析法在白酒生产过程质量
控制中具有相当重要的作用。据曾祖训介
绍，在白酒生产过程中，为了更好地评价白
酒的质量，除了感官品评之外，分析其微量
成分也是一个重要方面。要确定白酒中微
量成分的含量，最适宜及最简便的方式便
是采用气相色谱分析。

“我们经常听到有人说中国白酒好喝，

那是因为中国白酒很有滋味，那么，这个滋
味是哪里来的呢？就是因为白酒里边含有
各种微生物。比如，剑南春已经证实的微生
物就有 1800 多种，那么，想了解那么多成
分，在这个酒里头他们是怎么样互相作用
的？就可以用气相色谱分析法。”曾祖训进
一步介绍道。

不仅如此，曾祖训上世纪 50 年代完成
的“曲子糖华力实验报告”、“点滴法测定白
酒中的铅”等方法，对解决白酒生产质量问
题起了重要作用。上世纪 60 年代研究出白
酒中主要醇、酯、苄酯法测脂肪酸、高沸点成
分等气相色谱系统分析方法，其中白酒醇、
酯直接测定的 DNP-吐温柱色谱法，已确定
为国家标准，为白酒行业开创气相色谱分析
方法的建立和推广，做出了重要贡献。

与此同时，曾祖训作为主研人员，完成
了多项重大项目。他所撰写的论文“提高液
态发酵白酒质量的研究”、“川法小曲酒香
型确定的研究”等获得省部级科技进步二

等奖五项，三等两项；先后在《酿酒》、《酿酒
科技》等全国性刊物发表科技论文 30 余
篇；他所编写的《白酒品酒技术资料汇编》、
《白洒勾兑调味技术》、《新型白酒勾调技
术》等讲义，为全国 10 多个省市白酒行业
培训班采用。

精研细磨
用健康引导白酒发展

随着人们生活水平的不断提高，健康饮
酒越来越被关注。而“不辣嘴、不上头”的白
酒醉酒度低的产品一直为消费者所追求。

在业内，低醉酒度并非新概念，曾祖训
对此有长期并深入的研究。早在 2007 年，

曾祖训就提出了白酒低醉酒度的概念。
他认为，低醉酒度，是指酒对人的精神

激活程度，既要满足美好的精神享受，又不
至于对健康造成大的影响，进而影响到正
常工作和生活。

“饮酒的醉酒度涉及的原因很多，一方
面是酒质问题，另一方面是跟人体的健康
有着密切的关系，包括你的饮酒量，你的身
体承受量等等。还有，跟饮酒的方式方法有
很大的关系。白酒行业为了对消费者的健
康负责，对酒质的本身应该有一个共同的
要求。所以，我当时就提出一个‘醉酒度’的
概念，当时对醉酒度的描述，就是‘不辣嘴，
不刺喉，喝酒的时候醉得慢，醒得快，喝完
了以后不口干，不上头’，这样一个简单的
概念。”

为了证实“低醉酒度”的可行性，曾祖
训用白酒与纯酒精通过小白鼠的对比喂养
实验，归纳出影响白酒醉酒度的诸因素，制
定了生产规范与措施。

“一个人喝醉了酒，醉主要是表现在两
个方面：一个是思路的认知度减低。就是说
看东西越来越模糊了，看不清楚了；一个就
是行动力下降，走路摇摇晃晃。实际上这是
在人体的血液里喝了酒以后产生了两种物
质，这两种物质的量的变化，是跟醉酒的状
况完全一致的。”曾祖训说，前几年，丰谷酒
业花了很大的力气，就测了这两种物质。实
验证明，把酒度的这两个因素的占比降到
最低，可能杂质、有些物质也随之低了，以
此来减少对人的刺激。

曾祖训认为“醉酒度”研究对行业意义
非常重大。“我认为这是白酒时尚化的一个
要求，或者说是白酒产品的人性化发展。”

“饮酒是为了享受，为了健康，为了得到精
神上的满足。那么，低醉酒度概念的提出就

是防止醉得太快。”曾祖训推出的低醉酒度
的概念得到广大消费者的拥护。

另外，曾祖训特别强调，“低醉酒度，不
仅是饮酒体征表现‘醉得斯文，醒得快，清
新舒适又安全’，更为重要的是体现了白酒
的高质量。”

分门别类
用消费细分白酒类型

近年来，随着人口结构的变化和 80 后、
90 后的消费能力不断增强，白酒消费迎来
了年轻一代消费群体，白酒行业也面临着

“断层”。面对这种现象，曾祖训认为，“这主
要不是白酒的问题，而是做白酒的人的问
题。”

他认为，决定白酒消费的主要因素主
要有两个方面：一是社会发展的经济基础，
即在解决人们生理生活需求之后如何来满

足被尊重和自我实现的需要；二是生存的
历史文化背景，包括人们文化意识、地域观
念、民俗风情等。

根据白酒消费的这些因素，曾祖训把
白酒分为三大类。即经典型名酒、时尚型名
酒、舒爽型白酒。

并且，对三种分类分别进行了详细阐
述：

经典型名酒要求企业具有 10 年以上的
生产资源条件，具有稀有的生产资源条件，
该产品每年只有一定的规模和产量，有全国
性消费群体和市场，并沉积有品牌声誉，有
现代管理理念，有质量保证体系，有相应的
各类人才。酒品是中国特色的传统纯粮固态
发酵白酒，符合国家和企业的质量标准。

酒质感官要求：无色或微黄，清澈透

明，视觉挂杯，酒香幽美，老陈舒适，醇厚丰
满，协调圆润，风格典型，有唯美享受的体
验。

时尚型名酒要求企业具有 5 年以上生
产资源条件，应该是根据时代发展特点而
发展起来的，有好的群众认知度，具有相应
的生产经验和资源条件，有现代科学管理
和质量保证体系，以及相应的各类人才。酒
品是中国传统的纯粮固态发酵白酒，不添
加非发酵性物质，并具有个性化的特色，符
合国家卫生以及企业质量标准。

酒质感官要求：清澈透明、酒香幽美、
陈香舒适、醇厚绵甜、协调柔顺、余味净爽、
富有个性。

舒爽型白酒要求企业具有一定的生产
经验和资源，生产和销售有相当的规模，产
品能紧跟基本群众需求，是群众口中的名
酒，拥有省级以上的消费市场，有质量检验
和相应的技术和管理人才。酒质具有中国
传统白酒的风味特色，如工艺是串蒸或固

液结合，使用添加剂等必须注明，并符合有
关国家标准，酒质符合国家卫生和企业质
量标准。

酒质感官要求：清澈透明，酒香优美，
陈香显著，入口顺畅。醇和绵甜，余味舒爽，
具有稳定的受人喜爱的香味个性。

“目前，有一些中小型酒企的观念还没
有转变过来，定位也不是很准确，酒企如何
根据自己的条件来定位属于三大类型中的
哪一类很重要，如果是依附于大厂，基酒做
得好，那就在这方面努力深耕。如果自己的
品牌有一定的市场，那就在品牌方面发
展。”曾祖训对白酒企业提出了建议，“经常
有人问我，曾老，你说泸州老窖好呢还是
1573 好呢？你叫我怎么回答呢？我只能说他
们属于不同类型的酒品。”

曾老强调，“现在市场上，一些品牌沾
名酒效应普遍。市场上，很多酒厂都想去沾
名酒的边，一个品牌下面，有许多这个品牌
那个品牌的，实际上，这是在降低品牌自身
的价值。”曾老建议，有些酒企在把握住经
典名酒的时候又想着时尚型名酒，“这样是
干不好”的。

同时，曾老还强调，在白酒方面，应秉
承中国地大物博，因为文化差异，各种习俗
的不同，应该是大、中、小企业并存发展的
格局。“中国地大，人口多，各种不同的地
域、习惯、风俗的不同，要求对各种酒的体
验也不一样。如果都像国外那样那种机械
产品，各种流程操作一样，出来的味道一
样，那种做法在中国不太适应。反而是小酒
厂对于资源的利用很丰富，比如说，很多少
数民族地区就喜欢喝包谷酒，他们就很好
地利用了当地的特产包谷。另外，小酒厂还
解决了农业的富余劳动力，推动了当地经
济发展，体现了白酒解决三农经济的发展
道路。”

革故鼎新
用精神助推白酒文化

“中国白酒已有几千年的历史，是中华
文明的活化石之一，也是我们的民族记忆
符号。”曾祖训在白酒文化方面也有他犀
利、独到的见解。

促进饮酒文化的进步是当务之急。他
认为，中国白酒的灵魂就是通，通社会、通
自然，通历史，通文化，通身心，它植根在社
会的各个层面，同时也说明白酒业与自然
环境、社会交流、身心表现紧密相联，并有
悠久的历史。

酒，它是既有精神属性，又有物质属性
的产品，其精神属性大于物质属性。他认
为，白酒文化的气质是“包容”。这种“包容”
文化的积极意义，是以人为本，多元并存，
严于律己，宽以待人，以一种责任的姿态对
待社会和人生，促进着社会的进步。

曾老强调，饮酒的时代特征是“享受”
与“和谐”。当前，人们对精神文化的追求越
来越多，白酒消费的增长是必然的，社会饮
酒意识，正在改变，功利饮酒逐渐减少，白
酒消费更加贴近群众生活。

“我们主张的是科学、文明、健康的饮
酒。现在我们很多饮酒不文明的，一口干，就
是不文明。还有喝醉倒，也都是不文明的习
惯，也是我们不好的方面。如何促使饮酒从

‘豪爽·攀比’提高到‘礼仪·享受’上来，应是
今后一段时间的主要课题。”曾祖训说，白酒
既是精神文化产品，它又依赖于白酒的物质
属性，如何发挥出白酒的物质功能，使白酒
的口感体验出香雅、绵陈、舒爽、高雅的风
格，使饮者能感觉到清新舒适，心旷神怡的
唯美享受，这是人性化至高的精神境界，也
是未来白酒质量风格的发展趋势。

此外，曾老认为，白酒行业的工匠精神
就是执着和完美。“白酒业的工匠精神主要
体现在工艺的精耕细作和产品的精细勾调
两方面。在工艺方面，就是酿造工业上的精
耕细作，过去也是四川的优势，我们讲天地
人和，就是工业上的精耕细作。精细体现在

‘干净’，白酒的很大部分都做不到酒体‘干
净’，‘干净’，我倒有一个说法，就是‘雅’，
喝起来很雅致。另一方面，在勾调上琢磨出
有个性化的产品。”

60 多年来，他的足迹遍布祖国的大江
南北，他在祖国的各个角落为中国酒业出
谋划策，他倡导白酒业要与时俱进、紧跟时
代的步伐，他建议企业应在工艺和品牌方
面积极创新，有所建树。

作为德高望重的泰斗级白酒专家，曾
祖训见证和影响着中国白酒业的发展，用
自己不懈的探索和研究，以几十年如一日
的付出，推动中国白酒行业呈现出勃勃生
机，在每一个春天都春意盎然！

曾祖训：白酒技术创新的卓越推动者
曾祖训，中国白酒行业令人敬仰的一位老先生、中国白酒界最权威的专家之一，从事白酒研究已60余载。

他毕生都致力于白酒领域的科学研究，在白酒行业做出了卓越的贡献。

难能可贵的是，如今已经85岁高龄的曾祖训老先生仍然活跃在白酒技术创新的最前沿。


