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海南万宁：一块冲浪板撬动消费新热点
姻 张茜翼
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官方披露的统计数据显示，2025年前
8个月，海南省万宁市累计接待游客总数
667.34万人次，同比增长 4.75%；实现旅游
总花费 63.44亿元，同比增长 8.35%。

万宁是远近闻名的冲浪胜地。一块冲

浪板撬动消费新热点，不断放大万宁体育

旅游的吸引力，使之跃升成为充满年轻活

力的体育旅游目的地。

在万宁市委常委、市政府副市长刘超

看来，其成功不仅体现在数据增长上，更在

于探索出了一条以资源为基、以赛事为引、

以产业为体的高质量融合发展路径。

发展架构 三大层面构成

近年来，万宁将“文体旅商”融合发展

作为推动城市高质量发展的重要引擎，积

极打造“冲浪”“华侨”“咖啡”三张名片，以

“冲浪”为核心产业，辐射“潜水”“摩托艇”

等“海陆空”立体化体育旅游项目，形成了

清晰的战略架构。

这一架构由品牌引领、空间布局、产业

衔接等三大层面共同构成。在品牌定位上，

万宁紧扣“年轻活力”这一核心，瞄准年轻

客群需求，将城市整体形象定位为“潮玩山

海·浪动万宁”的体育旅游目的地。

空间布局方面，万宁实施“一湾一品”

差异化发展策略：日月湾主打冲浪产业，拥

有国家冲浪训练基地；石梅湾侧重潜水体

验，拥有国家潜水南方训练基地；神州半岛

专注水上摩托艇等项目，拥有国家水上国

民休闲运动中心、国家摩托艇南方训练基

地。这一策略有效避免了同质化竞争，形成

了三大湾区错位发展、优势互补的格局。

在产业衔接上，2025年万宁首次推出
“潮玩山海·浪动万宁”第一届万宁市体育

旅游休闲季，全年谋划 40多场体育赛事活
动，形成“月月有赛事，季季有精彩”的体育

旅游氛围；通过“一赛多游”模式，将赛事流

量转化为旅游消费。

由是，万宁吸引游人慕名而来，络绎不

绝。2024年，万宁累计接待游客总数 902.87
万人次，同比增长 7.42%；实现旅游总收入
82.29亿元，同比增长 14.55%。
发展引擎“文体旅商”融合

依托“一中心垣三基地”的水上体育旅
游布局，万宁不断拓展“文体旅商”融合的

深度和广度。

首先，万宁着力于产业融合与业态创

新，打破行业壁垒，推动体育、旅游、文化、

商业深度融合，形成多元业态共生发展的

良好局面；通过串联冲浪、咖啡、美食等元

素，构建起完整的消费链条，为游客提供

“海陆空全维度体验、白加黑全时段玩法”。

引人注目的是，万宁培育了田新村等

“体旅+”示范乡村，实现“住冲浪村、吃冲浪

饭”的乡村振兴模式。当地居民积极参与冲

浪相关领域的创业，一批冲浪俱乐部和餐

馆、民宿在日月湾及其周围地区相继成立。

王府井国际免税港通过打造重磅免税

购物狂欢节，推出多项优惠活动，满足游客

“游购娱”一体化需求，成为万宁体旅消费

的重要支撑点。

同时，万宁巧妙运用赛事经济为城市

旅游“引流”，通过举办高端体育赛事吸引

全国乃至全球的目光。

今年第四季度，万宁将首次打造万宁

国际冲浪嘉年华活动，举办包括世界冲浪

QS4000巡回积分赛、国际沙滩台克球世界
系列赛等高水平赛事活动，及演唱会、音乐

节等文旅活动；创新推出“一赛多游”模式，

将赛事与旅游项目捆绑推广，有效延长了

游客停留时间。

游客因赛事而来，再因丰富的旅游产

品而留下，形成了“观赛+体验”的消费模
式。以今年万宁马拉松为例，赛事直接吸引

参赛者及家人 17686人，因赛事直接带来
旅游消费 2690万元，间接拉动住宿、餐饮、
娱乐等消费近 3000万元。
伴随旅游业的快速发展，万宁正视基

础设施短板，加大投入提升硬件水平。如

今，日月湾互通工程加紧施工，预计近期开

通，将大幅提升区域交通效能，缓解节假日

堵车问题；备受关注的“日月逐浪驿站”将

于 10月试运营，建成后将成为全国首个集
人工冲浪池、运动公园于一体的超级冲浪

乐园，满足冲浪“发烧友”全年冲浪需求，弥

补自然海浪受潮汐、季节影响的不足。

随着石梅湾获评国家级旅游度假区，

日月湾申报第一批国家高质量户外运动目

的地以及各项基础设施的完善，万宁勾勒

出令人难忘的滨海体育旅游带，成为海南

旅游的“流量主场”。 渊转自中新网冤

秋季清晨，福建省宁德市古田县吉巷

乡坂中村内，青山绿水环抱，成片蓝色太

阳能光伏板在菇棚顶上整齐排列，棚下朵

朵银耳如花绽放，构成一幅独具特色的乡

村产业图景。

藏身于翠屏湖畔的坂中村，曾是面临

发展困境的库区移民村。如今，这里 90%村
民以银耳种植为生，年产银耳超 2000万
袋、产值突破 1亿元，被誉为“中国银耳第
一村”。

“这批银耳再过半个月就能采收上市

了。”当地菇农彭仁胜介绍说，以前自建传

统菇棚，木架搭顶、茅草盖帘，四周围着黑

塑料膜，又矮又闷还怕着火；现在钢架结

构的光伏菇棚又高又宽敞，通风好、光线

足，还能容纳更多菌棒。

“棚顶发电、棚下种菇，实现了菇农、

村财和光伏企业的三方增收。”坂中村村

委会主任高益清指着连片的光伏菇棚介

绍说，该村积极探索菇棚“光伏+”模式，建
设占地约 16000平方米的光伏菇棚基地，
打造光伏菇棚 98间。截至 2024年底，村
民收入稳步提升，人均年收入达到 3.5万
元。

漫步坂中村，青砖黛瓦的民居与光伏

菇棚相映成趣，成为该村的“特殊风景”。

曾经的“移民村”早已变样：坂中村建设了

60间标准化银耳生产房和智慧银耳观光
园，推动产品观光、销售与银耳文化有机

融合；对该村生产出的优质银耳进行保底

定向收购，带动村民增收致富。

“我们从企业拿来接种好的菌棒来培

育，不仅银耳品质更好，感染率也大大降

低，年收入提高了近三成。”菇农高建平说。

产业振兴，村庄“颜值”也逐渐提升。

该村围绕“增颜值、促发展”，开展湖岸周

边环境整治等活动，实施外立面改造、路

面白改黑、杆线下地等工程，新建环湖长

廊、湖滨茶室、美食广场、露营沙滩、水秀

等设施，不断改善当地村民生活质量。

夕阳西下，菇棚里的灯光次第亮起，

坂中村的菇农们开始检查温度、湿度，调

整通风设备。“银耳娇贵，得精心照料，村

里产的银耳品质好，销路不用愁。”彭仁胜

说，菌棒上开出的不仅是“银花”，更是菇

农心头实实在在的好日子。

望着连绵的光伏菇棚，高益清说，“未

来将继续深化‘光伏+银耳’模式，把‘中国
银耳第一村’的品牌打得更响。”

“中国银耳第一村”走出富民兴业路
姻 吴允杰


