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“种”出来的钻石 待开发的千亿市场
姻 新华网 刘梦嫣

位于河南长葛市人民路的黄河旋风

培育钻石工厂，数台六面顶压机在自动化

系统控制下不停运转，工作人员将高纯原

材料的正方形合成块放进六面顶压机中，

数周后便可得到人工培育钻石毛坯。

近年来，培育钻石行业备受关注。据

市场研究公司财富商业洞察（Fortune
Business Insights）数据显示，全球培育钻
石市场规模预计将从 2024年的 258.9亿
美元增长至 2032年的 744.5亿美元。

中国的培育钻石市场也展现出强劲

的发展势头。据中国珠宝玉石首饰行业协

会发布的《2024年中国珠宝行业发展报
告》，2024年我国培育钻石毛坯进出口总
额为 12296万美元，同比增长 82.11%；培
育钻石成品进出口总额为 19460万美元，
同比增长78.09%。
数周“种”出一颗钻石

最近，35岁的晨阳（化名）为了给闺
蜜庆生，花了一万元左右买了一副一克拉

的培育钻耳钉作为礼物。“闺蜜收到后觉

得与天然钻石看起来完全一样，而且亮度

很高。”晨阳表示，以后自己也会考虑买培

育钻石配饰来“犒劳”自己。

提到天然钻石，人们可能更“耳熟”。

据天然钻石协会官网，天然钻石是在地下

140到 190公里处的地幔中形成的，碳原
子在地幔中暴露于高温高压之下，经过漫

长的地质年代，这些原子结合成坚硬的晶

格结构。然后，强大的火山喷发将这些粗

金刚石带上来，嵌入地壳，等待人们的发

现。

与天然钻石的“自然孕育”不同，人工

培育钻石则是从实验室里“培育”出来。据

黄河旋风钻石事业部技术总工李建华介

绍，目前人工培育钻石主要通过高温高压

法（HPHT）与化学气相沉积法（MPCVD）
两种制造方法。

其中，高温高压法是较为传统的钻

石合成方法之一。以高纯度的石墨为主

要原料，和催化剂等材料组装成合成

块，随后将合成块放入六面顶压机中，

紧接着再调整温度和压力，在高温高压

条件下，石墨的碳原子结构重新排列，

形成钻石晶体。

黄河旋风钻石事业部销售经理刘晓

磊在接受采访时表示，近年来，培育钻石

市场需求呈现显著增长态势，这一方面得

益于消费者消费观念的转变，另一方面也

源于培育钻石自身的多重优势。

相较于天然钻石，培育钻石从成分、

外观、物理性质、化学特性、光学性质等方

面与天然钻石几乎一致，且价格方面有一

定的优势。

不同于天然钻石漫长的生长过程，收

获一克拉左右的培育钻石最快仅需一周。

随着技术进步，培育钻石如今已经成为一

种可以被大规模量产以及质量可控的产

品。

在小红书、微博、微信等网络平台，培

育钻石正成为年轻消费者关注的热门话

题之一。以淘宝为例，当搜索“培育钻石”

时，会发现部分培育钻石店铺的销售额可

以达到 100万。在微博上，“培育钻石”话
题有 1956.9万阅读量，4.2万讨论。
随着悦己消费的兴起，越来越多的人

通过购买珠宝配饰来奖励自己、表达个性

等。郑州培育钻石国际交易中心（筹）市场

发展部经理郭天英表示，越来越多的消费

者，尤其是年轻消费者开始将培育钻饰视

为一种时尚选择而不是投资方式。

我国培育钻石行业
面临多重挑战
“在朋友‘安利’前，我对培育钻石一

无所知。”吉林的消费者刘先生说。

“在不了解时，我认为培育钻石就是

‘假钻石’。”来自山东的王女士表示。

当前，培育钻石行业仍面临着不少挑

战。中国珠宝玉石首饰行业协会培育钻石

分会会长刘永奇表示，尽管国内培育钻石

产业发展势头不错，但产业链发展不均、

市场认知与渗透不足等仍是行业痛点。

培育钻石产业链按照加工工艺流程

可以分为上游培育钻石毛坯制造、中游加

工打磨、下游终端零售三大环节。

《2024年中国珠宝行业发展报告》中
提到，据不完全统计，2024年中国培育钻
石产量约 2200 万克拉，同比上涨
144.44%，占全球总产量的 63%。
李建华表示，目前尽管我国培育钻石

行业在上游产能方面占据优势，但中游切

磨加工能力相对较弱，产业链各环节之间

发展不协调。

“1克拉毛石的国际售价约在 10美
元，而经过加工的成品钻石将增值 30耀40
倍。”国家火炬计划超硬材料产业基地首

席专家、中国机械工程学会金刚石及制品

分会名誉主委王秦生认为，裸钻加工环节

的薄弱已成为制约产业发展的主要瓶颈，

高附加值的生产环节仍在国外市场。

中国机床工具工业协会超硬分会发

布的《2024培育钻石产业发展白皮书》显
示，2024年全年中国培育钻石毛坯出口
量呈现显著增长趋势，但出口额却有所下

降。

在下游市场，由于渗透率不高，品牌

仍未能在消费者之间建立普遍的价值共

识和接受度。消费者对培育钻石的认知存

在偏差，常有误将培育钻石与“假钻石”画

等号的情况。

有不少网友在平台发帖分享自己因

购买培育钻而被质疑是假钻石的经历，甚

至还有消费者在购买后会觉得培育钻石

“比天然钻石低一等”。

目前市面上宝石级钻石品类日渐增

多，其中产品质量良莠不齐，消费者难以

分辨优劣。刘永奇建议，消费者在选购培

育钻石时，应仔细查看产品相关检测证

书，选择权威机构出具的证书报告，了解

产品品质参数。为了保障自身权益，建议

选择正规店铺进行购买。

推动行业从“量增”
到“质效双升”
当前，培育钻石行业整体呈现“技术

驱动与市场扩张”双轮驱动的发展模

式。如何为行业的发展奠定一个牢固稳

健的基础，是当前业内在不断探索的命

题。

一是优化产业链布局袁推动产业链上
下游企业加强合作袁促进资源整合遥 李建
华指出，为更好解决培育钻石业面临的

“切磨环节薄弱”问题，中游企业应提升自

身钻石打磨加工技术水平，以支持下游企

业拓展销售渠道，形成完整、高效的产业

链体系。

“技术创新是推动产业持续发展的关

键。”王秦生建议，要壮大国内裸钻加工从

业者队伍，还要提高国内裸钻加工（切磨

抛）智能化水平等，以此建成完善的培育

钻石产业链，实现毛坯、裸钻、成品钻三个

生产环节环环相扣。

二是政策赋能袁 打造行业发展 野沃
土冶遥以河南郑州为例，早在 2023年，全国
培育钻石产量已达到约 1000万克拉，占
全球 50%，河南培育钻石产量占全国
80%以上。郑州年产量占全国 1/3以上。
郑州加快建设优质载体，在推动出台

《培育钻石检验检测标准》的同时，也在筹

建国家培育钻石检验检测中心；搭建培育

钻石共享库存平台，建立培育钻石交易指

数体系；组建中国培育钻石产业协会联

盟，打造钻石产业生态圈；建设超硬材料

产业园、创新街区，文创园区、钻石陈列馆

等。

“对于消费者而言，平台的作用主要

体现在市场教育和推广层面。未来我们会

组织进行行业的宣传、科普和推广工作，

让消费者更客观、准确地认知培育钻石。”

刘永奇说。

三是提升品牌价值袁 重塑消费者认
知遥河南省惠丰金刚石有限公司总经理王
志强表示，培育钻石企业可以通过提高产

品质量和服务水平，满足消费者对高品

质、环保可持续的钻石饰品的需求。同时，

关注新一代消费者对于个性化定制的需

求，满足他们的个性化需求。

四是布局全球化品牌战略遥出海也是
推动行业高质量发展的重点之一遥 目前，
郑州航空港区正在积极推动郑州培育钻

石国际交易中心建设，充分发挥其开放和

枢纽优势，力争实现培育钻石进出口报关

手续本地办理，打造辐射国内、通达全球

的培育钻石集散中心。

尽管我国培育钻石品牌尚未形成足

够的集群优势，但黄河旋风、惠丰钻石、中

南钻石等多家企业选择从完善产业链条、

增加品牌投入等方面着手，以求更快“走

出去”。

“依托拥有深厚技术积累与历史积淀

的超硬材料产业，我国培育钻石产业成长

迅速。虽然当前培育钻石市场面临一些挑

战，但在政策和市场的双向推动下，相信

整个行业能够迅速成长起来。”刘永奇表

示。

在近日举办的第 22届中国—东盟博
览会上，一名嘉宾使用具有实时提词功能

的 AI眼镜完成“脱稿”演讲，让智能穿戴
产品再次“破圈”，引来不少网友关注。

将智能手表与车身轻轻一碰，车门随

即解锁；戴上智能眼镜，转向收款二维码，

轻松完成支付……手表、眼镜、戒指，这些

寻常的穿戴物品，如今变得越来越“聪

明”。

不久前，国务院印发《关于深入实施

“人工智能+”行动的意见》，提出推动智能
终端“万物智联”，培育智能产品生态。作

为智能产品生态中的重要一环，智能穿戴

在 AI时代如何从“破圈”向加速普及迈
进？

智能穿戴产品迭出
市场规模不断增长

在第 22届中国—东盟博览会上，杭
州灵伴科技有限公司的 AI眼镜成为“吸
睛”单品。一名外国参展商戴上这副眼镜

后，实时翻译功能叠加智能显示屏，帮助

他从容应对中国客商交流询价等情况，实

现无障碍沟通。

杭州灵伴科技有限公司公关负责人

黄志昊说，这款 AI眼镜外形、重量与普通
眼镜并无明显区别，但功能丰富。内嵌屏

幕在特定视角可以显现文字，定向扬声

器可以用于听音乐和接打电话，还有基

于 AI 技术的翻译、导航、智能问答等功

能。

这是智能穿戴产品发展的一个缩影。

系列数据表明，与 AI结合的智能眼镜新
品涌现，正成为智能穿戴市场的新亮

点。根据市场调研机构 Counterpoint的数
据，今年上半年，全球智能眼镜市场同

比增长 110%。天猫数据显示，今年 7
月，AI眼镜的新品发布数量同比实现双
位数增长。

除了智能眼镜，智能穿戴市场上还出

现了智能戒指、智能腰带、穿戴式外骨骼

产品、智能心电衣等产品。广西中科华瑞

微电子有限公司总经理邵学峰介绍，公司

新款智能戒指仅重 2.6克，具备心率、血
氧、血压、步数等监测功能，已收获大量订

单。

相对成熟的智能手表与手环市场也

保持增长。根据国际数据公司 IDC发布
的报告，2025年二季度我国智能手表和
手环产品出货量为 2080万台，同比增长
33.8%。

北京亮亮视野科技有限公司创始人

兼首席执行官吴斐认为，智能眼镜赛道是

新增长源，智能手表和手环则进入功能拓

展与升级的存量优化阶段。一名智能产品

销售告诉记者：“以前消费者选智能穿戴

设备，先问续航能撑几天、价格划不划算。

现在更多人会主动追问产品有什么新功

能，测血压、血氧准不准。”

深圳市智能穿戴行业协会会长郑毅

说，眼下智能穿戴产品的发展趋势表现

为：一方面通过更高精度的传感器实现更

专业的健康监测，另一方面通过接入大模

型，提供更多元的智能服务，满足消费者

的个性化需求。

功能适配不同人群场景
满足多种消费需求

为什么智能穿戴产品受到越来越多

消费者青睐？

供需双方受访者均表示，当下人们更

加注重健康管理是智能穿戴产品，特别是

智能手表手环走热的关键因素。今年 6月
上海市消费者权益保护委员会发布的调

查报告显示，57.34%的白领、教师、公务员
等退休群体将“适龄可穿戴设备”列为最

希望购买的智能产品。

苏宁易购吉林地区管理中心公共事

务部总监王晓超说，吉林区域内购买智

能手表的消费者年龄分布广泛，消费者

除了看中测血压、采集心电图、监测睡

眠等功能外，还注重产品的便捷性，包

括抬起手腕可以接听电话、查收回复微

信等。

随着设备互联兼容性持续增强，用智

能穿戴产品“智联万物”渐成新趋势。通过

与手机、家居、车载系统等终端的协同，智

能穿戴化身为智能生态的入口之一，可跨

场景实现的功能越来越多。

在青海西宁一家品牌数码专卖店，顾

客安先生被智能手表“腕上控车”功能所

吸引：“通过 NFC（近场通信技术），手表可
充当部分配对车型的钥匙。以前手表可以

刷开门禁，现在连车也可以，功能越来越

全，出门更省事儿了。”

“通过与手机互联后，基于 App中的
地图模块，眼镜能知晓我当下的位置，并

将导航指示显示到镜片上，不用低头看导

航了。”广西南宁市民黄先生说，在真实视

野中看到类似游戏界面中的导航箭头，很

有“赛博风”，既方便又有趣，这是他选择

这一产品的重要原因。

多点发力
让智能穿戴加速迈向普及
尽管智能穿戴产品市场在扩大，但很

多消费者对这类产品仍处于“尝鲜”阶段。

业内人士指出，智能眼镜、智能戒指等新

兴品类尚处于市场发展初期，面临一定技

术瓶颈和成本难题，消费人群也需从兴趣

极客向普罗大众扩展。相对成熟的智能手

表手环，则应加快拥抱 AI技术，开拓产业
新蓝海。

吉林大学计算机科学与技术学院副

教授孙铭会说，当前智能眼镜的数据处理

依赖云端，存在一定交互延迟，应进一步

通过模型轻量化技术、异构计算架构等方

案优化推理效率。同时升级语音、手势、眼

动等多模态交互，提升用户体验。

多家智能眼镜企业坦言，要让用户实

现日常佩戴，还存在轻量、性能、续航间的

“不可能三角”困境，需芯片、光学显示、应

用生态等全产业链协同突破。此外，成本

降低依赖出货规模，而用户规模扩大又需

产品性价比支撑，当前二者存在相互制约

关系，需要探索创新解决方案。

深圳雷鸟创新创始人兼首席执行官

李宏伟说：“在进行技术迭代的同时，公司

尝试与‘名侦探柯南’等 IP 联名，并加快
与高端音响品牌合作，以此撬动用户圈层

的拓展。”

受访企业和专家普遍指出，与 AI深
度融合已成为行业共识，也是智能穿戴产

品迈向普及的主要发力点。

“要以用户价值为导向进行融合。”

吴斐说，功能不应流于“炫技”，而应真正

解决用户痛点。郑毅表示，促进与 AI深度
融合的核心是开放与场景化，一方面，要

推动建立智能穿戴行业数据标准与互联

互通框架；另一方面，以运动、生活、健康

等场景为切入口，与大模型厂商加强合作

开发 AI模型，使之更加主动、恰到好处地
提供建议和预警。

清华大学精准医学研究院智慧健康

中心主任杨斌教授指出，未来，当智能穿

戴设备在监测上达到医用级别后，可以与

居民健康档案结合，帮助提高医生诊断准

确性。比如，通过综合分析智能手表记录

的多年心率、血压数据以及医院检查结

果，辅助医生更精准诊断心血管疾病。

才聚襄阳
共促发展
———湖北襄阳“院士专家
企业行”纪实

■ 本报通讯员 田伯韬 朱勇

9月 19日，湖北省襄阳市“院士专家企业
行”暨医药化工产业深度对接活动在襄阳市“人

立方”人力资源开发利用空间站“隆中智汇”空间

成功举办。本次对接活动以“才聚襄阳·共促发

展”为主题，聚焦医药化工产业创新发展，搭建专

家与企业之间的高层次交流平台，推动创新链、

产业链、人才链“三链”深度融合，为襄阳高质量

发展注入新动力。活动由襄阳市人社局、襄城区

人社局联合主办，市人才中心、襄城区公共就业

和人才服务局共同承办。

成果发布与实践分享
激荡创新思维

在专家创新成果发布环节，来自华中科技

大学、武汉工程大学、武汉科技大学等多所高

校的专家学者先后发布前沿创新成果，内容涵

盖矿山智能化、高性能材料、药物绿色合成、精

细化工等多个热点领域。武汉工程大学兴发矿

业学院柴修伟教授以《浅谈地下矿山智能化建

设方案》为题，系统阐述智能化矿山建设的技

术路径与实施前景；武汉科技大学廖宜顺副教

授作了《企校高水平合作 共促高质量发

展———构建高性能水泥功能材料联合研发团

队》的报告，强调通过校企协同提升材料性能

与附加值；华中科技大学周宜荣副教授聚焦连

续流和可见光催化技术，分享其在手性药物绿

色合成中的创新应用；华中科技大学李明浩副

研究员则针对醛类精细化学品的高值化开发，

介绍最新技术突破与企业转化前景。

随后，湖北回天新材料、湖北凌晟药业、湖

北尧治河化工等六家本地重点企业代表依次

登台，分享创新实践经验。回天新材料技术总

工王翠花以《借智登高 聚力创新》为题，介绍

企业借助院士专家资源推动研发升级的实践

路径；尧治河化工总经理助理李德乾则在《智

创未来 产业焕新》演讲中，展示企业在化工转

型升级方面的积极探索。企业代表一致表示，

期待通过与专家深度合作突破技术瓶颈，实现

产业能级跃升。

签约落地
夯实合作根基

活动现场举行了两轮签约仪式，共达成 7
项产学研合作项目，标志着对接活动从“理念

交流”迈向“实体合作”。

在专家揭榜领题环节，四项精准对接企业

技术需求的合作顺利完成签约，包括柴修伟教

授与尧治河化工的“矿山智能化技术指导”项

目、廖宜顺副教授与宜城安达特种水泥的外加

剂研发项目、湖北隆中实验室李彬副研究员与

回天新材料的界面增粘材料研制项目，以及中

国科学院武汉植物园席婉助理研究员与思安

药业的山茱萸繁育与药用开发项目。

在成果转化专项签约中，周宜荣副教授与

天舒药业就“多手性药物绿色合成”达成合作，

李明浩副研究员与老河口光联科技签约化工

生产工艺优化项目，武汉科技大学李艳军副教

授则与隆胜四海新材料签约微凝胶树脂产业

化开发项目。

多元赋能
构筑产业服务生态

除技术对接外，活动还引入科技金融与保

险服务模块。人保财险襄阳市分公司推介“科

技研发转化综合保险”，为企业研发创新提供

风险保障；工商银行襄阳分行推出“创新积分

贷”系列金融产品，精准支持企业技术升级与

成果转化。

在自由交流环节，专家学者化身“技术顾

问”，现场为企业把脉问诊，解答企业在经营管

理、技术研发和成果转化中遇到的实际问题；

企业代表也与专家面对面探讨合作细节，现场

气氛热烈。

本次“院士专家企业行”暨医药化工产业

深度对接活动，不仅促成一批高质量合作项目

落地，更初步构建起人才、技术、企业、金融等

多要素融合的创新生态。襄阳将持续深化“院

士专家企业行”等品牌活动，推动高端智力资

源与地方产业需求精准对接，加速科技成果转

化应用，为全市“6+2”重点产业高质量发展提
供坚实人才支撑与创新动力。

《经济参考报》报道，京东 9月 25日表示，未来
三年将在人工智能方面持续投入，带动万亿人工智

能生态规模；阿里巴巴此前一日称，正在积极推进

3800亿元的 AI基础设施建设计划，并将持续追加更
多投入……近期，多个科技巨头企业相继宣布加大

在 AI领域的投资布局。业内人士分析表示，头部企
业持续加码 AI投资，有望驱动企业内部云业务增长
提速，同时驱动全球半导体行业景气延续，智算中心

部署有望带动电力设备需求增长。

当前人工智能技术快速发展，对算力提出了更

高需求，这也激发了不少企业对云和 AI硬件基础设

施的投资和布局热情。

阿里巴巴集团 CEO、阿里云智能集团董事长兼
CEO吴泳铭 9月 24日在 2025云栖大会上表示，人
工智能不会止步于通用人工智能（AGI），它将迈向能
够自我迭代进化的超级人工智能（ASI）。新的 AI计
算范式需要更稠密的算力、更高效的网络、更大的集

群规模。

今年 2月，阿里巴巴宣布未来三年将投入超过
3800亿元用于建设云和 AI硬件基础设施，总额超过
过去十年总和。吴泳铭 24日表示，正在积极推进这
一计划，将持续追加更多投入。“根据远期规划，为了

迎接 ASI时代的到来，对比 2022年，2032年阿里云
全球数据中心的能耗规模将提升 10倍，这意味着阿
里云的算力投入将是指数级的提升。”他说。

近期在全球范围内，多个科技巨头纷纷宣布加大

在 AI和基础设施方面的资本开支。当地时间 9月 22
日，美国英伟达公司首席执行官黄仁勋接受媒体采访

时说，英伟达计划向美国开放人工智能研究中心（Ope原
nAI）投资 1000亿美元，双方将共建大规模数据中心。
此外，当地时间 9月 23日，OpenAI与甲骨文（Oracle）、
日本软银联合宣布，将在美国新建五个人工智能数据

中心，未来三年总投资预计超过 4000亿美元。

行业应用与产业生态建设也成为头部企业布局

的重点。9月 25日，京东集团 SEC副主席、京东集团
CEO许冉在 2025京东全球科技探索者大会上表示，
京东将在未来三年持续投入，带动各个产业形成万

亿级规模的人工智能生态。“我们还将面向大模型和

具身智能的企业，逐步开放京东各类产品场景、供应

链数据等，支撑各类企业进行模型训练及应用测试，

从而支持整个行业快速发展。”

此外，基于供应链及各个产业场景的技术积累

和创新，京东已经在智算基础设施、模型、平台、场景

和产品层面形成了完整的能力。

“最近一年，全球 AI行业的投资总额已经超过
4000亿美元，未来 5年全球 AI的累计投入将超过 4
万亿美元，这将加速催生更强大的模型，加速 AI应
用的渗透。”吴泳铭认为。

这也有望利好相关产业链。光大证券指出，AI需
求的快速增长驱动全球半导体行业景气延续，半导

体材料市场规模稳步扩张，光刻胶、湿电子化学品、

电子特气等细分行业均保持增长态势。此外，海西证

券认为，AI技术发展有望驱动智算中心加速部署，从
而带动电力设备需求。

渊魏铭冤

荫 2025年 8月 13日，位于河南省长葛市的黄河旋风股份有限公司金刚石合成车间。
新华网 刘梦嫣 摄

智能穿戴产品如何从“破圈”向加速普及迈进
姻 新华社记者 钟焯 唐铭泽 王楚然

头部企业持续加码AI投入 重塑产业生态


