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企业文化

《杏花村外史》之第三季（连载之二十八）

■ 杨仁宇

沱牌“酒桌歌神”破局双节———

看名酒如何玩转音乐营销
姻 甘雅婷

第二十八回

清末汾香逆袭焕新

清末洋风扰酒乡，义泉危困盼新章。

协卿得助研佳酿，汾韵逆袭绽异光。

清朝末年，西风东渐，列强的坚船利炮轰

开中国国门，西方文化与商品如潮水般涌入。

西方烈酒随之而来，在中国市场掀起波澜。杏

花村里，老字号汾酒酒坊“宝泉溢”，这座承载

数百年荣耀与传承的酒业堡垒，正遭受前所未

有的冲击与挑战。

酒坊内，年轻的王协卿，这位汾阳晋商王

澐的儿子，满脸愁容，独自在空旷的酒窖中缓

缓踱步。他刚接管“宝泉溢”不久，便面临这等

艰难处境。他眉头紧锁，眼神中满是忧虑与思

索。曾经，这里酒坛林立，一坛坛精心酿造的汾

酒散发醇厚香气，仿佛诉说着酒坊的辉煌过

往。如今，酒窖却格外清冷，往昔那热火朝天的

忙碌景象已悄然消逝，窖中弥漫的馥郁酒香，

似乎也被这萧瑟的氛围悄然冲淡。

王协卿深知，若想改变现状，必须做出革

新。深思熟虑后，他将酒号更名为“义泉涌”，并

亲自前往拜访著名的酿酒大师杨得龄，恳请他

负责酒坊的生产和管理。杨得龄年过半百，两

鬓斑白，眼神中却透着酿酒人独有的执着与坚

毅，在汾酒酿造领域早已声名远扬。

“杨师傅，如今洋酒大肆入侵，咱们汾酒处

境艰难。我虽初涉酒坊经营，但也知道唯有创

新求变，才可能在这乱世中闯出一条生路。您

经验丰富，技术精湛，恳请您助我一臂之力。”

王协卿言辞恳切，眼中满是期待。

杨得龄微微颔首，目光坚定：“少东家有此

决心，我定当全力相助。汾酒传承多年，我也不

愿见它就此没落。”

此后，王协卿为探寻应对之策，毅然决然

地一头扎进对西方烈酒的研究之中。他每日穿

梭于城中的各大洋行，与形形色色的洋人巧妙

周旋，只为一探洋酒的奥秘。他不惜重金购置

了多款昂贵的洋酒，将它们带回酒坊，日夜细

细品鉴。每一款酒，他都仔细观察色泽，轻嗅香

气，品味口感，还详细记录下每一个细微的感

受与发现。

在一次洋行举办的品酒会上，王协卿结识

了来自法国的酿酒师皮埃尔。皮埃尔身材高大

挺拔，一头金发在灯光下闪烁着迷人的光泽，

湛蓝的眼眸仿若深邃的海洋，透着对未知的好

奇与探索的热情。他对中国文化兴趣浓厚，尤

其是对汾酒独特的酿造工艺，更是痴迷不已。

“王，你们的汾酒香气十分独特，那股清新

雅致的芬芳，在众多酒品中独树一帜。”皮埃尔

操着生涩但努力清晰的中文说道，“只是在口

感上，若是能再丰富一些，层次感再强一点，或

许能吸引更多的消费者。”

王协卿心中猛地一动，仿若在黑暗中摸索

许久后，终于寻得了一丝曙光。他敏锐地意识

到，西方先进的酿酒技术或许正是汾酒改良与

突破的关键所在。此后，他频繁地与皮埃尔交

流，虚心向他请教，从原料的精细处理、发酵过

程的精准控制，到陈酿的巧妙方法，每一个环

节都详细询问，无一遗漏。皮埃尔也被王协卿

的执着与热忱所打动，毫不吝啬地将自己所学

的知识与经验倾囊相授。

回到酒坊后，王协卿迫不及待地与杨得龄

商议改良汾酒的设想。然而，他们的想法遭到

了老酿酒师傅们的强烈反对。

老酿酒师傅张全，白发苍苍，满脸皱纹如

沟壑纵横，记录着岁月的沧桑与磨砺。听闻王

协卿的想法后，他气得脸色涨红，胡子都气得

翘了起来，声音因愤怒而颤抖：“少东家，咱汾

酒向来都是严格遵循祖训酿造，每一道工序、

每一个细节，都是祖宗们千锤百炼留下的精

华，这才是正宗的汾酒风味。如今你要掺入洋

人的法子，这简直是离经叛道，还能叫汾酒吗？

祖宗怕是都要从地下爬出来怪罪咱们！”

王协卿急忙向前一步，诚恳地解释：“张

伯，您先别生气，听我把话说完。我绝对没有摒

弃祖宗技艺的意思，汾酒的传统酿造工艺是我

们的根，我比谁都清楚它的珍贵。只是如今形

势严峻，洋酒来势汹汹，我们若想在这激烈的

竞争中生存下去，并且发扬光大，就必须做出

一些改变。洋酒能招揽众多顾客，肯定有它的

可取之处。咱们融合创新，取长补短，或许能让

汾酒更上一层楼，开拓出更广阔的天地。”

然而，张全依旧不为所动，他重重地哼了

一声，将手中的抹布往桌上一扔，拂袖而去。其

他老酿酒师傅也纷纷摇头，面露难色，显然对

王协卿的想法心存疑虑。

王协卿和杨得龄并未因此气馁，他们深知

改变并非一蹴而就，需要耐心与坚持。接下来

的日子里，他们逐个拜访老酿酒师傅，与他们

促膝长谈，耐心地讲解改良的缘由与意义。他

们还特意带老酿酒师傅们参观研究洋酒的笔

记与成果，用实际行动向他们证明决心与信

心。

精诚所至，金石为开。在王协卿和杨得龄

的不懈努力下，部分师傅被他们的坚持与热忱

打动，逐渐转变了态度，决定支持改良计划。

王协卿深知要打造一款独特的汾酒，必须

制定一套全新的酿造标准。经过长时间的思考

与实践，他提出了集贤七训和五十六天超长发

酵期的酿造标准。集贤七训涵盖了原料挑选、

酿造工序、酒品检验等各个环节，强调精益求

精、诚信为本、尊师重道等理念，从精神层面和

操作规范上为酿酒师傅们指明方向；而五十六

天超长发酵期，更是突破了传统，旨在让酒醅

充分发酵，使酒的口感更加醇厚，香气更加浓

郁复杂。

改良之路充满了艰难险阻，每一步都走得

异常艰辛。在原料搭配上，他们大胆尝试添加

一些新的谷物，希望能为汾酒带来独特的风

味。然而，新的尝试带来了诸多意想不到的问

题。有时发酵过程过于迅猛，导致酒液发酸，失

去了原本的醇厚口感；有时发酵却又停滞不

前，香气也变得寡淡无味。面对这些难题，王协

卿、杨得龄和师傅们日夜守在酒窖，眼睛紧紧

盯着发酵缸，仔细观察发酵的每一个细微变

化，不断调整原料的比例，一次又一次地尝试，

却一次又一次地失败。

在温度控制环节，借鉴西方技术需要购置

新的设备，而这一大笔资金却成了横亘在他们

面前的巨大拦路虎。酒坊本就因生意惨淡而资

金紧张，一时间根本拿不出这么多钱。王协卿

四处奔走，向亲朋好友借款，甚至不惜变卖了

部分家中的珍贵物件与家产。在那段艰难的日

子里，王协卿瘦了一圈，脸上布满了疲惫，但他

的眼神却愈发坚定，从未有过丝毫动摇。

就在他们几乎要成功的时候，市场上却突

然出现了恶意诋毁“老白汾酒”的谣言，说义泉

涌的新酒是对传统的亵渎，口感怪异，还存在

质量问题。一时间，已经有购买意向的客户纷

纷犹豫，原本热情的市场反应迅速冷却。王协

卿深知这是竞争对手的阴谋，但却苦于没有证

据。他一边紧急安排人调查谣言的源头，一边

加大宣传力度，详细介绍“老白汾酒”的酿造工

艺和品质把控，试图挽回局面。

经过一番艰难的调查，终于发现是一家与

洋酒商勾结的本地酒坊在背后捣鬼。王协卿果

断收集证据，揭露了他们的丑恶行径。真相大

白后，“老白汾酒”的声誉得以恢复，反而引发

了更多人的好奇与关注。

为打开市场，让“老白汾酒”被更多人知

晓，王协卿精心筹备了一场盛大的品酒大会。

他亲自向城中的富商、名流以及洋行的代表们

发出诚挚邀请。品酒会上，王协卿身着一袭深

蓝色的长袍马褂，身姿挺拔，气质不凡。他神情

庄重而又满怀期待，为每一位宾客介绍“老白

汾酒”的诞生历程与独特之处。

“各位尊贵的来宾，今日有幸邀请大家前

来，共同品鉴我们义泉涌精心酿造的新酒———

老白汾酒。它传承了汾酒数百年的精湛工艺，

同时，我们也大胆借鉴了西方酿酒的长处，进

行了创新改良。我们秉持集贤七训，采用五十

六天超长发酵期，希望大家能不吝赐教，提出

宝贵的意见。”王协卿声音洪亮，带着一丝紧张

与期待，在宽敞的大厅中回荡。

众人纷纷端起酒杯，轻轻嗅着酒的香气，

随后浅尝一口，让酒液在舌尖缓缓散开。刹那

间，整个品酒厅安静了下来，唯有轻微的赞叹

声与酒杯碰撞的清脆声响。

城中富商赵老爷，身着华丽的绸缎长袍，

手中把玩着精致的酒杯，微微闭眼，细细回味

后，不禁赞叹道：“王公子，此酒果然别具一格。

既有汾酒那令人难忘的清香，又融入了新奇的

口感，层次丰富，回味无穷。我看，这酒定能与

洋酒一争高下，在市场上闯出一片天地。”

洋行代表史密斯先生，金发碧眼，身着笔

挺的西装，他轻轻放下酒杯，竖起大拇指，用流

利的中文说道：“王，这是我在中国尝过的顶尖

美酒之一。你们的创新精神令人钦佩，这种勇

于突破传统的勇气，在商业竞争中至关重要。

我相信，凭借这款酒的独特魅力，它一定会在

国际市场上大放异彩。”

赞誉如潮水般涌来，“老白汾酒”的名声也

随着这场品酒大会渐渐传开。酒坊的订单如雪

花般纷纷飞来，不仅在国内市场重新站稳了脚

跟，还远销海外，受到了众多消费者的喜爱与

追捧。

在这场与西方烈酒的激烈商战中，王协卿

和杨得龄凭借着无畏的勇气、创新的精神与不

懈的努力，带领义泉涌成功逆袭，实现了华丽

转身。他们用实际行动向世人证明，传统技艺

在时代的浪潮中，只要敢于突破束缚，勇于创

新求变，就一定能够绽放出新的生机与活力，

书写属于自己的辉煌篇章 。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊未完待续冤

中秋国庆双节将至，白酒行业迎来年度

重要销售旺季。随着消费理念升级，白酒营销

正从传统的价格促销向场景体验转型，双节

营销已进入“场景+”新时代。
作为国民经典名酒的沱牌，延续其音乐

营销基因，于近期推出焕新升级的“酒桌歌

神”IP，线下深度绑定餐饮终端打造沉浸式音
乐酒局，线上发起抖音挑战赛激发全民互动，

打通“场景—体验—转化”闭环，彰显了老名

酒在新消费时代的营销创新活力。

场景创新 +消费转化
沱牌“酒桌歌神”IP瞄准双节市场
中秋国庆双节承载着中国人对团圆和欢

聚的情感寄托。在这个充满温情的节点，白酒

不仅是餐桌上的饮品，更是情感交流的催化

剂。

沱牌深刻洞察双节期间消费者对欢聚场

景的需求，直接深入餐饮这一白酒消费的核

心即时场景，将“音乐”和“美酒”这两个天然

具有社交和情绪价值的行为融合，创造出独

特的“音乐酒局”体验。

据了解，8月起，沱牌“酒桌歌神”IP全新
升级，线下嘉年华专场活动已陆续在成都、绵

阳多个餐饮终端落地。在酒桌歌神活动现场，

沱牌通过高密度、强风格的视觉氛围布建，为

消费者打造出沉浸式品牌体验场。

在这里，沱牌让音乐成为串联品牌、终端

与消费者的情感动线，消费者们可以随着耳

熟能详的经典旋律合唱，也可以通过音乐盲

盒竞猜、旋律接龙、点歌接唱等互动玩法深度

参与，实现了从“旁观”到“融入”的身份转变。

在这一过程中，沱牌不再仅是杯中酒，更成为

情绪释放与社交共鸣的载体，有效提升品牌

黏性与体验价值。

与此同时，活动中引入数百位来自全国

各地的音乐、美食与生活类达人到场深度参

与互动，包括多位数百万粉丝量的网红达人，

借助多领域达人的真实体验与内容创作力，

在抖音等社交平台形成涟漪式传播。

而配套酒桌歌神推出的市场政策，则有

效衔接场景体验与消费转化，助力动销与开

瓶提升。消费者在酒桌歌神现场购买沱牌特

级 T68享受买一赠一专属优惠，参与唱歌互
动挑战即可获赠沱牌特级 T68小酒 1瓶或沱
牌定制礼品，还可体验沱牌冰饮特调 DIY。这
种集“强氛围、深互动、高转化”于一体的活动

设计，成为沱牌双节营销脱颖而出的关键。

为进一步扩大活动影响力，沱牌同步在

抖音平台发起了“沱牌酒桌歌神”全民挑战

赛。9月 15日至 10月 15日期间，用户通过抖
音晒出酒桌上喝沱牌酒、并一展歌喉的视频，

即有机会获得丰厚奖品。线上挑战赛不仅扩

大场景覆盖半径，同时凭借低门槛、高共鸣的

活动机制，将有效提升品牌话题热度与传播

声量，实现跨圈层传播效应。

沱牌“酒桌歌神”的可贵之处，在于它不

仅营造了一场活动，更构建了一个可持续、可

复制、具有情绪感染力的品牌场，为行业提供

了从“卖酒”转向“场景经营”的新范式。

落点音乐营销
沱牌走出“差异化之路”
沱牌的音乐营销并非一时之举，而是深

植于品牌基因的战略选择，是其实现差异化

破局、唤醒国民记忆、重构消费场景的核心路

径。

上世纪 90年代，一曲“悠悠岁月酒，滴滴
沱牌情”唱遍大江南北，也让沱牌国民经典名

酒的品牌形象深入人心。这首经典旋律不仅

是品牌与一代又一代人沟通的“情感开关”，

更塑造了品牌独特的情感共鸣特质，积累了

深厚的消费基础与国民情怀。

多年来，沱牌持续以音乐为媒介，创新营

销方式，“沱牌酒桌歌神”IP正是这音乐基因
的重要延续和深化。去年双节及春节期间，沱

牌先后携手张晨光、陈百祥、杨威等知名艺人

及五条人乐队，在抖音平台发起“酒桌歌神挑

战赛”，线上线下同步推进，覆盖全国数千家

餐饮终端，营造出浓厚的品饮氛围，成功激发

全民参与热情。截至目前，该 IP已累计开展
超千场活动，联动 3000余家终端门店，实现

免品体验 5万余人次，显著提升了品牌与消
费者之间的互动深度和情感联结。

与此同时，沱牌通过“潮 IN美好夜”全国
巡演，搭建融合 80、90年代记忆的“音乐+美
食+美酒”体验场景，唤醒消费者对沱牌美好
岁月的回忆。截至目前，该活动已落地全国

30座城市，吸引超 3.5万余人次现场参与，获
得超 1.3亿次曝光，极大地提升了品牌美誉
度。

此外，沱牌还推出了沱牌老朋友 IP，巧妙
借助名人进行跨界联动。近年来，沱牌先后携

手周晓鸥、0713再就业男团、张亮、田亮、杨
威、张晨光、陈百祥等众多耳熟能详的“老朋

友”，唱响“悠悠岁月酒，滴滴沱牌情”，唤醒消

费者对沱牌的深厚情感与经典记忆，实现品

牌价值的深度共鸣与广泛传播。

这些创新营销活动既延续了沱牌通过音

乐连接情感的品牌传统，又采用了当代消费

者喜爱的互动形式，使经典品牌焕发出新的

生机。

整体来看，沱牌音乐营销的差异化优势

主要体现在三个方面，一是历史延续性，音乐

元素与品牌发展一脉相承，确保传播的连贯

性；二是情感共鸣度，借助音乐这一通用语

言，打破代际沟通壁垒；三是体验独特性，在

同质化营销环境中构建独具特色的品牌识

别。这种基于品牌基因又与时俱进的策略，让

沱牌在激烈市场中赢得了独特地位。

三力协同铸就名酒发展新格局
沱牌未来可期
沱牌双节营销创新的背后，是产品力、品

牌力、渠道力的全面协同和系统支撑，彰显了

这家国民经典名酒的整体竞争力与发展潜

力。

产品层面，沱牌通过完善产品矩阵和提

升产品品质，为市场营销提供坚实基础。战略

大单品沱牌特级 T68表现尤为亮眼，今年上
半年在动销、开瓶、上柜等数据均实现高速增

长，在基地市场、省外重点市场位列高线光瓶

酒品类前三。同时，以沱牌为代表的普通酒收

入同比增幅达到 15.86%，印证了产品策略的
成功。

在渠道层面，沱牌深耕大众酒市场，持续

深化渠道布局，通过厂商协同发展逐步构建

起成熟的市场运作体系。品牌积极推进全渠

道网点拓展，不断提升产品市场覆盖率，并依

托联盟体稳盘、基地市场打造及乡镇市场下

沉等策略，系统性强化终端建设。同时，沱牌

还通过餐饮场景引流、分渠道品鉴会以及

KOL圈层营销等多种方式，不断加强消费者
培育与品牌渗透，实现动销转化与口碑沉淀

的良性循环。

品牌层面，作为“畅销 50亿瓶的经典名
酒”，沱牌品牌积蓄了深厚的消费基础与国民

情怀，历史底蕴深厚、口碑度高。秉持名酒基

因，沱牌不断进行创新性表达，通过营销创新

让名酒持续焕发新的活力。据世界品牌实验

室发布报告显示，“沱牌”品牌连续 22年稳居
榜单，2025年品牌价值达 798.26亿。
在传承经典的同时拥抱创新，在保持品

质的同时升级体验。这种平衡传统与创新的

能力，正是沱牌作为国民经典名酒的核心竞

争力所在。可以说，沱牌已经在大众酒市场

的新竞争中找准了方向，未来发展值得期

待。

吉林、黑龙江
因地制宜培育新质生产力

■ 央视网

“十四五”期间，吉林、黑龙江因地制宜培育

新质生产力，加快构建现代化产业体系，为高质

量发展持续注入新动能。

吉林加速构建新型能源体系
助力高质量发展
“十四五”以来，吉林省新型能源体系加速

构建，助力经济高质量发展。吉林省西部风光资

源丰富，如今，这里正加快成为全省新能源产业

的发展新高地。在洮南，风电耦合生物质绿色甲

醇项目不久前投产，首期示范项目年产 5万吨
绿色甲醇，可作为绿色燃料用于国际航运。在大

安，今年投产的风光制绿氢合成氨一体化示范

项目在解决绿电消纳的同时，生产的绿色合成

氨还能应用在化工、交通、电力等领域。

目前，吉林省已构建起新能源“发—储—

用”一体化网络，同时布局 10个绿能产业园区，
推动绿氢、绿氨、绿色甲醇等产业集群落地。“十

四五”期间，吉林新能源和可再生能源累计装机

接近 3000万千瓦，较“十三五”末翻一番，累计
减排二氧化碳超 1900万吨，形成了从风电装备
制造到氢能全产业链的千亿级产业集群。展望

“十五五”，吉林力争再建成 3000万千瓦风光发
电基地，推动氢能产业规模突破 500亿元。
黑龙江大力发展新质生产力
塑造全面振兴新优势
眼下，黑龙江秋收工作陆续启动。农田里，

新型智能农机开足马力穿梭忙碌。“十四五”期

间，黑龙江国家粮食安全“压舱石”作用进一步

夯实，农业科技进步贡献率超过 70%，农作物耕
种收综合机械化率稳定在 99%以上，助力粮食
总产量突破 1600亿斤，创历史新高。
作为科教大省，黑龙江还着力推动科技创

新及其成果转化应用，统筹推进传统产业升

级、新兴产业壮大、未来产业培育，加快构建

现代化产业体系。“十四五”以来，黑龙江全国重

点实验室由 7家增至 16家，高新技术企业数
量由 2020年的 1900多家增加到 5000多家，9
项科技成果获国家科学技术奖，为国家载人航

天、嫦娥探月、火星探测等重大工程提供了有

力支撑。

渊转自央视网冤

荫 中国现代白酒之父杨得龄


