
■ 甘雅婷

当下，政工工作面临繁杂的任务与有限的

资源双重挑战，传统工作模式亟待突破。从政

工工作效能提升的理论基础出发，探寻通过机

制重组、技术加持、能力培育实现质效飞跃的

路径，可为相关政工工作策略拟定与实践提供

理论支撑。

政工工作效能提升的理论基础

政工工作效能提升的理论根基，源于马

克思主义建党学说、现代管理理论与组织

行为学的融合———既重视以思想引领凝聚

共识，又依靠制度创建规范流程，更借人

文关爱焕发活力。其中，马克思主义关于

人全面发展的理论为政工工作赋予了价值

核心，要求工作中必须重视人的主观能动

性：通过理想信念教育稳固思想根基，让

组织成员树立共同奋斗目标，为办公效能

提升提供精神动力。组织行为学关于群体

动力的研究则表明，良好的组织文化能显

著提升工作效率，这为政工工作通过文化

建设营造干事创业氛围提供了理论依据，

也为后续效能提升的实际操作奠定了思想

与方法基础。而马克思主义的实践观进一

步丰富了这一理论体系：它强调认识与实践

的辩证联系，促使政工人员将先进理念转化

为实际行动———深入基层调研办公中的痛点，

让理论更好地指导实践，为效能提升注入持

续的实践力量。

政工工作效能提升的实践路径

政工工作效能提升的实践路径，需从思想

引领、机制改良、能力培育三方面协同推进，才

能真正服务于办公效能的改善。

思想引领方面，要持续开展主题教育活

动，结合业务实际阐释政策精神，让组织成员

明晰工作的意义与目标，进而增强责任感与主

动性；同时，围绕重点任务开展“攻坚先锋”宣

讲，将个人工作与集体目标紧密关联，激发干

事热情。

机制改良方面，需构建政工工作与业务工

作的互动机制，把思想疏导、情绪调节融入日

常办公流程：在项目推进过程中，同步做好团

队凝聚力建设，及时了解员工需求并解决实际

困难，减少因思想波动或沟通不畅造成的效率

损耗。

能力培育方面，要依据不同岗位设置政工

与业务融合的培训课程，同步提升员工的政治

素养与专业技能。同时，要构建科学的考核评

价体系，将政工工作成效纳入绩效评价，激发

全员参与的积极性。此外，可借助数字化平台

集中接收各类反馈意见，快速发现工作短板并

调整优化举措；在各领域树立标杆模范，形成

比学赶超的良好风气，推动整个单位的办公能

力呈螺旋式上升，实现政工工作与业务工作的

真正深度融合。

总之，政工工作效能的提升是一项系统工

程，需兼顾制度刚性与技术柔性。本文提出的

“机制+技术+能力”驱动模式，既契合当下实际
需求，又为未来发展留下了思考空间。后续研

究可结合区域差异，深入探究策略的适应性，

持续推动政工工作向好发展。
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企业文化

第二十六回

赤水河的汾酒回响

晋商郭氏赴黔川，汾酿携来赤水湾。

一脉嫡传新韵绽，遗香妙法永流传。

清道光年间，山西有一位盐商郭昌，自幼聪

慧过人，对商贾之道颇具悟性。其家族数代经营

盐业，家底颇为殷实。郭昌成年后，顺理成章地

接过家族生意，往来穿梭于川黔晋陕，足迹遍布

大江南北。

彼时，盐业为官督商办，在外人看来，一切

平稳有序，实则暗流涌动，竞争激烈异常。郭昌

心中萌生出另谋生意的念头。在盐道之上，贵州

仁怀的边陲小镇茅台，因地处川黔要冲、赤水河

畔，来往商贾络绎不绝。郭昌时常奔波于此，亲

眼见证了此地商贸日益繁荣的景象。然而，常常

买不到酒喝的状况，却让心思缜密的他敏锐地

嗅到了一丝商机。郭昌心想，若能将山西汾酒的

酿造技艺引入此地，或许便能开辟出一片全新

的商业天地。

说做就做，郭昌毅然决然踏上了回家的路。

这一路，山高水长，路途颠簸，但郭昌满心都构

筑着北酒南制的憧憬与向往，全然不顾旅途劳

顿。回到家中稍作安顿后，他拜别父母妻儿，从

杏花村酒坊聘请了制酒师傅严师傅，又带上几

名忠实可靠的伙计，驱赶着驮满货物与酿酒器

具的骡马车，风餐露宿，日夜兼程。他们翻越过

太行山脉那连绵起伏的崇山峻岭，渡过波涛汹

涌的黄河，沿着蜿蜒曲折的蜀道深入西南。

宜人，郭昌当下便决心在此仿照汾酒的精

湛制法，酿造出上等美酒。

郭昌与严师傅一番合计，在茅台镇寻租到

一处宽敞的院落，将其改造成酿酒作坊。在严师

傅的指导下，郭昌亲自挑选当地颗粒饱满的优

质小麦作为曲药，以淀粉含量高的高粱为原料。

作坊里，伙计们各司其职，有条不紊地忙碌着。

浸粮、蒸煮、摊晾、下曲、发酵……每一道工序都

严格遵循汾酒的传统工艺，容不得半点差错。

郭昌整日沉浸在作坊之中，仔细观察着酿

酒的每一个环节。他对伙计们要求极为严苛，一

旦发现有工序未达到师傅的标准，必定责令重

新操作。在他的精心操持下，第一批仿照汾酒酿

造的烧酒终于问世。郭昌邀请镇中乡绅、商贾前

来品尝，众人品尝后纷纷称赞。此酒虽不如杏花

村所酿汾酒那般香气清正淡雅、入口绵柔顺滑，

但酒液清澈透明，在茅台镇堪称无人能及。

数年之后，郭昌在茅台镇的生意逐渐步入

佳境。但此时，因家中突发急事，他不得不返回

山西。临行前，他将酿酒作坊托付给严师傅，并

再三叮嘱，一定要坚守汾酒的酿造工艺，同时不

断改良创新。贵州仿制汾酒的横空出世，如同星

星之火，带动了赤水河畔酒业的蓬勃发展。

时光悠悠流转，到了满清咸丰初年，茅台镇

已然呈现出一片繁华热闹的盛景。赤水河穿镇

而过，河水悠悠流淌，静静见证着两岸酒坊林

立，商贾往来如织的繁荣景象。酒肆中飘出的阵

阵醇厚酒香，弥漫在整个小镇的上空，引得路人

频频驻足，沉醉其中。

陕西盐商宋铭和毛启贤，也常往来于茅台

一带。二人皆是商场老手，在盐业经营中积累了

丰厚财富，眼光独到且行事果敢。他们听闻郭昌

留下的酿酒作坊所产之“仿制汾酒”在茅台镇声

名远播，不禁心生好奇，还暗自琢磨着是否有将

其买下的可能。

一天，宋、毛二人来到郭昌的酿酒作坊。作坊

位于镇西一隅，虽不是最为繁华之地，却有着一

种古朴而醇厚的独特韵味。门口挂着的酒幌随风

轻轻摇曳，仿佛在悠悠诉说着过往的酿酒故事。

走进作坊，宋铭和毛启贤便看到伙计们正

专注地忙碌于酿酒工序之中。那热气腾腾的蒸

锅，弥漫着浓郁粮食香气的发酵池，都让他们真

切感受到这里蓬勃的生机与活力。作坊的严师

傅，年约五旬，头发略显斑白，但精神矍铄，见有

贵客来访，赶忙热情地上前迎接。

“二位贵客，不知从何处而来，有何贵干？”

严师傅客气地问道。

宋铭拱手笑道：“师傅您好，我俩乃陕西盐

商，听闻贵坊所产之酒别具风味，特来一探究

竟。”

毛启贤接着说道：“久仰贵坊大名，此次前

来，一是想品尝美酒，二是看看是否有合作的机

缘。”

严师傅引着二人来到酒窖，取出一坛封存

的烧酒。酒液倒入杯中，清澈透亮，馥郁的香气

扑鼻而来。宋铭端起酒杯，轻嗅其香，再浅尝一

口，闭眼细细品味片刻后赞道：“此酒果然不凡，

入口绵柔，香气清正，确是难得的佳酿。”毛启贤

亦点头称是，目光中满是赞赏。

随后，宋铭和毛启贤表明了想要盘下酒坊

的意愿。严师傅面露难色，说道：“此酒坊乃我家

旧主郭老爷所留，出卖酒坊如此大事，我实在难

以擅自做主。”

宋铭诚恳地说：“师傅不必担忧，我俩绝非

无端之人。我们深知此酒坊的价值，也敬重郭老

爷留下的心血。若能盘下酒坊，必定会用心经

营，让这美酒的声名更加远扬。”

毛启贤也在一旁补充道：“管家您在酒坊多

年，对这里的一切最为熟悉。若酒坊归我等所

有，还望您能继续留任，您的经验对酒坊至关重

要，我等定会厚待。”

严师傅沉思良久，想到郭昌当年离开时的

殷切期望，再看眼前二人的满满诚意，又思量自

己虽懂些技术，但在经营管理上有时确实力不

从心，终于点头应允。经过一番深入商议，双方

达成协议，宋铭和毛启贤成功盘下酒坊。

盘下酒坊后，宋铭和毛启贤并未急于改变

酒坊的格局与工艺。他们深知，郭昌留下的这套

汾酒酿造工艺，是酒坊的根基所在。于是，他们

先与严师傅及酒坊的老伙计们深入交流，详细

了解每一道工序的细节和其中的门道。

严师傅带着二人在酒坊中穿梭，详细介绍

道：“这酿酒之法，从选料便极为讲究。高粱需是

本地颗粒饱满、淀粉含量高的，小麦则要新鲜、

无杂质。蒸煮时火候的控制，发酵时温度和时间

的把握，都关乎酒的品质。”

宋铭和毛启贤认真聆听，不时提出问题。他

们发现，虽然郭昌留下的汾酒工艺已经十分成

熟，但茅台镇的气候、水质与山西毕竟有所不

同。若想让酒的品质更上一层楼，或许可以在原

有工艺的基础上，结合当地的特点进行改良。

毛启贤对宋铭说：“兄长，此地气候温润，与

山西大相径庭。我琢磨着，在发酵环节，或许可

以适当延长时间，让酒醅充分发酵，说不定能产

生独特的风味。”

宋铭点头赞同：“贤弟所言极是，还有这赤

水河的水，清澈甘洌，与北方的水也不一样。取

水的时间和方式，或许也能再优化一下。”

于是，在严师傅和老伙计们的协助下，宋铭

和毛启贤开始了漫长的试验过程。经过无数次

的尝试与失败，一种全新风味的烧酒终于诞生。

宋铭和毛启贤将新酒拿出，邀请茅台镇的

乡绅、商贾、文人墨客前来品鉴。众人品尝后，纷

纷惊叹不已。一位乡绅赞道：“此酒风味独特，既

有汾酒的醇厚底蕴，又融合了本地的灵秀之气，

实乃酒中珍品。”

有人问道：“如此美酒，可否更名？”

宋铭和毛启贤相视一笑，毛启贤说道：“此

酒在茅台镇诞生，又经我等改良，便以‘茅台’为

名吧。”茅台酒一经推出，便在茅台镇引起轰动。

酒坊的生意愈发兴隆，订单如雪片般纷纷飞来，

茅台酒俨然成了当地的新贵。

多年后，郭昌的儿子郭家兴听闻茅台镇的

茅台酒声名大噪，特意前来探访。此时的茅台

镇，因茅台酒的繁荣而更加昌盛。郭家兴来到酒

坊，见到了宋铭、毛启贤和严师傅。

郭家兴恭敬地说：“当年父亲在此开创酒

坊，如今能有如此成就，全仗诸位前辈悉心经营

与改良。”

宋铭谦逊地说：“郭老爷为我们带来了汾酒

的精湛工艺，这是茅台酒的根基。我等不过是顺

应时势，略作改进罢了。”

毛启贤感慨道：“汾酒与茅台酒，虽地域不

同，但酿造之法一脉相承。如今茅台酒能在茅台

镇绽放光芒，是对汾酒文化的传承与发展。这其

中，离不开每一位酿酒人的努力，也离不开这片

土地的滋养。”

严师傅在一旁欣慰地说：“看到酒坊如今的

繁荣，我也算是对郭老爷有个交代了。”

众人相视而笑，共同举杯，品味着这承载着

历史与传承的茅台酒。如今的茅台镇上空，酒香

依旧弥漫，而汾酒与茅台酒之间的这段渊源，也

如同一首古老而动人的诗篇，在岁月的长河中，

被后人传颂不息，成为了中国酒文化中一段璀

璨的传奇 。

欲知后事如何，请看下回分解。
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■ 杨仁宇

荫赤水河畔盐道忙。荫“仿制汾酒”改名“茅台”。

2025年盛夏，白酒行业仍在周期调整中
承压前行，酒鬼酒却在湖南市场掀起了一场

“逆势风暴”：升学宴销量同比增长 21%，湘西
地区增长 273%，宴席扫码开瓶率增长 291%。
这一组逆势上扬的数据，背后折射的不仅

是短期营销的成功，更是酒鬼酒作为区域名酒

深度绑定湖湘文化、构建渠道闭环生态的战略

成果。在白酒行业从“规模扩张”转向“价值深

耕”的当下，酒鬼酒为区域名酒突围提供了可

借鉴的路径。

三组数据
透视酒鬼酒升学宴爆发式增长
在今年白酒市场整体承压的背景下，酒鬼

酒升学宴实现逆势增长。这不仅是销量的突

破，更是品牌战略的一次胜利。

首先，市场渗透数据彰显品牌深度。湖南

全省升学宴数量同比增长 21%，其中湘西地区
爆发式增长 273%，展现品牌发源地的深厚根
基；长沙、岳阳、郴州等重点市场均实现超过

25%的增长，表明品牌影响力已在全省范围内
深度渗透。

其次，渠道动销数据印证落地能力。参与

终端数量同比增长 11%，宴席扫码开瓶率暴涨
291%，这组数据对比充分证明了酒鬼酒不仅
拓展了销售网络，更实现了终端动销的真实突

破。

最后，品牌声量数据见证认知跃迁。“酒鬼

酒+高考”搜索量环比增长 310%，全网曝光量
达 1.15亿次，成功抢占 5个本地热搜，品牌认
知完成了从白酒产品到文化符号的价值跃迁。

酒鬼酒的成功并非偶然，而是系统化营销战略

的必然结果。

仔细分析，酒鬼酒此次品牌战略，主打全

周期陪伴，联合潇湘晨报打造“惟楚有材，馥郁

未来”高考百家教育联盟，构建了覆盖考前、考

中、考后的全周期公益服务体系。

从 4月的名师大讲堂，到 6月的高考加油
站，再到 7月的“第一封录取通知书”直播，酒
鬼酒始终陪伴在学子身边，实现了品牌角色从

“庆功酒”到“希望之酒”的跃迁。

不仅如此，酒鬼酒深入高考场景的每个

环节：在考点搭建“馥郁未来爱心服务站”，

服务 1万+家长群体；开展 21场名师公益大
讲堂，累计观看量超 400万；在志愿填报关键
阶段，邀请 30多所高校专家面对面指导。这
种深度渗透使品牌形象自然融入消费决策

场景。

同时，酒鬼酒巧妙运用“惟楚有材”这一湖

湘文化 IP，引发本地消费者深度共鸣。
通过抖音、小红书等平台打造“#湖南人

的庆功酒”等话题，累计发布内容 115条，其中
单条视频曝光量超 100万，点赞 3.4万+，真正
实现了“出圈”走进年轻人心里。

在渠道层面，酒鬼酒为终端提供全方位支

持，从线上品宣物料到线下横幅、跳跳贴、产品

围挡；针对 C9联盟高校新生推出赠酒政策。这
些举措都有效提升了终端推力和消费者购买

意愿。

这一系列数据的背后，还彰显出酒鬼酒营

销战略的深层突破：在市场整体承压的背景

下，通过深度绑定湖湘文化 IP，以全周期、多触
点地精准渗透，不仅实现了短期销量突破，更

完成了品牌价值的长期构建。这种突破让酒鬼

酒从单纯的白酒产品，蜕变为承载湖湘学子荣

耀时刻的文化符号。

从酒鬼酒看区域名酒的突围路径

这场战役不仅实现了销量的逆势增长，更

彰显出区域名酒在新时代的突围之道———从

卖产品到卖文化，从做渠道到建生态。

酒鬼酒的成功，源于其构建了竞争对手难

以复制的三重壁垒。文化壁垒层面。通过将“惟

楚有材”这一湖湘文化超级 IP与品牌深度绑
定，酒鬼酒实现了从白酒产品到文化符号的质

变。310%的搜索增长、1.15亿全网曝光、5个本
地热搜，这些数据背后是品牌认知的根本重

构。

渠道生态壁垒层面，酒鬼酒终端参与度提

升 11%，宴席扫码开瓶率暴涨 291%，这一组对
比数据印证了酒鬼酒渠道建设的成功。其通过

数字化工具和传统渠道赋能相结合，构建了

“厂商—终端—消费者”的良性生态循环。

最重要的是模式壁垒。酒鬼酒的成功不是

短期促销的结果，而是基于“品牌—文化—消

费—渠道”闭环生态的长期价值建设。通过持

续对教育公益的情感链接，在餐饮 IP等多个
场景破圈，酒鬼酒构建了可持续的增长模式。

酒鬼酒的实践印证了行业转型的重要趋

势：白酒竞争正从渠道驱动转向文化驱动，从

规模扩张转向价值深耕。

这场以“升学宴”为切入点的营销战役，本

质上是一场文化认同的打造工程。酒鬼酒通过

深度绑定湖湘文化，成功将自己打造为“湖湘

文化名酒”的代表，成为湖南人重要时刻的情

感载体。

站在行业视角看，酒鬼酒也为区域名酒找

到了突围路径：在白酒行业从增量竞争转向存

量竞争的时代，区域名酒更需要深耕本土市

场，将地域文化优势转化为品牌竞争壁垒，从

而实现从区域强者到全国品牌的跨越。

与文化共生，与时代共振，酒鬼酒这场“湘

酒复兴实验”，正在为区域名酒的发展提供新

的解题思路。

逆势增长 21%
酒鬼酒如何用一场升学宴破局“湘酒复兴”？

提升办公效能的政工工作策略与实践探索
■ 余磊


