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企业文化

《杏花村外史》之第三季（连载之二十五）

■ 杨仁宇

荫 袁枚将对汾酒的感悟记入《随园食单》。

携手“星动时刻”演唱会

辛巴赫以音乐撬动高端啤酒消费场景
姻 罗玉婷

“川超”未战先火 川酒的“绿茵场营销”大猜想
姻 周丽梅

第二十五回

随园雅聚汾香著章

随园修缮宴高朋，汾酒开坛香满庭。

畅饮笑谈情未尽，食单留墨记芳名。

乾隆十三年暮秋，江宁城宛如一幅徐徐铺

展的绮丽画卷。秋风似灵动画笔，将天地晕染

得五彩斑斓；秋意如醇厚陈酿，在大街小巷肆

意弥漫。

刚刚修缮一新的随园，满是蓬勃生机与喜

悦。亭台楼阁经岁月擦拭，重焕往昔光彩。朱红

漆柱倒映澄澈池水，仿若水中蛟龙。曲径蜿蜒，

两旁花草树木错落。红枫似燃烧的火焰，比天

边云霞更艳；银杏如璀璨金缕，在微风中轻轻

摇曳，洒下一片金黄。漫步其中，宛如踏入世外

桃源。

这座随园，承载着厚重历史记忆。它曾是

曹雪芹祖辈产业，见证曹家昔日辉煌。那时，园

内宾客如云，诗酒风流，丝竹之音不绝于耳。然

而，命运无常，雍正年间，曹家陡然衰败，园子

无奈转归江宁织造隋赫德。时光悠悠流转，隋

家逐渐没落，隋园无人照料，陷入荒芜。杂草丛

生，藤蔓肆意攀爬，亭台楼阁在风雨侵蚀下破

败不堪，往昔繁华烟消云散。

直到袁枚出现，这位时任江宁知县的雅

士，独具慧眼，一眼看穿园子的不凡。他耗费心

力将其购入。此后一年，袁枚倾尽全力精心修

缮改造。他亲自规划布局，挑选每一块石头、每

一株花木，力求还原随园昔日风华。终于，隋园

重焕生机，袁枚将其更名为“随园”。今日，袁枚

特意邀请两位对他意义非凡的朋友———尹继

善和金鉷，前来园中参加落园庆宴。

巳时刚过，袁枚身着一袭月白色长袍，袍

角随风轻摆，仿若灵动云朵。头戴黑色方巾，整

个人更显儒雅。他早早站在园门口等候，眼神

满是期待，又夹杂一丝激动。望着远处街道，他

不时踱步，双手不自觉微微搓动，足见内心忐

忑与欣喜。回想起与园子的缘分及过往种种，

他心中五味杂陈，感慨万千。

不多时，一辆马车缓缓驶来。车轮与石板

路摩擦，发出清脆声响，似为这场相聚奏响序

曲。车停稳后，一位身着宝蓝色长袍的中年男

子走下马车。此人身姿挺拔如苍松立在山巅，

面容儒雅，气质超凡脱俗，正是尹继善。袁枚见

状，快步迎上前去，拱手笑道：“元长兄，盼您许

久了！今日随园有您大驾光临，蓬荜生辉。”尹

继善同样拱手回礼，脸上带着和煦笑容：“简

斋，恭喜你终得这心仪之园，今日特来道贺！”

二人正寒暄着，又一阵马蹄声传来。只见

一匹枣红色骏马如闪电飞驰而至，马上之人身

材魁梧，犹如巍峨高山，浓眉大眼，透着豪爽之

气，此人便是金鉷。金鉷翻身下马，大笑着走向

袁枚：“简斋兄，今日定要与你一醉方休！”袁枚

忙拉过金鉷的手，笑道：“辉庭兄，就等你了，快

随我入内！”

三人携手步入园中，沿着蜿蜒小径前行。

小径两旁，菊花争奇斗艳，红的似火，白的若

雪，黄的如金，散出阵阵淡雅芬芳。尹继善环顾

四周，赞叹道：“简斋，你将这园子修缮得如此

雅致，实乃妙手。昔日荒芜全然不见，如今处处

透着灵秀之气。每一处景致，都饱含你的心血

与才情。”袁枚微微颔首，感慨道：“这园子历经

沧桑，能有今日之貌，实属不易。我不过尽些心

力，让它重焕生机罢了。”

金鉷看着满园美景，不禁感叹：“想当年这

园子也曾盛极一时，如今在简斋兄手中再度辉

煌，也算幸事。”袁枚听闻，眼中闪过一丝落寞，

轻声道：“是啊，兴衰荣辱，皆在这岁月流转之

中。曹家的兴衰，随园的变迁，无一不是命运的

安排。”

不知不觉，三人来到一处宽敞庭院。庭院

中央石桌上，摆满丰盛佳肴。清蒸鲈鱼鲜嫩欲

滴，似刚从水中跃出；烤鸭色泽金黄，香气扑

鼻；还有各种精致糕点，造型别致，令人垂涎。

而最引人注目的，是桌上那几个古朴酒坛。酒

坛刻着精美花纹，透着岁月痕迹。袁枚笑着说

道：“今日二位兄长前来，我特意准备了山西汾

酒。此酒醇厚浓烈，堪称烧酒佳品，与二位共

饮，方不负今日雅聚。”

说罢，袁枚亲自打开酒坛，瞬间，一股浓烈

醇厚的酒香弥漫开来。那香气，如同一股无形

力量，瞬间将众人笼罩。酒香中，似蕴含着岁月

沉淀和酿造者的匠心。袁枚拿起酒壶，将酒缓

缓倒入杯中，酒液清澈透明，在阳光下闪烁晶

莹光泽，宛如一泓清泉。

尹继善端起酒杯，轻轻嗅了嗅，赞道：“好

香！未曾入口，便已觉沉醉。”言罢，浅尝一口，

微微闭眼，细细品味，片刻后说道：“此酒辛辣

中带着醇厚，口感丰富，回味悠长，果真是难得

的佳酿。初尝时，舌尖感受到的是辛辣刺激，而

后醇厚香气在口腔中散开，弥漫至整个身心。”

金鉷则是一饮而尽，而后大呼：“痛快！这

酒够劲，正合我意！”说罢，又自斟一杯。

袁枚看着二人，脸上露出欣慰笑容，说道：

“这汾酒啊，恰似人生。初尝时，如那闯荡江湖

的光棍，充满冲劲与豪情，勇往直前，无所畏

惧；再品，又似那执法严明的酷吏，有着让人敬

畏的底蕴，坚守原则，毫不妥协。”

尹继善点头称是：“简斋所言极是。这酒就

如同我们的人生经历，有波折，有起伏，方能成

就这独特韵味。就像我们在官场中，既有春风

得意时的豪情万丈，也有艰难困境中的坚守。”

金鉷也笑着说：“今日在这随园之中，有美

酒，有好友，实乃人生一大乐事。这样的时光，

实在难得。”

三人一边品尝着汾酒，一边畅谈往昔。袁

枚回忆起自己与这园子的渊源，不禁感慨万

千：“我初见这园子时，虽破败荒芜，但仍能感

受到它曾经的辉煌。买下它后，我便决心让它

重放光彩。这一年来，我日夜操劳，只为恢复它

的昔日盛景。如今，看着这园子的模样，我心中

满是感慨。”

尹继善听后，说道：“简斋，你对这园子的

用心，众人皆看在眼里。这园子在你手中，定会

成为文人雅士的聚集地。日后，这里定会有无

数佳作诞生。”

金鉷端起酒杯，站起身来，说道：“来，为简

斋兄的随园，为我们的情谊，干了这杯！”

三人举杯，一饮而尽。此时，一阵微风吹

过，带来阵阵花香，夹杂着汾酒的香气，令人陶

醉。花香与酒香相互交融，在空气中弥漫，仿佛

编织成一张无形的网，将众人包裹其中。

随着日头渐西，天色渐暗，庭院中燃起灯

笼。灯笼光芒柔和温暖，映照着三人脸庞。三

人兴致愈发高涨，吟诗赋词，畅所欲言。袁枚

起身，走到庭院中央，望着满园灯火，感慨

道：“今日与二位兄长相聚于此，实乃人生幸

事。这随园见证了我们的情谊，也承载着过

往的记忆。愿我们的情谊，如同这汾酒一般，

历久弥香。”

尹继善和金鉷也站起身来，走到袁枚身

边。尹继善说道：“简斋，这园子定会因你而声

名远扬，我们的情谊也将在这园中留下美好篇

章。这园子将成为我们友谊的见证，流传千

古。”

金鉷拍了拍袁枚的肩膀，笑道：“日后，我

们定要常来这随园，继续畅饮汾酒，畅谈人生！

无论是官场的风云变幻，还是生活的琐碎日

常，都能在这里找到慰藉和乐趣。”

随着暮色渐渐降临，天边晚霞如同一幅绚

丽织锦。红的、橙的、紫的色彩交织，如梦如幻。

庭院中，灯笼一盏盏渐次亮起，柔和灯光洒在

三人身上，映照着他们微红的脸庞和满含笑意

的眼睛。三人兴致愈发高涨，吟诗赋词，畅谈人

生，从诗词歌赋到官场风云，从人生哲理到生

活趣事，无话不谈。

夜深了，万籁俱寂，唯有随园之中的欢声

笑语依旧。尹继善和金鉷起身告辞，袁枚将二

人送至门口，双手抱拳，拱手作别：“今日与二

位兄长相聚，畅所欲言，实在是令人难忘。期待

下次我们再相聚于此，共续情谊。”

送走好友，袁枚独自回到书房。书房内，烛

火摇曳，那跳动的火苗仿佛在诉说着今夜的欢

乐。袁枚坐在书桌前，回想起席间对汾酒的即

兴谈论，灵感如泉涌。他轻轻铺开宣纸，那宣纸

洁白如雪，散发着淡淡的墨香。袁枚蘸墨挥毫，

笔锋游走如龙蛇，将对汾酒的感悟郑重地记录

在《随园食单》中：“既吃烧酒，以狠为佳。而这

汾酒，乃烧酒之至狠者啊！汾酒之狠啊，可比作

光棍，光棍者，擂台拼命之徒也；亦可比作酷

吏，治理盗贼就得靠酷吏啊。”

写罢，袁枚放下笔，轻轻舒展身体，望着窗

外洒在庭院中的月色，心中满是惬意与满足。

这一夜，随园的灯火、汾酒的香醇、挚友的情

谊，都化作笔下灵动的文字，成为了永恒的记

忆，在岁月的长河中熠熠生辉，等待着后人去

探寻、去品味。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊未完待续)

今夏，“苏超”破圈成为营销热点。今世缘、

洋河等白酒品牌借地域梗成功吸睛，不仅刷新

了白酒营销的玩法，也让酒企看到了体育营销

的新可能。

9 月，2025—2026 年四川省城市足球联
赛（以下简称“川超”）将拉开战幕。四川各市州

球队正在陆续组队“摇人”、训练备战，一场“川

超”大战蓄势待发。

与“散装江苏”出圈的路径不同，“川超”自

官宣起就展现出高共识、强地域特色的传播态

势。“二十路诸侯围剿成都”“想和成都队拼一

拼”“干翻成都”等口号层出不穷，俨然已成为

“川超”的首批热梗，这也让“川超”尚未开赛，

便已聚拢大量关注。

可以预见，这场覆盖 21个市州的足球盛
宴，不仅会点燃四川球迷的热情，更将成为川

酒品牌竞相角逐的营销新战场。

营销猜想
川酒将以何种形式加入“川超”？
川超作为现象级地域 IP，赛事周期长、关

注度高，注定汇聚全川乃至全国目光，成为品

牌曝光的黄金战场。头部酒企如五粮液、泸州

老窖等，有望拿下总冠名或城市球队“主场冠

名”，实现品牌与球队的深度绑定。

但川酒的野心，绝不止于 Logo露出。与销

售联动，拓展消费新场景，才是更实际的目标。

例如，“川超”期间，川酒品牌可能会依托其密

集的终端网络，在专卖店、经销商处设置川超

主题宣传点，推出“买酒送门票”“猜比分赢酒

礼”等促销活动，实现白酒销售与赛事热度的

深度绑定，把看球氛围转化为实在动销。

产品层面，定制化、收藏类酒品也将迎来

机会。借鉴今世缘“十三太保”小酒的成功，川

酒企业也可推出“川超联名纪念酒”，以城市为

主题，融地标建筑、球队色彩、口号文化于瓶

身，不仅吸引球迷消费，更抢占区域情感心智。

苏超有“洋河大战今世缘”，川超则可能上

演“浓香内战”“川酱对决”，我们甚至可以期待

“川酒德比”这样的新概念被制造和传播，通过

趣味化的话题营销，在调侃中强化品牌差异，

让营销更具传播力。

数字营销同样不容忽视。短视频挑战赛、

球队联名直播、球星代言等创新形式，均可成

为品牌出圈的利器。

总而言之，川酒的营销想象远不限于单一

形式。能否跳出传统赞助思维，构建与消费者

情感共鸣的传播体系，才是决定其能否真正赢

得“主场”的关键。

品牌猜想
川酒品牌如何“各选其主”？

“川超”创新采用东、西、南、北四大赛区

制，而这一分区格局，恰好与四川白酒的产业

分布形成微妙呼应，这为酒企基于地域特色选

择“合作球队”，提供了天然的营销舞台。

北区覆盖绵阳、德阳等城市，其中德阳作

为川酒核心产区之一，正全力冲刺“世界级名

酒产区”建设，市场竞争力持续攀升；南区囊括

自贡、泸州、宜宾等城市，这里是川酒浓香型白

酒的核心腹地，聚集了五粮液、泸州老窖、郎酒

等头部企业；东区与西区虽酒企分布较少，但

近年来崛起的“小金花”正蓄势待发，渴望通

过优质 IP提升品牌知名度。
成都队作为川超的“头号热门”，其主场必

将成为品牌必争之地。在成都本土酒企中，拥

有深厚足球基因的全兴是否会借川超唤醒一

代人的足球记忆，甚至通过赞助成都队、打造

主题产品，实现情怀杀，值得期待。

泸州聘请四川足球名宿魏群担任主教练，

话题性与实力兼备，实力不容小觑。同时，这座

城市坐拥泸州老窖与郎酒两朵“金花”，极有可

能打出“同城一心、联手出击”的营销组合拳，

强化品牌凝聚力。

五粮液作为成都蓉城主场地的冠名方，在体

育营销上早已轻车熟路。面对川超，五粮液或许

会进一步强化本土战略，或将宜宾队主场打造为

“五粮液主场”，通过足球赛事深化本地消费市场

的影响力，强化“家乡酒 + 家乡队”的情感连接。
而对“十朵小金花”及区域品牌而言，“川

超”也是难得的品牌曝光机会。诸如泸州的三

溪酒、玉蝉酒等，绵阳的丰谷、遂宁的沱牌等品

牌，均可借助本地球队赛事表现，增加品牌曝

光，实现品牌跃升。

更进一步来看，甚至在特定市场表现优异

的产品，如泸州老窖特曲 60版在甘孜等地的
热销态势，也可考虑针对区域精准投放，将球

场广告转化为区域市场的品牌深化。

总结来说，川超不仅是一场体育赛事，更

是一张清晰勾勒地域情绪与品牌归属的情感

地图。当各地球迷为自己城市的球队呐喊助威

时，本土酒品牌作为家乡骄傲的象征，自然能

够赢得消费者的情感倾斜。而这，正是体育营

销最动人的内核。

布局猜想
仅止于“短期流量”吗？
跳出单次赛事的热闹，我们更应看到足球

营销为川酒带来的长期价值。

四川拥有中国最高的足球上座率和最火

爆的球市，这里的人们既懂球也爱酒，更构建

出一个高黏性、高情感投入的消费场域。

2024年仅成都一地就举办了超 26848场
足球赛，参赛人数高达 108440人；2024赛季

中超联赛成都蓉城主场上座率高达 98.2%，稳
居全国榜首。

可以说，这是一片肥沃的体育营销土壤。

在这里，足球不只是运动，更是一种深深扎根

的地域文化符号。而这一点，恰恰与白酒消费

的“情感属性”高度契合。

事实上，已有酒企率先落子。今年，全兴启

动了“成都保卫战 30周年”系列活动，通过老
故事征集、明星联赛冠名等形式，将足球精神

与品牌基因深度绑定。同时，全兴还将启动老

甲 A联赛暨 2025传承足球明星联赛，深度参
与赛事落地、线下互动、赛事直播等内容共建。

全兴的布局，恰恰印证了川酒企业对足球

IP长期价值的判断。它不是转瞬即逝的营销
热点，而是能够持续渗透地域文化、链接消费

者情感的载体。谁的眼光更长远、谁的执行更

系统，谁就能真正把“雄起”的呐喊转化为品牌

持续增值的回响。

正是在这样的前瞻视野下，“川超”的到来

为四川酒企提供了一场恰逢其时的品牌盛宴，

这里既有地域格局的巧妙呼应，也有深厚足球

文化的根基，更蕴藏着强烈的情感消费潜力。

一切猜想，都等待绿茵场上的答案。但我

们期待看到的，不仅是赛场上的“雄起”呐喊，

更是川酒与足球激情碰撞后、持续绽放的“营

销新火花”。

8月 29日，高端啤酒辛巴赫携手“2025星
动时刻演唱会”为大庆市民带来了一场音乐盛

宴。在四个小时的表演中，辛巴赫以“音乐+啤
酒”为桥梁，与现场三万多位观众尽情欢唱。

这场演出不仅汇聚了李荣浩、张远、朴树、

宝石 Gem四位风格鲜明的音乐人，更通过定
制化场景与沉浸式体验，让粉丝尽情畅享燃情

时刻。

专属定制
辛巴赫的沉浸式品牌盛宴
演唱会外场，辛巴赫精心设计了专属打卡

区。入口处，品牌标志性视觉亮眼登场，成为观

众踏入现场的“热爱第一印”，瞬间点燃期待。

美陈打卡区中，粉丝举着偶像的灯牌，与

辛巴赫特色装置合影，工作人员用复古相机记

录下每一个专属“辛”动时刻。现场粉丝踊跃排

队打卡，快门声与笑声此起彼伏。

辛巴赫在高频曝光中加深品牌印记，更让

狂欢氛围提前升温，为整场演出铺垫热烈基调。

步入场内，辛巴赫专属展位瞬间攫取目光，

成为全场吸睛焦点。设计上深度呼应品牌核心

工艺，以“过橡木桶”为灵感原点，发光造型的

OAK橡木桶标志瓶型醒目矗立。
原生橡木桶元素则巧妙融入细节肌理，既

显质感又富辨识度。展位内，辛巴赫全系产品

有序陈列，通过视觉与产品的双重呈现直观传

递，让品牌印记深刻人心。

演唱会的热烈氛围里，辛巴赫定制荧光棒

随音乐节奏摇曳，汇聚成一片流动的品牌光河，

瞬间点燃全场活力。高频次曝光的品牌广告位，

则不断加深“辛巴赫”与“星动时刻”的联结。

全程高能
音乐与美酒交织浪漫夜晚

4个小时的演出全程高能不断，每首歌都
化作热爱的火种，点燃全场。细腻的情歌演绎、

经典的老歌合唱，动感十足的唱跳、节奏强烈

的说唱，让在场的每一位观众兴奋不已。音乐

的赤诚与啤酒的热忱在此交织，万人大合唱的

震撼声浪中，漾开了最动人的情感共鸣。精彩

的演唱会如同醇厚的啤酒，让人流连忘返。

通过这场音乐盛宴，辛巴赫成功将“高端啤

酒”的品牌形象植入大庆观众心中。现场观众不

仅享受了音乐盛宴，更体验了辛巴赫啤酒的高端

品质，这种双重体验极大增强了品牌记忆点。

演唱会结束后，许多观众在场馆外继续畅

饮辛巴赫啤酒，延续这场夏日狂欢。这种现场

体验与品牌产品的直接结合，让消费者能够即

时将情感共鸣转化为品牌认同。

跨界营销
酒企的品效合一新路径
通过赞助或举办演唱会来刺激销售、传播

品牌、触达消费者，已成为高端酒类品牌的常

用营销手法。演唱会本身自带流量与话题，可

以通过演唱会来增强品牌曝光，增强美誉度。

演唱会影响的不仅仅是现场听歌的数万观

众，还会通过线上传播等方式动辄影响数十万乃

至上百万人，经济效益与社会影响力有目共睹。

越来越多的消费品牌都看中了这种强大

号召力，纷纷试水入场。辛巴赫此次赞助“星动

时刻”演唱会，正是看中了演唱会与品牌目标

人群的高度契合。

以“2025星动时刻演唱会（大庆站）”为
例，观众的入场过程也是辛巴赫品牌散播的过

程，从场外的专属打卡点和别致橡木桶装置，

到场内高频次曝光的广告，再到散场后的开怀

畅饮，辛巴赫在一夜之间实现了对三万名消费

者的品牌触达，让辛巴赫“过橡木桶”高端啤酒

的产品形象深入人心。

对辛巴赫而言，演唱会不但是一场品鉴

会，也是一场触达用户的精准投放。能够参加

演唱会的观众经济能力不算差，演唱会之后，

这些人将成为酒企潜在的消费客户，对这一群

体展开重点营销无疑更具效率。

辛巴赫的营销实践不仅限于演唱会领

域。8月 9日，中国杯赛艇城市冲刺赛（黄冈
站）在白潭湖启幕，辛巴赫赛艇队首次参与，

队员们用一股不服输的劲儿展现了辛巴赫的

品牌精神。在赛场外的湖畔音乐会，辛巴赫

精心布置的展位也成了赛场竞逐之外的吸睛

之处。

从赛场到演唱会，辛巴赫通过艺术与体育

的双线布局，正在全方位塑造中国高端啤酒的

品牌形象。从浪尖上的协作，到演唱会现场的

狂欢，再到杯盏间的共鸣，辛巴赫始终怀揣着

“追求更好”的美好愿景。以产品为媒，串联起

更多同频热爱者，让辛巴赫的醇厚酒香成为更

多人迈向人生理想的陪伴。

荫 袁枚与尹继善和金鉷“随园”内品尝汾酒。


