
全国化是今世缘后百亿时代的唯一选择。我们将以抓铁有痕的拼搏精神，抢住行业分化机遇，以更大决心、更实举措将全国化推向纵深。

———今世缘酒业党委书记、董事长、总经理顾祥悦
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7月 27日，“百亿国缘 奋发向前”今世
缘酒业全国化战略重点市场推介会在江苏

今世缘总部举行。来自全国各地的经销商、

行业专家等 200余人缘聚一堂，共绘国缘
品牌发展新蓝图。

2023年，今世缘酒业实现营收跨越百
亿的历史性突破。作为今世缘的“压舱石”，

国缘品牌自 2004年创牌以来，凭借卓越品
质、品牌影响力和文化底蕴，国缘用 20年
时间完成了从“初生”到“百亿”的跨越，成

为中国白酒史上最年轻的百亿品牌之一。

无疑，此次国缘正式吹响了全国化布

局的“冲锋号”，标志着其从“区域龙头”向

“全国标杆”的加速跃迁。

全国化是今世缘
后百亿时代的唯一选择

今世缘酒业加速全国化布局的动作看

似突然，实则有其必然性。今世缘酒业党委

书记、董事长、总经理顾祥悦在会上表示，

“十四五”期间，今世缘酒业坚持“市场是第

一车间”，坚持“品牌是第一资产”，坚持“创

新是第一动力”，营收从 51亿元做到 115亿
元，增幅 2.25 倍。2024年省外同比增长
27.37%，周边化、板块化市场布局初具规
模。“2025年是今世缘‘十五五’发展谋篇布
局之年，也是公司穿越行业周期的关键时

期。没有退路就是胜利之路，全国化是今世

缘后百亿时代的唯一选择。我们将以抓铁

有痕的拼搏精神，抢住行业分化机遇，以更

大决心、更实举措将全国化推向纵深。”

未来 5年，国缘品牌将以长三角一体
化、环江苏周边化战略，放大文化、品

类、品牌、品质优势，打造核心竞争力。

以缘文化为载体，提高品牌声量，塑造品

牌高度。将以“育商、扶商、富商、强商”为行

动指南，实现厂商“1+1”共同战斗。通过开
展“同心同缘·护航关爱”行动、设立利润保

障体系、导入“大营销管控”体系，从企业文

化建设、组织架构完善、薪酬体系优化、人

才梯队培养等方面一体贯通，成就区域最

强品牌运营商。

顾祥悦表示，今世缘将以共生的理念、

包容的文化、开放的平台、务实的支持，以

及“共担风雨、共享发展”的承诺，与合作伙

伴同行，共同追求温暖愉悦的合作、有情有

义的合作、美美与共的合作，共建相伴永远

的厂商命运共同体伙伴关系。

与经销商
共建“共生生态”

秉持着“成大事 必有缘”的品牌主张，国

缘以中度高端白酒的差异化定位切入市场，

在为企业再度注入了创新基因与增长动力的

同时，也推动今世缘酒业实现了从“站起来”

到“富起来”再到“强起来”的跨越。

南京顺溜商贸有限公司董事长罗永胜、

安徽郎玖名品供应链有限公司董事长宁

军、山东东飞商贸有限公司董事长范全勇

作为标杆经销商代表，讲述了他们与国缘

品牌结缘的故事，分享了市场推广经验。

北京微酒世纪文化传媒有限公司董事长

黄磊分析了当前白酒行业发展趋势，他指出

选择大于努力，“品牌”是稀缺资源，国缘品牌

已突破百亿，“大品牌”成就“大商家”。

北京正一堂营销咨询有限公司董事长

杨光从行业 6大洞察及 6大趋势出发解读
了国缘品牌的价值增长密码。他强调白酒

消费降度化、年轻化成为共识，国缘品牌在

中度高端品类打造上走在行业前列。

推介会现场举行了国缘品牌省外优秀

客户代表合作签约仪式。来自山东、安徽、

江西、湖北、湖南等地的经销商代表与今世

缘签署了合作协议。

今世缘酒业为了给到省外经销商更好的

服务，将在传播、投入、组织、动销等方面给予

合作伙伴全方位的支持，包括投入两倍于省

内的预算保障，导入“大营销管控体系”，提升

经销商公司化运营水平等。这场全国化，正如

其计划再用 20年培育 100位年销过亿的省
外客户，本质是与经销商共建“共生生态”。

“百亿国缘”是里程碑
更是新起点
“奋发向前”是姿态，更是行动
推介会从市场拓展、品牌建设、产品创

新、渠道优化、营销赋能等方面阐述了国缘

品牌在全国化战略布局中的具体举措。

会上明确了将推进“三步走”计划，分

阶段攻坚全国市场。用 5年时间：把国缘品
牌打造成为“江苏知名白酒品牌”，重点培

育亿元地级市场板块。用 10年时间：推进

长三角一体化、环江苏周边化战略，开辟第

二、第三梯队，成就“全国高端白酒品牌”。

长期目标则是，全面实现“11152”战略蓝
图，加速布局海外市场，推动国缘品牌跻身

“行业第一方阵”，成为“时代新名酒”。

今世缘酒业国缘事业部经理孙辉在会上

分享了“四季战歌”“三方加盟店”以及“铁三

盘”等三个经过市场验证的落地模式。

以团购渠道的三方加盟店模式为例，

其核心思路在于注重厂商店资源整合、转

化，联合具有丰富团购资源的意见领袖开

设三方加盟店，聚焦“大店+大客”，助力经
销商销量快速提升，山东临沂在 2024年和
今年上半年的增长率验证了这一模式的蓬

勃生命力。

在流通渠道，国缘打造“酒店盘+流通
盘+消费盘”的铁三盘体系，已经在安徽合
肥市场建成 30个铁三盘，生动诠释了“场
景联动”的威力———不是市场难做，而是方

法要对。

孙辉表示，经过市场实践验证，国缘品

牌三个模式已在多个市场成功复制，充分

彰显其战略模式的可行性与普适性，已形

成一套成熟的方法论。目前正稳步在全国

推进，展现出可持续成长的强劲势能。

“百亿国缘”是里程碑，更是新起点；“奋

发向前”是姿态，更是行动。今世缘酒业将

秉持“酿美酒，结善缘”的使命，携手广大经

销商伙伴，以高质量产品和服务，为消费者

创造更多美好体验，为合作伙伴带来更多

财富机遇，共同开启全国化发展崭新局面，

共赢中国白酒转型发展新未来。

百亿国缘
从“区域龙头”向“全国标杆”加速跃迁
———今世缘酒业全国化战略重点市场推介会举行
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推介会上，经销商代表与今世缘签署合作协议。


