
这是 6月 12日在浙江省温岭银泰城的泡

泡玛特门店拍摄的 LABUBU系列产品。

徐伟杰 摄
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日前，吉林省生态环境厅督察专员李伟

华、吉林油田质量健康安全环保部处长司晓军

率队，赴中国石油西南油气田分公司重庆气矿

开展产能建设区块环境影响评价专题调研，推

动跨区域经验互鉴，为油气产业绿色发展赋

能。

调研会上，重庆气矿质量安全环保部系统

分享区块环评工作经验。从科学划定评价范围

与单元，到精准避让环境敏感区；从强化环保

措施保障，到严格落实竣工环保验收，一系列

实践成果展现出重庆气矿在绿色低碳发展中

的探索与成效。

双方围绕油气开采环评核心难题展开深

入研讨。针对环境敏感区域评价界定、钻井废

弃物处置、区块范围划定、敏感目标避让及环

保措施落实等关键环节，结合政策要求与实际

案例交换意见。吉林调研组详细了解了企业申

报、地方环评审批流程，为优化本地工作机制

提供参考。

“此次交流内容充实、实操性强，为吉林油

气环评工作提供了重要借鉴。”李伟华表示，希

望双方建立长效沟通机制，深化合作交流，共

同破解环评工作中的堵点难点，推动生态保护

与产业发展协同共进。调研组还就项目竣工环

保验收等环节提出具体建议，为后续工作开展

提供新思路。

重庆气矿相关负责人表示，将以此次调研

为契机，持续提升环保管理水平，严格落实生

态环境保护主体责任，为保障国家能源安全与

推动绿色低碳发展贡献力量。

此次调研活动汇聚吉林省生态环境厅、东

北师范大学环境工程学院、吉林油田及重庆气

矿多方力量，是跨省协同推进生态环境治理、

促进油气产业高质量发展的积极实践，对完善

环评管理体系、推动行业绿色转型具有重要意

义。

跨省指导 共探“环评真经”
吉林省生态环境厅和吉林油田到重庆气矿开展环境影响评价调研

江麓核电吊具
助力海阳核电站
亮相央视彰显“坚固身骨”

姻 王泽芬 宁雪明

近日，中央电视台 13套《朝闻天下》栏目
聚焦我国核电产业发展，推出“总台记者探访

海阳核电站 3号机组核岛”新闻专题节目。节
目展现了由中国兵器工业集团江麓机电集团

有限公司研制生产的堆内构件吊具，其熠熠

生辉的“坚固身骨”格外引人注目，该设备

为海阳核电站的运行提供了关键支撑，也展

现了我国核电装备制造的雄厚实力。

海阳核电站是中国重要的核电项目之

一，位于山东省烟台市海阳市，海阳核电 3、4
号机组工程作为山东省“十四五”期间首个开

工的核电项目，是山东省打造胶东半岛千万

千瓦级核电基地的标志性工程之一。

在海阳核电站 3号机组的建设现场，核
心设备反应堆的安装调试复杂且艰巨，每一

个环节都不容有失。江麓核电吊具承担着这

个核心设备安装、运行过程中吊运和操作等

关键工序的重任，从一百多吨重的核岛反应

堆设备组件进行平稳转运和高精度对接，它

都能灵活应对，这是采用三代核电技术的首

批次国产化型号设备。

自承接核电项目以来，江麓集团全力投

入工艺研发与生产试制。公司攻关团队针对

核电专用高强度不锈钢材料的锻造、精密机

加、焊接和总装总调技术进行方案研讨、工艺

设计、工艺试验等，充分挖掘现有生产资源开

展项目研制，先后攻克大型复杂结构件焊接

变形、细长轴类精密机加、超高设备总装调

试、大吨位载荷试验等诸多技术难题，在工厂

和核电站现场均一次性安装成功，为核电站

建设的高效推进提供坚实保障。

江麓集团目前已具备核电产品的大型零

部件、复杂工具、专用设备设计开发、全工艺

过程制造及试验能力，也让江麓核电吊具的

“坚固身骨”得以在多个核电站一次次严苛

考验中铸就，凭借自身在装备制造领域深厚

的经验与综合技术实力，核电吊具已覆盖全

国三大核电集团，广泛应用于国内多个核电

项目，涵盖了不同类型的发电机组，为国家核

电项目建设注入强大的“兵器”动能。

姻 新华社记者 刘慧 郭宇靖

一只名为 LABUBU、有着标志性“龅牙”和
狡黠笑容的毛绒玩具，正以意想不到的方式释

放巨大能量，拨动着全球年轻消费者心弦。

从社交平台上的“开箱狂欢”，到海外门

店前彻夜排队，再到拍卖会上成交价高达 108
万元的初代 LABUBU……这个由中国企业泡
泡玛特打造的小怪兽玩偶，不仅在世界范围

内成为年轻人情绪表达和文化认同的出口，

也让“中国创造”成为“顶流”。

初看有点“怪”，再看有点“可爱”的

LABUBU，打破传统审美“套路”，既保留了毛
绒玩具萌的一面，又赋予其搞怪、叛逆的性

格。“亦正亦邪”的气质精确瞄准了年轻人“做

自己”的渴望。正如一位网友的评价：每当看

到 LABUBU的坏笑，都感觉它在说，别管别人
怎么看，做自己最重要。

LABUBU的“破圈密码”并不复杂：不仅
通过盲盒带来随机惊喜，还在全球进行了很

多好玩的文化联动，更得到了不少明星名人

的喜爱认可。随着不断破圈传播，年轻人讨论

转发、收集购买，LABUBU 变成了一种社交

“硬通货”。

LABUBU所在的中国潮玩产业，产业规
模从 2015年的 63亿元飙升至 2023年的 600
亿元，增长近 10倍，2026年有望突破 1100亿
元大关。在 LABUBU等产品的撬动下，一季度
泡泡玛特业绩同比增长超 160%，海外市场增
速更是超 470%。业绩的爆发，也带动了泡泡
玛特等“新消费”企业股价不断走高。

这背后，是“Z世代”关于消费价值判断的
深刻变化。年轻群体消费，早已不满足于产品

单纯的功能属性，而是更在意情绪价值、体验

价值和社交属性。

连接设计创意、精密制造、文化传播与消

费体验，这条全新的产业链条，不仅在国内，

也在海外展现出巨大的经济动能。

看国内，中国已经在 2023年成为全球第
四大 IP零售市场，全年 IP零售额接近 1000
亿元。从人均 IP消费来看，中国远低于市场总
量排在前 10的其他国家。这也意味着，中国
潮玩、中国 IP市场还有很大增长空间。
政策暖风频吹，正在为国货“潮品”、“IP

消费”营造良好的发展环境。今年 3月印发的
《提振消费专项行动方案》明确提出，“开拓国

货‘潮品’国内外增量市场”“支持推广消费新

业态新模式”。商务部明确，促进“IP+消费”，
畅通 IP授权、商品开发、营销推广全链条。
看海外，从最早掀起出海浪潮的 3C数码

到这几年火起来的新能源汽车，从电商平台

到电子游戏，越来越多的中国品牌打出了国

际知名度。

这次走到 C位的，是中国潮玩品牌。海外
“一 BU难求”、全球社交媒体讨论热度居高不
下……中国潮玩正在刷新着海外消费者对中

国文化品牌的认知。

从“中国制造”迈向“中国智造”“中国创

造”，中国产品和中国品牌在产业链上持续深

耕、一路攀登，一次又一次证明了自己在各个

领域的竞争力。

风靡全球的潮玩创意展现着中国原创 IP
走向世界的信心与力量。融入更多中国元素，

汲取世界各地的创意养分，中国文化品牌将

赋予全球潮流文化新的内涵，打造出更多来

自中国的爆款。

纵观近年来火爆出圈的中国文创产品，

无论是黑神话悟空、哪吒，还是 LABUBU，中
国文化 IP走向世界，不再满足于简单的形象
输出。蕴含文化价值的“中国创造”，为全球年

轻人提供充足的情绪共鸣和价值认同，因此

产生可观的全球“吸金”能力。

对美好事物的追求和对美好生活的向往

不分国界、不分民族。LABUBU大火，是用世
界听得懂的语言讲述中国创意、中国品质与

中国文化的吸引力。有理由相信，以 LABUBU
为代表的“中国创造”，正在创新“中国故事”

的表达，与世界共享创新机遇，让各国人民有

更多机会感知越来越“酷”的中国。

LABUBU大火“中国创造”做对了什么？


