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“身体基本上恢复了，今天是捐献造血干

细胞后第一天上班。”6月 12日，远在山东威
海市的王峰超对记者如是说。5月 30日，在山
东大学齐鲁医院历经近 3个小时的造血干细
胞采集，他顺利地完成了捐献，成为全国第

20210位造血干细胞捐献者。
今年 30岁的王峰超是劲牌公司山东威海

的一名营销人员，他用行动诠释了该公司“怀

仁行善，共生共荣”的社会理念。6月 6日，劲
牌公司号召全体员工，学习和践行王峰超挽救

他人生命大爱无私的精神，积极参与到社会公

益事业中，传递社会正能量，并对王峰超予以

通报表扬，奖励现金 10000元。
近年来，劲牌公司坚持以“正文化”为统

领，弘扬“树正气、有担当、可持续”企业价值

观，企业涌现出一批批的“正能量”员工。

替同事尽孝 16年

“每年都会去一趟四川省自贡市荣县。”今

年 41岁的张亚方是劲牌公司劲牌研究院党总
支书记、稳定性研究室主任，他在接受记者采访

时介绍，2007年毕业于成都中医药大学，刚走出
校门便应聘到了劲牌公司上班。

“当时师兄刘毅研究生毕业后，比我早三个

月来劲牌公司，所以后来我也跟随着师兄的脚

步到了湖北。”张亚方说，他老家在河南许昌，师

兄刘毅来自于四川自贡市荣县农村。因为劲牌

公司需要中医药方面的专业人才，两人便先后

应聘到劲牌公司上班。来自同一所学校的师兄

弟，自然很快就成了朋友。上班不久，张亚方得

知刘毅患有先天性心脏病，并在十多年前高中

时期做了人工瓣膜的心脏手术。所以，平时大家

在生活上对刘毅颇有照顾。

在共事仅两年多时间后，2009 年 12月，
刘毅因心脏病复发抢救无效去世。

“师兄虽然家在农村，但却是第一代独生

子女。”张亚方说，刘毅去世后，家里就只有父

母相依为命。为了照顾刘毅的父母，从 2010年

开始，他每年代表公司和热心同事去一趟荣

县，给予慰问帮扶。

“2023年开始公司慰问金涨到了每年 2
万元。”以前交通不便，每次来回，路途都需要

花几天时间，但张亚方依旧雷打不动地怀揣着

劲牌公司和劲牌人的问候和关怀赶到荣县，去

替病亡的师兄尽孝。张亚方说，虽然刘毅走了，

但这条路我们还会继续坚定地走下去。

火场抬出被困老人

“我曾在部队服役了三年。”今年 47岁的
刘云峰是劲牌公司劲牌酒厂动力车间能源班

班长，他介绍，自己 2005年应聘到劲牌公司上
班，目前在该公司已干了 20年。
“我是一名党员，遇到险情理应第一个冲上

去。”提起自己的几次救火的经历，刘云峰回忆，

2019年大年初一，他回到大冶老家农村过年，
当日下午，村里人还沉浸在过年的喜悦中时，突

然一声刺耳的呼叫声打破了祥和的氛围。

“失火了，快来人……”当村民纷纷循着声

音跑上前去时，发现一户村民家中浓烟滚滚。

原来这户人家有一个患有老年痴呆症的太婆，

当日下午在做饭时，忘了关掉煤气灶，导致厨

房发生了火灾。

看着滚滚的浓烟从屋内散出，所有的人都

不敢上前救火，因为大家都知道，这户村民厨

房还有两个煤气罐，而且其中一个还没有关掉

阀门，随时可能发生爆炸。为了消除隐患，刘云

峰用衣服包住面部冲进屋内，摸索着找到煤气

罐的位置，顾不得生命危险，将两个烧得烫手

的煤气罐拧了出来。

当他走出火场时，这户居民的家属称，其

母亲还在厨房餐厅内。为了救人，刘云峰再次

与同村一名青年一起冲进火场，在屋内找到坐

在桌前吃饭的太婆并抬了出来。

2021年，刘云峰回村途中，发现一家企业
着火了，这家企业在这里办了一个老年活动中

心，里面居住的全是上了年纪的老人。他一边

报警一边同企业的员工和附近的村民一起，在

消防人员未赶到之前，及时从厨房搬出了十多

个煤气罐，消除了隐患。

记者了解到，每年劲牌公司都会号召员工

参加社会公益活动，从 2011年开始，刘云峰会
主动献血，到目前他前后已捐献了 8次，共献
血 3100毫升。

勇救溺水者

“如果再晚几分钟，其中一个年龄较大的

人就没救了。”今年 42岁的陈俊华是劲牌公司
营销中心品牌中心品牌推广部总监。他介绍

说，2006年在华中师范大学毕业后应聘到了
劲牌公司上班。

陈俊华回忆起 2022年的一次救人经历至
今仍心有余悸。当年 8月 9日，他休年假后和
好友邹伟一起带着妻儿去黄山旅游。

当日下午 3时许，他们驾车返程时，行驶
到三棵松景区的一处河边，由于天气炎热，看

到路边清澈的河水，两家人便停车带着孩子在

河边玩水。

“以前是枯水季，很多地方的河床都露出

了水面，很多游客都在玩水。”陈俊华介绍，当

他们玩得正开心时，突然听到有人呼喊：“有人

落水了，快救人！”由于距离落水者比较远，听

到呼喊声，他便和邹伟一起迅速跑了过去。

虽然河水有 3米多深，但清澈见底。在一
处深潭中，陈俊华发现水中有两名男子正在挣

扎。其中一人很快就失去了意识，抽搐了几下

后慢慢沉入了水底。岸上的人看到这一幕惊呆

了，但却没人敢下水救人。

原来，在事发前，一名 40岁左右的男子玩
水时，不慎滑进深潭中，另外一位年轻的男子

下水救人时，被那名落水者一把抓住，不但没

能救人成功，自己也置于险境。所以，岸上的人

再也没人敢下水救人了。

看到眼前的一幕，陈俊华和邹伟似乎有一

种默契，两人立即跳进水中，分开游向被困的

两人。“当时救人要紧，也没时间考虑其他的事

情。”陈俊华说，他和邹伟两人的水性比较好，很

快就将两人救上了岸。年轻的男子被救上岸后，

吐了几口水还算清醒，那名中年男子却陷入了昏

迷。经过紧急施救，中年男子慢慢苏醒了。

两人救完人后，就带着家人悄悄离开了现

场。

回家后，劲牌公司得知两人的救人事迹，按

照《劲牌公司好人好事奖励管理办法》分别给予

见义勇为先进个人荣誉称号及 2000元的现金
奖励。

像张亚方、刘云峰和陈俊华这样的人在劲

牌公司还有很多很多。

“劲牌文化，用一个字来讲就是‘正’，它是

企业价值之源、立企之根、生存之本。”劲牌公

司党委办公室主任夏小威介绍，劲牌公司经过

七十多年的发展，形成了以“正文化”为核心的

企业文化体系。“做正直的人，做正义的事”，是

劲牌正文化的朴素内涵，是劲牌健康可持续的

根本保证。

在正文化的引领下，劲牌将用户友好、客

户友好、员工友好和社会友好型企业理念融入

企业建设，以责任担当诠释“正直”与“正义”的

深刻内涵。劲牌人以“正”为魂，以“友好”为行，

推动企业与社会、自然和谐共生，为美好社会

建设爱心接力。

“劲酒虽好，可不要贪杯哟！”正如劲牌公

司的这句广告语一样，不仅温馨提醒消费者适

度饮酒，更体现了企业对消费者健康的深切关

怀与积极负责的态度。

以“正”引领，爱心接力劲牌公司员工逐光前行

编者按院
伴随互联网医疗蓬勃发展，线上购药因便

捷高效已成为不少患者的新选择。然而，部分

电商平台处方药销售乱象频发，严重威胁消费

者用药安全。

中国新闻网《民生调查局》记者调查发现，

在多家电商平台网售处方药过程中，患者无须

上传病历、处方等资料，“医生”在缺乏实质性

医疗评估的情况下“秒开”处方，甚至存在“先

药后方”现象。此外，部分在线诊疗平台的处方

药销售页面还存在违规展示、超适应症宣传和

销售未获批药品的情况。

乱象一：
处方审核形同虚设，
“先药后方”成潜规则
实测：10s，从问诊到开处方

“秒开”处方、“先药后方”……近日，记者

登录多家电商平台，提交购药申请，实测了线

上买药的全过程。

记者发现购买处方药的流程异常简便，消

费者无须上传病历、处方等资料，在线医生“对

药下症”秒回复、缺乏实质性的医疗评估。

记者在某平台下单处方药玛巴洛沙韦后，

平台提示“请选择线下已确诊疾病”。记者仅在

“疾病栏”选择了“流行性感冒”，并确认“已确

诊此疾病并使用过该药，且无过敏史、无相关

禁忌症和不良反应”。很快，记者的购药订单通

过了验证。

提交清单后，系统跳转至问诊板块。系统

显示一位汉中百寿健康互联网医院“医生”已

接诊，并发来一段固定内容：“您好，我是医

生伊伊，已收到您的开药诉求，正在为您诊断开
方，预计 1分钟内，请不要离开。”“请问您是否
还有其他信息需要补充？如无，我将依据您的

病历资料开具处方。”“是否在医生指导下用

药？在使用该药品过程中是否有过敏和不良反

应？”

记者全程无任何回复，医生瞬间将处方开

出，并发来用药建议，该问诊对话随即结束。从

问诊到开方，仅仅 10秒。
在另一个外卖平台上，购药则更加“便

捷”。记者在好药师大药房下单奥司他韦等处

方药过程中，“在线开方医生”在未向记者

确认是否已在线下医院首诊，以及未询问疾

病史的情况下，就已经跳转到付款页面。

完成付款不到半分钟，就显示有骑手接

单。记者发现，电子处方已自动生成，病症描述

写为“咽炎”“流行性感冒”，从而使得症方匹

配；病例信息一栏，则自动显示无过敏、无家族

病史、肾功能正常等信息。

夜间开方也无限制。记者分别在凌晨 1
点、4点线上下单，此时开方速度与白天无异，

互联网医院医生“秒接单”，处方也是“秒开”。

北京中医药大学卫生健康法治研究与创

新转化中心主任邓勇表示，为了确保患者用药

安全，现行《处方管理办法》《医疗机构处方审

核规范》均明确规定，医师在诊疗活动中为患

者开具药方后，药师要进行审核。

“现实中，一些平台选择‘AI开处方，客户
直接取药’的模式，跳过传统的处方开具、审核

环节，把开方直接变成了‘卖药’。这类行为严

重违反我国药品管理规定，也给患者用药安全

埋下了隐患。”邓勇说。

乱象二：
违规展示处方药信息，
偷换包装销售非法药品

中新网记者调查发现，部分在线诊疗平台

的处方药销售页面存在违规展示的问题。

根据国家药监局规定，药品网络销售平

台/网站(含应用程序)首页、医药健康行业板块
首页、平台商家店铺主页，不得展示处方药包

装、标签等信息。通过处方审核前，不得展示或

提供药品说明书，页面中不得含有功能主治、

适应症、用法用量等信息。

然而，记者实测发现，在多家直播电商平

台搜索“司美格鲁肽”等处方药时，其包装、标

签等信息仍被直接展示在销售页面，且未与非

处方药区分标注。点击页面，可通过包装图片

看到适应症、用法用量等信息。

此外，记者调查发现，部分平台上的商家

还存在处方药超适应症使用宣传，多家药房通

过篡改药品包装、名称等方式违规销售未获批

药品的情况。

例如，复方利多卡因乳膏作为局部麻醉药

物，其获批适应症主要用于皮肤表面麻醉(如
浅层外科手术、针穿刺等)，但近年来在电商平
台上被商家大量宣传为“降低敏感、房事延时”

的男科用药。

根据《药品网络销售监督管理办法》，通过

处方审核前，不得展示说明书等信息，不得提供

处方药购买的相关服务。但复方利多卡因乳膏、

盐酸利多卡因凝胶在电商平台一些商家的销售

页面被包装为“房事延时”产品，直接标注“男科

疗效”等超适应症宣传，并公开说明用法。

“处方药需要在医生指导下使用，杜绝盲

目自我药疗。”多位医生向中新网记者表示，国

家药监局尚未批准复方利多卡因乳膏可用于

延长射精时间，该用途属于超适应症使用。自

行长期使用会导致多种副作用。

本维莫德乳膏是国家医保乙类药品，用于

治疗轻至中度稳定性寻常型银屑病。

然而，多家直播电商平台所销售的“本唯

抑菌乳膏”包装和“本维莫德乳膏”高度相似。

商家将原药品包装上的商标替换成“某某堂”，

并标注“新批次、新日期、新包装”，宣称产品从

徳“本维莫 乳膏”升级“本唯抑菌乳膏”，同时说

明书内容将正品主要化学成分改为中药成分，

并突出“治疗银屑牛皮癣”等疗效表述。

记者查询国家药监局官网，并未找到本唯

抑菌乳膏获批上市的相关信息。

河南泽槿律师事务所主任付建认为“本唯

抑菌乳膏”涉嫌销售假药，其名称、包装与“本

维莫德乳膏”高度相似，存在混淆消费者视听、

虚假宣传疗效的嫌疑。“根据规定，药品名称的

变更和标注必须经过严格的审批程序，任何未

经授权的更改都是不被允许的。”

付建指出，该行为涉嫌多重违法：其一，擅

自使用与正品高度相似的名称及包装，违反反

不正当竞争法第六条“禁止仿冒有一定影响的

商品标识”之规定，构成不正当竞争；其二，替

换原药品商标可能侵犯商标权；其三，违规销

售未获批药品违反药品管理法，若产品实质为

假药，商家最高可面临货值金额 30倍罚款或
刑事责任。

此外，根据《药品网络销售监督管理办法》

第十七条规定，第三方平台应当加强检查，对

入驻平台的药品网络销售企业的药品信息展

示、处方审核、药品销售和配送等行为进行管

理，督促其严格履行法定义务。

付建表示，第三方平台若未对入驻药房的

药品销售行为尽到严格的审核、监测和管理义

务，放任违规药品在平台上销售，需承担连带

责任。 (赵方园)

6月 12日，捷报传来，由上海宝冶
承建的超高强度高韧性特殊钢生产研发

项目主厂房工程荣获 2025年江苏省苏
州市张家港市 B类质量工程项目认定。
该项目位于江苏省苏州市张家港市永联

工业园区内，主厂房建筑面积 102096.01
平方米，建筑高度 23.65米，结构最大跨
度 42米。
项目实施过程中，项目团队严格把

控工程质量，积极与业主、政府部门沟通

协调，第一时间启动报奖认定工作。此次

获奖是对项目质量的充分肯定，同时也

是各方共同努力的结果。工程技术公司

项目团队表示，将以此为契机，继续发扬

工匠精神，精益求精，不断提升施工技术

与管理水平。 渊杨阔冤

6月 13日，刺耳的警笛骤然撕裂晋能控
股煤业集团综合办公楼前的宁静！滚滚浓烟如

黑龙般从九楼窗口翻腾而出———一场惊心动

魄的高层建筑灭火救援实战演练震撼上演。这

正是集团消防大队紧扣“人人讲安全，个个会

应急———查找身边安全隐患”主题，为数千名

职工奉上的沉浸式安全“必修课”，以真火真烟

锤炼应急真功夫。

烈焰浓烟砺精兵，生死时速显担当

“火情”突袭！刺鼻的焦糊味瞬间弥漫，橘

红色的火舌在九楼窗口狰狞舔舐。尖锐的警报

声穿透楼层，楼内员工反应神速：报警电话接

通的同时，疏散指令已通过广播急促下达。人

们用湿毛巾紧捂口鼻，沿着安全通道紧张而有

序地弯腰撤离，脚步声在楼梯间汇成急促的鼓

点。

几乎与警铃同频，数辆消防车如红色闪电

般呼啸而至，消防指战员如离弦之箭跃下战车。

巨大的高喷消防车昂首挺立，粗壮的水龙咆哮

着直刺火魔心脏，高压水柱瞬间压制住向上蔓

延的凶猛“火舌”，蒸腾的水汽在阳光下折射出

数道小彩虹。与此同时，数名身着厚重防火服、

背负沉重呼吸器的搜救队员，义无反顾地冲入

被浓烟封锁的楼宇内部。强光手电的光束在昏

暗的走廊中晃动，他们逐层搜索，破拆障碍，最

终在预设的“被困点”成功发现并救出“伤员”。

当最后一名“被困者”被安全转移，现场紧绷的

弦才松弛下来。演练硝烟未散，消防员们抓住这

鲜活的“教案”，结合惊心动魄的救援场景，向惊

魂未定的“亲历者”和围观职工发放资料，讲解

逃生要点和灭火常识，让安全意识在真实的冲

击中深深烙印。

科技零距离，硬核装备亮锋芒

演练区外，装备展示体验区和科普区同样

人头攒动，科技感爆棚。灭火机器人、热成像

仪、液压破拆工具组、强力排烟机、各式特种防

护服……8大类、百余件套平日难得一见的高
精尖装备列队待检，无声诉说着守护生命的力

量。

消防讲解员化身“科普达人”，不再照本宣

科：只见液压扩张器在他们手中仿佛有了生

命，“咔嚓”一声轻响，变形的车门被轻松撑开；

无齿锯高速旋转，火星四溅中，钢筋应声而断，

切口光滑如镜；厚重的隔热服、密闭的防化服

被快速穿戴演示，汗珠瞬间滚落，让围观职工

真切感受到“逆行者”在高温与危险中的那份

沉甸甸的担当。

毫厘见真功，“空地协同”撼人心

令人屏息的环节莫过于消防指战员带来

的精湛技能展示，现场惊叹声此起彼伏。在灯

泡上切割铁丝，只见消防员屏息凝神，高速旋

转的锯片在灯泡表面悬丝游走，火花轻溅间铁

丝断落，灯泡完好无损，精准度令人拍案！液压

剪这双“钢铁巨手”既能瞬间剪断粗壮护栏，又

能稳稳夹起小小的乒乓球，力量与精细的完美

结合赢得满堂喝彩。纵深灭火操行云流水，水

带铺设、接口连接、阵地推进一气呵成；复杂的

消防结绳在他们指间翻飞如蝶，迅速结成牢固

的生命索。

引爆全场沸点的当属无人机灭火演示。旋

翼轰鸣，消防无人机如猎鹰腾空，直扑“火点”。

高压水柱如银色利剑“点对点”精准刺下；灭火

弹凌空投掷，“嘭”声闷响，白色药剂瞬间覆盖

“火魔”。更令人叫绝的是，它搭载的高清摄像

头实时将火场态势画面传回指挥中心，如同高

悬的“天眼”，为地面救援力量提供精准情报。

无人机与地面消防车、消防员紧密联动，空中

水龙倾泻，地面攻势如潮，一场现代感十足的

“空地协同立体作战”震撼上演，科技赋能的强

大战斗力展现得淋漓尽致。

七十载守护，安全筑根基

始建于 1953年的晋能控股煤业集团消防
大队，这支 358名忠诚卫士组成的铁军，七十
余载风雨兼程，始终是企业安全最坚实的脊

梁。从烈焰火场到抢险一线，他们以血肉之躯

筑起生命屏障。累计出警 4423起的光辉战绩，
是用专业、勇气与汗水浇筑的安全丰碑，为企

业行稳致远打造了最可靠的“防火墙”。

大队长高鹏：让安全成为本能

“安全生产月是号角，更是新起点！”活动

后，大队长高鹏目光如炬，话语铿锵，“目标只

有一个：让安全理念深植每位职工心底，让应

急技能淬炼成每个人的本能。我们将持续推动

消防宣传沉入一线、落到班组，用常态化培训

和贴近实战的演练，点燃全员‘关注消防、参与

消防’的热情，为企业高质量发展锻造坚不可

摧的安全之盾。”

这场融合了烈焰考验、科技炫酷与精湛技

艺的消防盛宴，以强烈的感官冲击和沉浸体

验，成功将“生命至上、安全第一”的信念烙印

在每位参与者心中，为晋能控股煤业集团的安

全稳定注入了澎湃动能。

渊刘 瑞 杨仁宇冤

10秒开方、偷换包装……记者调查处方药线上销售乱象

上海宝冶永钢超高强
项目获得张家港市 B
类质量工程项目认定

晋能控股煤业集团消防实战演练上演“空地协同”大戏

●搜救队员正冲入事故楼宇开展救援。


