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食品

姻 杨仁宇 /著

第九回

一酌干和半生柳情
柳子被贬赴柳州袁衡阳惜别泪盈眸遥
幸遇干和添暖念袁德政遗风后世留遥

唐元和十年，宪宗皇帝厉行革新，然宦官

当道，朋党林立，朝政不清。柳宗元以身涉险，

欲挽狂澜于既倒，倡行新政，冀望能解民生之

困，致国家于富强。怎奈权臣侧目，视其为眼中

钉、肉中刺，欲除之而后快。未几，柳宗元再度

遭贬，远赴柳州为刺史。

斯时，春寒料峭，若冰霜覆地，沉沉而压其

心头。柳宗元心内凄苦，如坠深渊，孤身踏上那

未知之途。行至衡阳，天色已晚，寻得客栈歇

宿。长亭之内，风瑟瑟而鸣，仿若怨人之泣诉。

柳宗元与刘禹锡于此分别。两人相对而

坐，良久无言，唯闻风声呜咽。柳宗元终开口，

语带颤音：“梦得兄，此番南下，山高水远，凶险

莫测，相见之日，未可期也。”言罢，其目视刘禹

锡，满目皆为担忧之色。刘禹锡亦动容，忙拱手

答曰：“子厚兄，吾虽远赴播州，然此身何惜？唯

愿兄长善自珍摄，莫因吾等之故，而损了身

子。”柳宗锡执刘禹锡之手，泪湿衣衫，唇哆嗦

不能语。

是夜，柳宗元实难入眠，披衣而出，漫步于

衡阳街头。冷月高悬，星子稀疏，寒风如刀，刮

于面而疼。其心内悲戚，思及故乡山西之诸亲

好友、壮志豪情、往昔岁月，皆成过往云烟，不

禁凄然泪下。

忽闻得一阵馥郁酒香，似有醇醪之味隐隐

传来。柳宗元心神微动，循香而去，见一小店隐

匿于小巷深处。店虽不大，却干净整洁。柜台之

上，置一坛酒，封泥未开，然香气已然四溢。店

主见客至，忙迎上前，笑脸相迎：“客官，请进，

此乃敝店所藏之佳酿，名曰汾州干和酒，最是

醇厚，客官可愿一试？”

柳宗元本无饮酒之意，然那酒香萦绕鼻

尖，实难抵御，便问道：“店家，此酒可是山西汾

州所产？”店家忙点头应道：“正是正是，此酒出

自汾州，工艺精湛，口感绝佳。”柳宗元听闻此

言，心中涌起一股暖流，仿若他乡遇故知，急切

道：“店家，且取酒来，吾欲尝之。”

店家欣然取酒，斟于杯中。柳宗元双手捧

杯，轻嗅之下，只觉熟悉之感扑面而来。轻抿一

口，酒液入喉，绵柔甘洌，醇厚清香，恰似故乡

之味。往昔与家人围炉而坐、共饮美酒之景瞬

间浮现眼前。彼时，阖家团圆，笑语欢声，其乐

融融。心中满是对家乡的眷恋与思念之情，眼

眶不禁湿润。

柳宗元重又斟酒，痛饮数杯，方觉身心俱

暖。问店家：“此酒何以至此？”店家答道：“此酒

乃远方客商所携，因其独特风味，故流传于

此。”

柳宗元听罢，感慨万千。于这陌生之地，竟

能得故乡之物，实乃天意。遂向店家购得数坛

汾州干和酒，抱之于怀，如获至宝。

及至柳州，但见此地地处偏远，山峦环绕，

交通闭塞，环境艰苦。放眼望去，百姓面容憔

悴，衣衫褴褛，生活困苦不堪。柳宗元心内悲

痛，忆及自身遭遇，深知百姓之苦楚。于是乎，

决意在柳州推行改革，以解百姓之困。

初至柳州，柳宗元即深入民间，访贫问苦，

察民所需。见农田荒芜，水利失修，便带领百姓

兴修水利，开垦荒地；见百姓缺医少药，便设立

医馆，延请名医，为百姓治病疗伤；见学子失

学，便兴办学堂，聘请先生，教化子弟。一时间，

柳州境内，民心大悦，百姓对柳宗元感恩戴德。

然而，改革之路并非坦途。地方守旧势力

视柳宗元为眼中钉、肉中刺，暗中阻挠，欲使其

改革之举夭折。资金短缺、人才匮乏等问题亦

接踵而至。每至深夜，柳宗元独处静室，面对堆

积如山之公文，眉头紧锁，心忧如焚。常思：吾

之一身有限，而百姓之苦无穷，何以解此困境？

一日，柳宗元于书房独自沉思，烛光摇曳，

映照其憔悴面容。窗外，夜色深沉，万籁俱寂。

其内心迷茫痛苦，仿若置身于黑暗深渊之中，

不见一丝曙光。起身徘徊，俄而止步，凝视着桌

上之汾州干和酒。此酒承载着他对故乡的无尽

思念与牵挂，亦似一种慰藉与力量。

柳宗元缓缓走上前去，轻轻抚摸酒坛，心

中五味杂陈。回想起故乡山西之美好时光，亲

人朋友之音容笑貌历历在目；又念及在柳州所

经历的种种艰难险阻，百姓之困苦生活。泪水

不禁夺眶而出，顺着脸颊滑落。

“唉！吾之一生，坎坷多舛。被贬柳州，远离

故乡，虽心怀壮志，欲有所作为，然现实之残

酷，却令人心灰意冷。这汾州干和酒啊，汝见证

吾之喜怒哀乐，陪伴吾度过无数孤独寂寞之

夜。如今，吾虽竭力而为，然困难重重，前途渺

茫。吾真不知能否坚持下去……”

言罢，拿起酒坛，猛灌一口。酒液入喉，辛

辣之感瞬间传遍全身。柳宗元咳嗽数声，却又

觉得精神一振。借着酒劲，他仿佛看到了希望

之光。

“不！吾不能放弃！故乡之亲朋虽远在他

乡，然他们之期望与关怀犹如春风拂面。且柳

州百姓正处于水深火热之中，吾若放弃，他们

将永远深陷苦难。吾受皇恩浩荡，虽遭贬谪，然

亦应尽自己之力，为百姓谋福祉。”

自那以后，柳宗元以汾州干和酒为伴，每

当遇到困难挫折或迷茫彷徨之时，便饮上一

杯。酒液入喉，便觉力量倍增。在这汾州干和酒

的激励与陪伴下，柳宗元重新振作起来，坚定

信念，继续为柳州的发展与繁荣而不懈努力。

日复一日，年复一年，在柳宗元的精心治

理下，柳州渐渐有了起色。百姓生活逐渐改善，

仓库充实，人口增多。而那汾州干和酒，也成为

柳州人民心中的希望之酒。每至佳节或重要庆

典之时，百姓们便会相聚一堂，共饮汾州干和

酒，载歌载舞，以纪念这位为柳州做出巨大贡

献的父母官。

数年后，柳宗元积劳成疾。弥留之际，他躺

在病榻之上，气息奄奄。身旁友人紧握其手，泪

流满面。柳宗元微微睁开眼睛，嘴角露出一抹

微笑，声音微弱却坚定：“吾一生足矣！虽被贬

柳州，远离故乡，然亦因此成就一番事业。此酒

……此酒当传于世……”言罢，溘然长逝。

友人遵其遗愿，将汾州干和酒妥善保存。

此后多年，每当有人提及柳宗元，便会想起他

那坚定的信念、执着的追求以及与汾州干和酒

之间的深厚情谊。而那汾州干和酒的故事，也

在柳州代代相传，成为人们心中的一段佳话。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊待续冤

《杏花村外史》之第三季（连载之九）

荫柳宗元在酒肆遇到了心心念念的“汾州干和
酒”。

荫柳宗元和刘禹锡依依惜别。

姻 邓贤辉 李华

2025年，即便白酒市场继续面临产业深
度调整带来的市场困境与动销压力，中国酒业

在“承压求稳”的主基调下，通过精细化运营和

创新突破，涌现出诸多典型性成长样本。

其中，连续畅销 24年的西凤酒 15年 6年
品牌，正以陕西市场为原点，构建全国化市场

网络，在“终端动销加速+开瓶持续提升+消费
者持续赞许”等维度发力，展现出强劲的市场

生命力。

逆市增长的核心动能，在其坚守的品质根

基，并借此构筑了深厚的消费者信任壁垒，更

在其“数智化营销赋码项目”对传统营销模式

的系统性重构，使西凤酒 15年 6年品牌得以
在品牌营销与市场拓展等维度实现深度布局

与高效推进。

瓶瓶有礼、月月开奖
数智化精准爆破市场

在当前白酒行业从高速增长进入到转型

调整的新阶段的态势下，西凤酒 15年 6年品
牌“数智化营销赋码项目”正展现出难以复制

的终端活化价值与市场推进能力，借助时代前

沿的数智技术，西凤酒 15年 6年品牌正完成
在市场端的精准爆破，并在向省外市场的推进

中进一步实现对全国消费市场的精准营销。

回顾西凤酒 15年 6年品牌数智创新的这
一探索之路，其在去年年中便已展开提前谋划

与重磅投入，并在王延安董事长的带领下于 9
月中上旬举行了“数智化营销赋码项目”的启

动仪式，这也预示着西凤酒 15年 6年品牌正

迈进数智化营销转型的全新发展周期。

步入 2025年，承载着西凤酒 15年 6年品
牌感恩回馈之心的“数智化营销赋码项目”，也

正在市场端迎来强效爆发的新阶段。1月份以
来，西凤酒 15年 6年品牌大力回馈消费者的
长期厚爱与坚定支持，在营销改革创新中通过

数智化营销消费者抽奖仪式，将金额不等的现

金红包以及到价值数千元的雅迪电动车等各

种福利送至消费者。

截至 6月上旬，西凤酒 15年 6年品牌数
智化营销消费者抽奖按月持续推进，瓶瓶有

礼、月月开奖，并成功开展了六轮数智化营销

消费者抽奖仪式，累计在省内市场抽出 905位
幸运消费者，并送出了一等大奖雅迪电动车。

而通过雅迪电动车大奖与现金福利持续派送，

西凤酒 15年 6年品牌也在与消费者的亲密接
触中，不断实现口碑与流量的双丰收。

同时，4月份以来，在“数智化营销赋码”
项目完成对省内市场深度耕耘的背景下，西凤

酒 15年 6年品牌继续以数智化为抓手，推动
着“数智化营销赋码”项目这一创新模式的省

外普及，开启了省外市场数字化营销的新篇

章，这也为西凤酒 15年 6年品牌的全国覆盖
与纵深布局提供了数智力量。

其中，在省外市场的数智化营销消费者抽

奖中，西凤酒 15年 6年品牌以庆阳、环县、三
门峡、灵宝四个市场为基础，还累计抽中了 41
位获得雅迪电动车的幸运消费者。

无论是省内还是省外，每一份中奖的喜

悦，都让消费者有着别样的体验和感动，彻底

点燃大家对西凤酒 15 年 6 年品牌的热情关
注。有中奖的消费者直言说道：“西凤酒 15年
6年品牌始终都在给消费者带来惊喜，不论是
饮后的体验感，还是给消费者的重磅福利，在

广大的消费者心中始终都是好评如潮。”

与此同时，在这一过程之中，西凤酒 15年
6年品牌还积极为产生中奖消费者的省内外
终端门店赠送西凤酒 6年陈酿，作为奖励赠
酒，也有效提升了终端门店的积极性和参与

度。有终端商表示，大投入、大氛围、大动销，西

凤酒 15年 6年品牌为消费者带来重磅红利，
不仅是真挚情意的深切体现，也是激烈竞争市

场环境下品牌高度与实力的印证，同时这也是

对我们合作伙伴的坚定支持和赋能。

全局数智化
战略升级赋能品牌增长

2025年，是西凤酒 15年 6年品牌迈向数
智化高质量发展的关键之年，西凤酒 15年 6
品牌在王延安董事长的带领下，以数智化营销

为原点，持续展开消费培育、渠道精耕、市场打

造、团队赋能等工作，正为市场拓展与品牌营

销实现持续赋能。

在不久前开展的禧福祥大讲堂上，西凤酒

15年 6 年品牌便透露，“数智化营销赋码项
目”作为王延安董事长的创新谋划的三大战略

布局的核心之一，通过数智化平台精准赋能，

不仅实现了渠道红利的多维释放，夯实了终端

的基础市场建设，并最终助力了西凤酒 15年
6年品牌在行业深度调整期实现了逆势突破。
具体来看，自 2025年开年至今，在“数智

化营销赋码”项目的赋能下，西凤酒 15年 6年

品牌的赋码产品不仅创造了单日近万次的开

瓶峰值数，同时累计至 6月上旬，西凤酒 15年
6年品牌的消费者扫码开瓶总数也继续保持
稳健跨越之势，实现了同步增长，这份坚实的

品牌增长成绩也成为了西凤酒 15年 6年品牌
数智化战略前瞻性与正确性的有力证明。

西凤酒 15年 6年品牌全程创意策划运营
人、陕西凤美术馆创建人、陕西禧福祥集团董

事长王延安也曾明确强调，2025年是西凤酒
15年 6年品牌的“营销改革提升年”，我们将
持续以数智化技术创新传统的营销模式，深化

渠道多元化布局与建立消费者市场的新触点，

激发渠道活力与信心，强化消费者的粘性与品

牌认同，让西凤酒 15年 6年品牌在新时代焕
发出新的活力与光彩。

笔者以为，“数智化营销赋码”项目作为王

延安董事长站在长期主义维度，进行思考和布

局的关键动作，它既是对当前酒业消费趋势的

精准研判，也是对品牌发展的持续赋能。通过

全链条的数智化升级之路，西凤酒 15年 6年
品牌不仅构建了从生产溯源到精准营销的智

慧生态，也在控盘分利维度从根本上重塑价值

分配体系，更在推进全链路的管理升级之际，

推动传统的线下管理转变为更精准、更务实、

更数据化的线上管理。

如今，伴随着“数智化营销赋码”项目在省

内、省外市场的决策落地与持续推进，西凤酒

15年 6年品牌借助数字化营销工具，推进传
统酿造工艺与数字技术的深度融合，进而传递

品牌温度、守护消费信任、激发渠道活力以及

开拓下沉市场新蓝海，还将为品牌的市场运营

注入强劲动能，在行业调整期中实现从产品到

品牌的全面突进。

西凤酒 15年 6年：数智化破局的逆袭之战

荫柳宗元案上随时可见“汾州干和酒”。


