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广西北海市铁山港区委书记、铁山港(临海)
工业区党工委书记莫华福 4日介绍，作为桂东
南地区重要的出海通道，铁山港区 30年来因港
而生，因工业而兴，从中石化北海炼化的“一枝

独秀”，到如今的绿色化工、金属新材料、高端纸

业、硅基新材料、新能源、生态铝、海工装备等集

群产业“齐头并进”，铁山港区已从传统农业区

蝶变成为产值超千亿元(人民币，下同)的现代化
工业强区。

铁山港位于广西北海市东部，地处北部湾

畔。历史上，铁山港也是中国“海上丝绸之路”的

始发港之一。1994年 12月 17日，国务院批准成
立铁山港区。1995年 5月 30日，铁山港区人民
政府挂牌。经过多年的发展，这里已成为北海市

工业建设的主阵地、广西北部湾经济区三大工

业区之一。

莫华福介绍，30年来，铁山港区地区生产总
值从建区之初的 7.6 亿元跃升至 2024 年的
602.66亿元，增长了 78倍；港口货物吞吐量达
4474.92万吨，较建区之初跃升了 800余倍；规
上工业总产值从建区之初的 1.34 亿元提高到
2024年的 1773.21亿元，增长了 1000多倍。铁
山港区已连续三年上榜“中国工业百强区”。

作为桂东南地区重要的出海通道，2017年
6月，北海港口扩大开放，铁山港区顺利通过国
家验收，铁山港公用码头成为连接中国西南地

区以及华南、华中部分地区的陆海新通道国际

门户港。

近年来，铁山港区积极融入“一带一路”建

设，主动服务西部陆海新通道、粤港澳大湾区建

设等国家战略，港口发展持续实现新跨越，进港

铁路、向海大道等一批项目成功建成，陆海铁联

运覆盖 110多个国家和地区，现有生产性泊位
24个，对外开放泊位 9个，20万吨级航道也正
在加紧建设，船舶通行能力不断跃升，深水大港

建设已迈出坚实步伐；进港铁路专用线正式通

车，解决了铁路港口联运的“最后一公里”难题；

铁路专线建成 4束 8条，年货运量能力远期将

超 2000万吨。
莫华福介绍，目前，铁山港区正加快以构建

“畅通高效、内外循环”的多式联运体系为主线，

加快完善综合交通枢纽体系；依托沿边临港产

业园区、中国(广西)自由贸易试验区北海协同发
展区、国家进口贸易促进创新示范区、中国—东

盟产业合作区(北海片区)铁山港区等开放平台，
积极承接东部产业转移，坚定推动产业链供应

链国际合作，新材料、粮油加工、林浆纸产业跨

国境产业链供应链已初步形成。 (翟李强)

日前，装载 1200辆国产汽车的滚装
船“美景”轮，在大连海关所属大窑湾海关

的监管下从大连汽车码头起航前往墨西

哥。自今年 5月海关监管场所扩容以来，
大连口岸国产商品车出口全流程日趋高

效、便捷，为国产商品车走出国门提供有

力支撑。

近年来，随着我国汽车产业的蓬勃发

展，大连汽车码头立足东北，积极构建通

达全球的商品车海陆服务网络，持续加强

与海关的关港合作，助力高品质“中国制

造”更好地走向世界。

为加速国产商品车扬帆出海，大连海

关深入企业一线，了解出口通关环节的

“堵点”和业务发展的“难点”，坚持问题导

向，从优化营商环境、畅通上下游物流链、

创新监管模式等方面下功夫，为大连口岸

滚装业务发展激活新动能。

“我们借着大窑湾海关一系列支持政

策和便利举措的‘东风’，抢抓机遇，持续

加强与汽车厂商及滚装航运企业的合作，

不断拓展国际航线服务网络，搭建更加高

效、便捷的海上通道，让国产汽车更快更

好扬帆出海、走向世界。”大连汽车码头物

流部副经理盖圣斌说。

大窑湾海关物流监控处物流监控二

科副科长崔鹏伟介绍说：“今年，我们刚刚

完成对大连汽车码头海关监管作业场所

的优化升级，监管场所面积由 58万平方
米扩展至 80万平方米，实现了运营港区

海关监管的全覆盖，为滚装业务发展提供

坚实的基础支撑。”

海关监管场所扩容升级，为外贸商品

车提供充足的堆存仓储及作业空间，增强

了码头拓展商品车外贸进出口、国际中转

等业务的竞争力。“海关监管场所的扩容，

可以更加科学、灵活地安排船舶装卸、临

港增值物流等港口作业，并与海关查验、

放行手续进行高效衔接，提高口岸整体服

务效率与品质。”大连汽车码头操作部副

经理庞洪波介绍。

盖圣斌表示，随着关港合作的持续深

化，大连口岸滚装业务发展动能强劲，今

年以来先后开通大连至南非、地中海、墨

西哥等地区的新航线，为一汽、华晨宝马、

奇瑞等汽车品牌搭建通达全球的海上通

道。商品车过境运输、重大件类设备滚装

出口等创新特色业务持续稳健发展，外贸

商品车临港物流、外贸滚装船“外转内”等

新服务、新业态不断涌现，打造经济发展

的新增长极。

(杨毅 许利锋)

徒步野营、地铁通勤、日常休闲、办公室办

公……曾经只出现在专业户外场景中的冲锋

衣，近两年以迅速崛起之势，大举进入普通人

的日常生活。

据国际咨询机构弗若斯特沙利文数据，

2024年中国内地高性能户外服饰市场规模达
1027亿元，其中冲锋衣裤占比 29.2%，零售额
达 300 亿元，2019—2024 年复合年均增长率
为 18.3%。预计到 2029年，冲锋衣市场规模将
进一步攀升至 754 亿元，2024—2029 年复合
年均增长率达 20.2%，增速远超服装行业整体
水平。

但与此同时，“火”了的冲锋衣，也出现了

不少问题。比如，有业内人士指出，市面上 30%
的冲锋衣实为普通夹克，毫无防水性能；有很

多消费者也表示，购买冲锋衣时遇到假货、产

品质量差等问题。近期，市场监管总局也专门

发布消费提示：科学选购冲锋衣谨防功能性误

导。

从小众户外到全民时尚，
冲锋衣有多火？
小红书上“冲锋衣穿搭女”笔记超 34万

篇，抖音 #冲锋衣 #话题播放量高达 320亿
次。另据魔镜洞察数据，2023年 8月至 2024
年 9月，在主流电商平台上，冲锋衣销售额突
破 100亿元大关。2024年，各大电商平台“双
11”大促中，冲锋衣稳居服饰品类销售排行榜
前列，超过风衣、夹克、羽绒服等传统品类。

5、6月份本该是冲锋衣品牌销售淡季，但
在刚刚结束的“天猫 618开售首日”，开卖首小
时，国产冲锋衣品牌伯希和，成交同比增长超

50%，另一冲锋衣品牌凯乐石，同比增长超
120%。其中，上个月底，向港交所提交招股书，
准备冲刺上市的伯希和，更是为冲锋衣的持续

“火热”打开了资本市场的大门。

伯希和招股书显示，2022年—2024年，伯

希和营收分别为 3.79亿元、9.08亿元、17.66亿
元；经调整净利润分别为 0.28亿元、1.56亿元
和 3.04亿元，复合年增长率为 232%；毛利率
分别为 54.3%、58.2%和 59.6%。
招股书显示，以冲锋衣为代表的服装贡献

了公司最多收入，占比从 2022年的 80.7%上
升至 2024年的 91.1%，高达九成。2012年才成
立的伯希和，仅凭冲锋衣这一个单品类，便实

现了三年营收翻了三倍，超 17亿元。
市场爆发的另一端，是借势出圈的品牌

和找到新增长路线的跨界者。伯希和、骆驼、

凯乐石等靠冲锋衣实现销量逆袭；始祖鸟、

北面、哥伦比亚以科技面料，站稳高端市场；

安踏、李宁、探路者、波司登则靠冲锋衣找到

了新市场。

走红之后，产品问题成关注焦点

走红的冲锋衣，不断扩大的市场份额，进

一步带动了企业布局这一领域的热情。天眼查

数据显示，截至发稿，1—3年间注册的户外运
动企业，目前处于存续状态的数量为 3980家，
一年内注册的是 2452家。
某冲锋衣品牌代理商透露，普通冲锋衣的

生产门槛低、毛利高，是户外运动企业重点布

局的领域。但他也表示：“在市场快速扩张的过

程中，部分品牌为了抢占市场份额，采用低价

竞争、虚假宣传等不正当手段，导致整个行业

的竞争环境恶化。”

反映在消费端，首先是产品质量问题频

发。

在社交媒体上，多位消费者晒出自己在购

买冲锋衣时遇到的问题。在某投诉平台，有关

“冲锋衣”的投诉数量高达 10036条，包括货不
对板、以次充好、买到假货等。

其次，冲锋衣在版型设计上差别较小导致

假货横行。

今年 4月，浙江检察网披露，台州三门县

生产的仿冒冲锋衣“台州鸟”泛滥成灾。不法商

家从当地厂家购入光板冲锋衣，绣上始祖鸟标

志性 logo、配上仿制吊牌后，将其包装成“国际
大牌”售卖，销售金额达 140余万元。
此外，今年 3月，关于冲锋衣头部品牌始

祖鸟———“吊牌价格被炒到 300元一张”的热
搜，引发关注。一位户外用品经销商表示，在二

手交易平台上存在一些不良卖家，他们在收购

二手户外服装后通过专业的翻新和清洁处理，

让旧衣服看起来几乎与新品无异，并配上从其

他渠道收集来的正品吊牌，出售产品。

此前央视曾报道，不少网上销售的冲锋

衣，宣传是运动款冲锋衣或休闲款冲锋衣，但

吊牌标注的执行标准为 FZ/T 81007-2022或
FZ/T 81007 -2012。而 FZ/T 81007 -2022 是
《单、夹服装》标准，适用机织面料生产的单、夹

服装，不具有功能性要求。这就意味着，消费者

买到的产品很可能是夹克而不是冲锋衣。

另外，因冲锋衣质量问题被有关部门“点

名”的企业也不在少数。

2024年，因“生产、销售以不合格产品冒
充合格”，迪卡侬旗下企业迪脉（上海）企业管

理有限公司被上海市浦东新区市场监督管理

局处以罚款；2023年，森马因将普通外套宣
传为“冲锋衣”而被罚款 3 万元；2020 年，在
北京市消协发布的 50款冲锋衣试验结果中，
Jeep、南极人、New Balance、Levi&#39；s李维
斯等品牌的冲锋衣，出现了包括表面抗湿性

未达标、静水压未达标以及功能性未达标等

问题。

“之所以会出现产品问题，根本原因还是

品牌在品控上管理不严。”上述代理商表示。

比如，目前大部分冲锋衣品牌会选择与代

工厂合作，甚至几个品牌用一个代工厂，虽然

提高了生产效率，但同时也会导致产品同质化

严重，做好品控难度大。

根据伯希和招股书显示，2024年服装类

产品中，81.2%由 OEM厂商（原始设备制造商）
完成。截至 2024年底，伯希和委托制造商超过
250家。
值得注意的是，有多位消费者在采访中表

示，伯希和北京和安徽两个产地生产的衣服，

质量差别很大。“买过同一款产品，北京产地的

很皱，要求更换为安徽产地的，就板正多了。”

新趋势下的新机会

2024年 4月 1日，冲锋衣国家新标准 GB/
T 32614—2023《户外运动服装 冲锋衣》正式

实施。与旧标准相比，新国标提高了对透湿性、

耐磨性、色牢度、安全性、色差、静水压等方面

的指标。

从蓝海一片到如今的红海市场，冲锋衣已

然走过蛮荒，步入精耕细作的新阶段。如何强

化品牌优势、产品竞争力，为长期发展蓄力，是

企业需要思考的问题。

浙江蓝途户外用品股份有限公司副总经

理、销售总监张瑜认为，目前冲锋衣消费者在

购买产品时出现了新的变化。首先，消费人群

年轻化。主要分布在 18-45岁之间，女性占比
在 68%左右。其次，购买渠道多元化。抖音和小
红书成为重要的种草渠道。

此外，功能需求差异化。专业户外人群更

在意透气和吸湿性能，轻户外人群更关注保暖

和透气舒适性能。最后，注重时尚属性。热销冲

锋衣增加了更多时尚色彩选择，消费者对冲锋

衣的穿搭风格也有了更多要求。

“在专业化方面，国内部分品牌已经在技

术研发上取得了一定成果，产品性能逐渐接近

国际品牌，但在极端环境下的表现可能仍有差

距。”张瑜说，在高端化方面，千元以上冲锋衣

销售额增长强劲，一些品牌通过提升产品品

质、优化设计和品牌营销，在消费者心中树立

了一定的高端形象。

他表示，冲锋衣品牌的突围，一方面，需要

加大研发投入，开发具有自主知识产权的面料

和技术。另一方面，严格把控产品质量，注重产

品设计，结合时尚元素和人体工程学，针对不

同场景和人群的细分产品，如儿童冲锋衣、女

性专属冲锋衣等。此外，还要提升品牌形象，通

过品牌故事、赞助专业赛事等方式增强品牌影

响力。

消费者如何选购合格的冲锋衣？

市场监管总局 5月 13日发布的消费提示
进一步细化了选购标准，其中强调，在选购冲

锋衣时，消费者应重点核查吊牌信息。冲锋衣

吊牌需明确标注“冲锋衣”品名，执行标准为

GB/T 32614—2023《户外运动服装 冲锋衣》或
与产品相匹配的冲锋衣企业标准等。

提示明确指出：根据国家标准，表面抗湿

性、静水压、透湿率等指标被分为不同功能性

等级的产品，吊牌上会相应标注“I级”或“域
级”，若无标注应视为满足标准的最高等级（I
级）。此外，可检查服装的接缝处有无胶条且是

否严密、压胶是否平整、针脚是否整齐一致、拉

链是否光滑易拉、有无线头等，这些都是综合

考量冲锋衣质量的重要依据。

另外，张瑜说：“消费者在选购冲锋衣时，

还要明确自己的使用需求。”如果是偶尔户外

活动，对功能性要求不高，可选择性价比高的

产品。若是专业户外探险，则需严格挑选高品

质、高性能的冲锋衣。

“尽可能选择知名品牌，在官方旗舰店购

买，并且查看用户评价，了解产品的实际使用

效果和质量问题。”他说。

当冲锋衣从“小众刚需”变为“大众时尚单

品”，百亿市场的竞争本质是技术、设计与品控

的综合较量。企业既要守住专业功能的底线，

也要拥抱时尚化、生活化的场景变革，这或许

是新发展阶段跳出同质化竞争，持续获得消费

者认可的核心。 渊纪校玲冤

冲锋衣爆火下的乱象调查

广西北海铁山港
30年蝶变成超千亿现代化工业强区

大连汽车码头
让国产商品车外贸跑出全球“加速度”


