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■ 王春宝 金泽文 高源

功效独特的人参、林蛙油，香气浓郁的榛

蘑、猴头菇，清脆爽口的松子、黑木耳，甜美多

汁的蜜汁葡萄，挂满白霜的寒地蓝莓，薄脆香

甜的大煎饼……郁郁葱葱的长白山，滋养着

万物，孕育出数不尽的山珍。

为了让这些山珍走出大山，吉林白山市

依托特色资源，以“企业+品牌”全力打造乡村
名品，加快增收致富，引领乡村振兴。

探索新路子，培养“特长生”。依托丰富的

特色资源，白山市围绕参、蛙、菌、药、菜、牧、

果、渔等产业板块，因地制宜开展差异化实

践，探索发展新路子，培养一批“特长生”，形

成了以人参为主体、特色种植养殖业规模化

发展的“一主多元”现代化农业布局。培育生

态提质、绿色增效、持续增收的特色农业发展

新动能，打造长白山人参、长白山食药用菌、

长白山寒地蓝莓和长白山椴树蜜四大优势产

业体系。大力培育“一乡一业、一村一品”示范

村，全力建设特色产业种植养殖基地。

培育大品牌，注入新动能。该市深入践行

“两山”理念，坚持生态优先、绿色发展，打造农

产品区域公用品牌。先后培育“抚松人参、白山

黑耳、白山椴树蜜、白山蓝莓”四大区域品牌，进

一步增强全市优势特色产业品牌影响力，为现

代化农业实现绿色、可持续发展注入新动能。

城华食品 煎饼“摊”出致富路
薄脆、香甜、入口柔软的煎饼，是部分东北

农家的家常主食。位于白山市江源区正岔街道

的城华村，是远近闻名的煎饼村。该村立足实

际，积极发展农产品加工项目，“粮心诚”牌大

煎饼成为带动当地村民致富的“明星”产品。

坐落在村中的城华食品厂，主要生产玉

米、花生、小米、红枣等 20余种口味的煎饼。
加工车间里，全自动煎饼加工机上热气腾腾，

香喷喷的煎饼让人口舌生津。他们在农产品

精深加工上下功夫，不断推出符合当下健康

消费需求的新产品。并依靠线下商超和线上

直播带货等多渠道销售，凭借绿色、无添加的

卖点受到众多消费者的喜爱。

在提高产量和工艺水平的同时，城华食

品厂还积极发挥龙头带动作用，与当地 25户
村民签订了 200余亩优质“小粒红”玉米种植
合同，并高价收购。眼下，在城华村，煎饼“摊”

出了特色产业新优势，摇身一变成为集体经

济的增收项目，引领村民走上致富路。

大山康泰 大力发展食用菌产业
白山大山康泰食品有限公司紧扣建设践

行“两山”理念试验区发展战略，积极发挥龙

头企业引领作用，带动食用菌产业实现良性

发展。

该公司隶属于上海大山合菌物科技股份

有限公司，已通过国家食品生产体系认证，发

展成为拥有符合 10万级净化标准的养生饼
干生产线、压片糖果生产线、固体饮料生产线

以及植物提取、喷雾干燥生产设施的现代企

业。开发出降脂酥性饼干、降糖饼干、清肠压

片糖果、菌类调味品、蛋白粉、香菇脆等深受

消费者及市场欢迎的产品。公司负责人李吉

红介绍说，目前公司主要以生产饼干食品为

主，每天生产量可达 7吨。
该公司旗下大山合集团白山现代农业有

限公司引领 6个县（市）区 37个合作社，采取
“公司+合作社+基地带农户”的经营模式，带
动 651户农户发展食用菌产业，成为吉林省
重点农业产业化龙头企业、白山市十强科技

企业。

众品源 鲜食玉米变身“黄金棒”
吉林省众品源农业发展有限责任公司是

与白山市江源区利民村村企联建的企业。近

年来，公司通过“企业+村集体+合作社+农户”
产业化经营模式发展鲜食玉米，不仅增加了

农民和村集体收入，也打响了绿色有机品牌，

众品源鲜食玉米连续两年被评为吉林省鲜食

玉米优质产品。

公司成立于 2017年，在当地政府的帮助
下，通过实施“民企联村”“村企联建”，成立农

民专业合作社，以“企业+村委会+合作社+农
户”产业化经营模式发展特色种植产业。这几

年，公司分别在江源、抚松、靖宇等地建立鲜食

玉米种植基地。同时，积极与国内多家实体企

业合作，开展鲜食玉米订单生产销售，并在电

商销售平台开通自营销售店铺，品牌影响力不

断扩大，目前已实现了日均近万箱的销售量。

2022年，众品源鲜食玉米播种面积达 1.8万
亩，年产玉米近 6000万棒，产值近 1亿元。
食健客 引领食药产业升级
位于白山市浑江区的食健客（白山）冻干

制品科技有限公司，是一家致力于长白山健

康物产资源开发的高科技健康食品生产企

业。企业依托长白山地区丰富的健康物产资

源，从原生态采摘到腌制、晾干，再到利用 FD
航天冻干技术，“冻”住长白山物产健康营养

精华，提升核心价值，引领长白山物产资源开

发利用进入全新时代。

企业落户浑江区以来，一期项目已建设

完成，目前是省内最大的生物医药级冻干食

品生产基地。他们面向泛长白山区域食药资

源企业，围绕食药资源进行综合性全面升级

产业孵化。现阶段已完成升级产品储备 126
个，已有升级产品企业标准 26个、果蔬冻干
类企业标准 16个；灵芝、西洋参、黄芪 3个国
家级试点项目已做了 6个企业标准，蘑菇冻
干粉、松茸肽冻干粉等产品已进入批量生产。

按照公司规划，二期项目正稳步推进。计

划投资 8亿元，计划总冻干装机量达到 2000
平方米。项目完成后，食健客将成为国内最大

生物医药级冻干食品生产加工企业，实现泛

长白山地区食药大健康产业升级集群规模化

量产。

五阳泉 严控质量 美酒飘香
在临江市花山镇，有这样一座馥郁飘香

的酿酒厂———五阳泉天然饮品有限公司。

公司把质量作为发展的生命线，采购优质

高粱和玉米，严格操作规程，采用纯粮纯曲、固

体发酵的传统工艺，生产各类白酒，产品远销

山东、河北等地，深受广大消费者喜爱。公司生

产的望江春、五阳泉、临江白等白酒系列产品，

全部达到了国家和省优质标准，被评为“吉林

省畅销品牌”“吉林省著名商标”。

现如今，公司不断提高检测手段，严控生产

质量，建设生产流水线，广开销售门路，使这个

久负盛名的白酒企业继续蓬勃发展。咱下转 P4暂

■ 龙敏

继“莆田鞋”集体商标获批注册后，福建

省莆田市日前被中国轻工业联合会、中国皮

革协会授予“中国鞋都”称号。业界评价称，聚

力品牌培育和转型升级，标志着千亿元(人民
币，下同)产值的莆田鞋产业再出发。
鞋业是莆田市第一大产业，鞋服企业

4200多家，承载了 50万余人就业，2022年鞋
业规模产值 1207.4亿元，占福建 1/3、占全国
近 10%。尽管莆田鞋已有完整且成熟的产业
链，有足够的产能和技术优势，缺少自主品牌

仍是主要困局。特别是受综合成本上升、国际

贸易环境复杂多变等因素影响，莆田鞋业缺

乏品牌竞争力的短板愈加凸显。

2021年，疫情重创了莆田的鞋业代工，
严重依赖代工出口的莆田鞋企进出两难，订

单流失严重，许多工厂被迫停工; 而内销方
面，缺乏品牌的莆田鞋，即便是拥有高质量和

合适的价格，缺乏品牌力的支撑，也很难在市

场中找到准确的定位。

自 20世纪 80年代开始，莆田就为国际

知名品牌代工，众多国际品牌从莆田走向全

球。同时，更低的制造成本，过硬的品质技术，

让“莆田鞋”很快成为“高仿鞋”的代名词。

重拳打击假冒、侵权鞋服，莆田近年来持

续发力为“莆田鞋”正名。近年来，莆田市市场

监管局把运输和邮寄侵权鞋服的行为列入故

意侵犯他人商标的范畴;中国邮政、顺丰等快
递业谨慎“收鞋”，除非邮寄者能证明“鞋是正

品”;莆田警方创立了“六打”制售假鞋工作
法，持续遏制制售假鞋乱象。

由莆田市鞋业协会申报的莆田鞋业集体

商标 2022年初获批注册，图形“P”拔地而起、
“T”向上延伸，既体现鞋的特征，也寓意着莆田

鞋业聚力品牌培育和转型升级的决心和信心。

虽然鞋企数量多达 4200多家，但莆田首批获
得授权的鞋企仅 21家。莆田市鞋业协会会长
陈文彪指出，莆田鞋业集体商标给当地鞋企带

来转型信号，只有自主品牌且产品物料、价格

等达标的企业，才有权使用集体标识。

聚焦细分市场成为莆田鞋做大自主品牌

矩阵的发力点。莆田玩觅跑鞋市场占有率达

到单品类第一，永生鞋业、鞋和制鞋产品进入

建筑央企采购体系。

记者日前在莆田市双驰实业股份有限公

司的定制鞋门店看到，顾客只需往脚型测量

仪器上站好，几秒后就会出具一份详尽的脚

型报告。根据脚型尺码、走路习惯等采集数

据，系统会生成个人专属的定制鞋模板，客户

可自主选择样式、花色。门店车间里，一体化

流水线能直接进行个性化定制，最快一个多

小时，“新鲜出炉”的鞋子便能打包带走。

双驰科技有限公司创新项目总经理古玮

明说，该定制工厂峰值日产能 2400双运动
鞋，每天都有数百个订单从工厂发往各地的

消费者。目前，双驰正积极迭代研发手持式采

集分析仪、移动式量测服务车、AI鞋面图案
定制商城等系统设备，增强在全国铺设足部

数据检测服务的渠道能力与“按双定制，7天
发货”的供应链能力。

“儿童处在生长发育阶段，市面上的鞋子

未必贴合舒适;中老年人群体身体耐受力低，
更追求舒适体验。”古玮明指出，新品牌冲出

重围需另辟蹊径。儿童和中老年人群占到市

场 25%左右，市场空间大且复购率高。今年将
面向全国招募合作伙伴，首期计划扩充至 50
家左右规模。

莆田鞋企还加速并购国际知名品牌，借

力并购迈出品牌培育新路径。据悉，新协胜鞋

业并购了英国 Norman Walsh品牌。
推动高质量发展，品牌建设既是“承载

者”，也是“助推器”，发挥着越来越重要的作

用。陈文彪向记者表示，面对复杂的国内国际

形势，莆田鞋产业要依托超大市场规模优势和

内需潜力，全力推进创品牌、提品质、增品种，

在细分领域开发新品牌抢占市场。“只有真正

做出品牌，才能获得更高利润，拥有更多话语

权、更大抗击风险的能力，路才能走得更远。”

小小化妆品空瓶
怎会如此“吃香”？
■ 梁瑜

售价 3000元左右的某品牌面霜，用完后

空瓶能卖 300元左右。近日，在一些二手交易

平台上，出现了买卖高档护肤品空瓶的现象。

小小空瓶，怎会如此“吃香”？据媒体报道，这

多与制假售假有关。

生活中类似的高价回收产品包装并不鲜

见，像我们熟知的烟酒、奶粉等领域都有。它

不同于寻常的废品再利用，而是“真瓶装假

货”的老把戏。此前，南京、扬州等地曾破获过

多起造假案件，造假者均是从网络上高价回

收化妆品空瓶，再进行灌装售卖。为什么此类

现象屡禁不止？这背后有一条巨大的灰黑产

业链。

近年来，随着人们生活水平的提高，消费

需求向个性化、多样化、品质化转变，中高端

化妆品市场蓬勃发展。再加上线上社交、电商

平台兴起，不少人无暇逛商场专柜时便会选

择网购，这就给了造假者以可乘之机。据了

解，化妆品制假售假已细分出“假货生产商”

“包材提供商”“渠道批发商”等环节。其中，仿

制瓶子的难度较大、成本较高。

瓶子其实是名牌化妆品的“招牌”，不少

品牌会在瓶身喷码标注生产批次，以起到产

品追溯和防伪功能，很多消费者正是靠瓶子

来辨别化妆品真伪。这也是造假者不惜重金

去仿制包装，甚至直接回收正品包装的原因。

售卖时，他们一般还会以“残次品”“试用品”

等说辞掩人耳目。化妆品制假售假有多赚钱

呢？2021年 7月，江苏省扬州市广陵区检察

院公诉了 3名制假贩假者。3人采用稀释正

品化妆品再灌装的方式大量生产假冒化妆

品，仅 2018年至 2020年间，非法所得就超过

3100万元。

利益驱动致使造假者铤而走险。同样的，

一个空瓶能卖 300元，对一些价格敏感型消

费者来说，也非常具有吸引力。但没有买卖就

没有伤害，每售出一个空瓶，就可能有一个消

费者买到假货。花大价钱买的化妆品，只有瓶

子是真的，搁谁都心塞。

市场秩序越规范，消费者才能越放心。

小小空瓶，事关市场经济秩序、消费者权益

保障，亟需各方重视，形成治理合力。监管

部门要建立常态化监管体系，不断提升监管

能力，依法严厉打击制假售假，同时还应畅

通消费者举报渠道，让消费者权益保护随时

“在线”。同时，二手平台也有义务加大信息审

核力度，过滤和禁止可能与灰黑产业链有关

的回收行为。

在“堵偏门”的同时，还要“开好正门”，比

如，不妨畅通正规的回收渠道。据了解，一些

化妆品品牌已推出“空瓶回收计划”，有的商

场也设置了护肤品、化妆品空瓶自助回收机，

以鼓励消费者进行投放；有的美妆产品推出

了商品替换芯，以实现外包装的反复利用。这

些都不失为有效的促销手段，也能保护品牌

不受假冒伪劣商品的侵犯。

打击造假，人人都是利益攸关者。对消

费者来说，更要提高警惕，一方面别贪图小

利，莫因小小空瓶成为制假售假者的“帮

凶”。试想，若假货横行，造成劣币驱逐良

币，焉知你不会是下一个受害者？另一方

面，要通过线上线下的正规渠道购买化妆

品，以免“踩坑”。若人人都是一道防线，那我

们消费时将更加安心。

聚力品牌培育 千亿莆田鞋产业再出发

吉林白山：以“企业+品牌”打造乡村名品

荫依托沙棘种植与深加工，带领农民致富。
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