
■ 何玲

2022年 12月 17日，黄河水头“爬坡”39
米，通过 13.9公里的压力输水管道，从黄沙古
渡泵站向灌区缓缓流淌。参建银川都市圈中

线供水工程，这只是宁夏青龙管业集团股份

有限公司服务上百项国家级、省市级重点工

程中的一项。

2023年 6月 3日，中国混凝土与水泥制
品协会发布年度各产业十强企业名单，青龙

管业荣获“2023年全国预应力钢筒混凝土管
十强企业”称号。这已经是青龙管业连续八年

荣获中国 PCCP行业评比第一名。
在“做好做精”上下功夫，青龙管业成为

推动行业发展的品牌力量。

“输节水领域全生命周期
专业服务商”品牌价值日益显现

“国家技术创新示范企业”、“2022中国建
材企业 200 强”、2022 中国品牌价值评价榜
单、2023世界品牌莫干山大会建筑材料类企

业品牌价值第 25名、全国水利建设市场信用
等级 AAA、全国百佳质量诚信标杆企业、全国
管材制造行业质量领先品牌……荣誉标注着

青龙管业探索品牌强企的每一步。

南京证券 2022年研报认为，作为输节水
领域全生命周期专业服务商，青龙管业是国

内制管行业中产品品种和规格最齐全的管道

制造企业之一,也是陕、甘、宁、青、蒙地区产销
规模最大的供排水管道制造企业，公司围绕

研发创新、生产、流通、消费全过程，规范化、

标准化、精细化的生产运营模式，为夯实品牌

价值奠定了坚实基础。

目前的制管行业在需求稳步增长的同

时，也已呈现出市场化程度高、产品同质化竞

争激烈、产能饱和等行业特点，推动全行业企

业品牌管理体系建设，迫在眉睫。

南阳市南水北调办公室负责人在接受采

访时表示，青龙管业在产品设计、制造、施工、

安装等方面的核心技术、人才及生产资源优

势，大大提升了该项目管网系统运行安全性

和水资源利用效率。

在国家水网的建设进程中，青龙管业参建

的南水北调中线工程、鄂北水资源配置工程、宁

夏扶贫扬黄灌溉工程、银川都市圈西线供水工

程、山西大水网工程、陕甘宁盐环定调水工程、

引大入秦工程、北京奥运排水工程及大兴机场

等国家重点工程，在综合考评产品质量、安全生

产、供货进度和技术服务等方面，都受到了各项

目业主的嘉奖肯定，建成后的项目发挥了显著

的经济、社会、生态等综合效益。

探索 PCCP行业
高质量发展之路

品牌的底色，是青龙管业四十多年秉承

“质量为本、精益求精的”质量理念，持续进行

新工艺、新技术、新材料、新产品创新，探索

PCCP行业高质量发展方向的企业责任。
青龙管业党总支书记陈家兴表示，“中国

《质量强国建设纲要》中‘品牌’一词就出现了

38次。不断适应水利行业建设新需求，服务国
家水网建设，提高产品质量和品牌发展能力，

是 PCCP行业高质量发展方向。做产业报国的
良心企业，才能行稳致远。”

早在 1998年青龙管业就在行业内率先通
过 ISO9000质量管理体系认证，逐步形成以
“强化过程监管，坚持全员参与，做好预防控

制，持续改善”为特点的预防性质量保障体

系。搭建总公司、子公司、车间三级质量管理

组织体系，总公司向每个子公司派驻质检组，

负责工序抽检和产品验收，做到“确保每一根

出厂的管材都是合格品”。

虽然管道深埋在地下，青龙管业的品牌

影响力在不断上升。

2022年青龙管业年报显示，公司研发费
用比上年增加 51.92%。坚持加大技术创新，组
织实施新工艺、新技术、新材料、新产品开发

及设备自动化 300多项，创新成果转化应用
率超过 90%。

王老吉荔小吉
为品牌产品矩阵
带来新生血液
去年，18款“荔小吉”系列产品亮相首届冬

季荔枝产业大会，打响广东荔枝深加工品牌的

“第一枪”，打破了传统荔枝消费的季节制约，改

变了消费者对荔枝的固有印象，凭借着每一口

都是新鲜的美味改变了受到了广大消费者的

欢迎。在广东荔枝深加工产业龙头品牌品牌荔

小吉的带动下，越来越多的企业看到了荔枝深

加工产品市场的潜力，纷纷投入其中，共同为消

费者带来越来越多美味的荔枝产品。

值得一提的是，荔小吉上市首年已覆盖

超 50万家网点，把来自广东的荔枝味成功送
到大江南北。在龙头企业与龙头品牌的带动

下，已有越来越多的企业投入到荔枝精深加

工产业中来。荔枝精深加工产品荔小吉系列

饮料开创性地推出“打造冬天可以吃的荔

枝”，百万荔农从中得到了实惠，进一步擦亮

了广东荔枝的产业品牌。

为进一步带动区域经济发展，形成造血

式产业链条，广药集团已经在茂名市建成了

全国最大荔枝饮料生产基地———广药王老吉

广东荔枝(茂名)产业园，该基地是全国最大荔
枝饮料生产基地，拥有全国目前唯一能加工

荔枝清汁的生产线，填补了国内荔枝加工技

术的空白。此外,作为产业龙头品牌,荔小吉不
断以立体化的方式助力打好荔枝产业“文化

牌”,于去年启动虚拟空间荔枝星球、发布荔
枝 NFT数字藏品。与此同时，王老吉还启动
“荔枝数字博物馆”, 为消费者带来全新的文
化呈现与消费模式, 以生动化的形式进一步
科普广东荔枝文化, 以数字化赋能产业向高
附加值、高质量、高水平对外开放发展。

渊朱萍冤

众合农业 种植沙棘促增收
位于白山市江源区荣斌村的众合农业科

技发展有限公司，依托沙棘种植与深加工，采

取“公司+合作社+农户”的经营模式，促进村
集体经济发展壮大，带领农民致富增收。

沙棘是一种古老树种，根、茎、叶、花、果、

籽均可入药。特别是果实，含有丰富的营养物

质和生物活性物质，享有“维生素 C之王”的
美称。

沙棘抗寒、耐旱、耐贫瘠，通过多年的种

植实验，荣斌村选中沙棘作为“一村一品”特

色产业，以成立沙棘种植合作社、流转土地等

方式大力发展沙棘产业。他们与大石棚子村、

车站村、遥村林合作，共同投资建立沙棘加工

厂，具备年加工沙棘果 200吨、沙棘叶 10吨
的生产能力。

深挖沙棘食用、药用价值，延伸产业链

条，提高产品附加值。荣斌村在原有合作社的

基础上成立白山市众合农业科技发展有限公

司，经过近十年的发展，沙棘种植基地已达到

500余亩，合作社农户种植沙棘 2000多亩，可
年产苗木 50万株，年产鲜果 20万斤，初步形
成以沙棘叶、沙棘果加工为主，蒲公英、刺五

加等加工为辅的多元化发展格局。

百嫩鲜食品 让山野菜走出大山
近年来，山野菜以质地新鲜、纯天然无污

染、营养价值丰富等特点深受人们喜爱。吉林

白山百嫩鲜食品有限公司挖掘长白山特色生

态资源，通过“企业+村集体+农民+网络”的产
业化经营模式，将深山老林里的山野菜送上

了全国各地消费者的餐桌。

公司位于白山市江源区大阳岔镇，秉承

“原生态、健康品”的经营理念，在产品质量上

严格把关。工艺上采用传统方式，最大限度地

保护食材味美、营养高的天然品质。

随着电商带货兴起，公司也借着线上直

播的“东风”，通过各种线上销售平台将即食

山野菜、森林小炒、长白山石苇菜、椴树蜜等

特色产品卖到了全国各地，成为家家户户餐

桌上的时尚菜品。

阿里郎酒业 工旅融合 彰显特色
位于长白县的圣山阿里郎酒业，传承并

创新朝鲜族“三木”传统酿酒工艺，走工旅融

合发展之路，酿造朝鲜族特色酒品。

朝鲜族古法酿酒中最主要特征就是“以

木为首”。公司在产品研发生产的过程中，对

朝鲜族“三木”传统古法工艺和现代酿酒技术

进行潜心研究、实践论证、深度融合，酿造出

具有朝鲜族特色的酒品。

在产品创新的基础上，公司打造长白县

首家工业旅游景区，以朝鲜族特色的旅游观

光、体验、休闲、参与为目标，打造朝鲜族园区

风格。游客来到厂区，不仅能参观朝鲜族特色

的酿酒和食品的制作，而且能亲自体验、参

与，将厂区打造成为了地方旅游特色观光景

点，走出一条工旅融合发展之路。
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品牌之窗 Brand Promotion

咱上接 P1暂

吉林白山：以“企业+品牌”打造乡村名品

■ 冯昭

原汁原味，酸爽开胃，这就是贵州酸汤。

因生活于崇山峻岭中，贵州在古代缺少食盐，

聪明的苗族、布依族先民在酿酒过程中，发现

酿酸了的酒是最好的补盐食材，“三天不食

酸，走路打蹿蹿”，可见酸汤的重要。于是，善

酿的贵州先民，在酿造美酒的同时，钻研了酸

汤的技艺，让“一杯酒、一碗汤”成为贵州名扬

四海的招牌，也是贵州人的乡愁味道。

独特黔味成就新时尚
酸汤在全国各地都有，但贵州酸汤却独

具一格。酸汤鱼制作技艺入围国家级非遗保

护名录，凯里红酸汤被评为国家地理标志产

品，酸汤火锅底料入选全国三大特色火锅底

料。一系列荣誉，让贵州酸汤风靡饮食文化

圈，成为黔味新时尚。

贵州酸汤取以辣椒、西红柿为食材，天然

发酵而成，具有开胃、健脾、增强食欲和降脂

减肥的功效。以酸汤鱼为代表的酸汤火锅作

为独具民族特色的食品，正被餐饮行业和消

费者所关注和喜爱，让更多人认识了酸汤的

独特风味和营养价值。《舌尖上的中国》将“贵

州酸汤鱼”鲜活呈现给广大观众，使之成为外

地游客到贵州非品尝不可的美食。

2023年 4月，广东卫视从农场到餐桌栏
目组到贵州“寻味生态食材，开启健康美味”，

带领贵州酸汤走出了大山、带向全国。

做大“生态＋”文章
酸汤上接辣椒、西红柿等“酸”系生态食

材种植，下接酸汤餐饮、酸汤美食，已成为贵

州饮食重要产业。目前，贵州省酸汤产品生产

企业有 100余家，分布在黔东南、安顺、遵义、
黔南、铜仁、毕节和贵阳等地，年产量超 5万
吨，带动产值超 30亿元。

3月 16日，贵州省委书记徐麟在酸汤企
业调研时强调，酸汤是贵州的特色，也是优势

食品产业，市场前景好，发展潜力大，有关地

方和部门要加大支持力度，积极为企业排忧

解难，推动酸汤食品产业做大做强。4月 7日，
贵州省酸汤产业发展座谈会议要求，全面贯

彻党的二十大精神，深刻领会把“土特产”琢

磨透的重要指示精神，认真落实围绕“四新”

主攻“四化”工作部署，抢抓工信部等十一部

门联合发布的《关于培育传统优势食品产区

和地方特色食品产业的指导意见》政策机遇，

做大以酸汤为代表的“生态垣”小产业大文章，
推进酸汤产业高质量发展。

围绕乘势而上推进高质量发展的要求，

首先是抓好政策引领，深化落实《贵州省“十

四五”生态特色食品产业发展规划》，支持加

快打造黔东南特色酸汤加工集中区、各地重

点企业为支撑的酸汤加工区。延伸拓展产业

链，丰富品种品类，推进与预制菜产业发展紧

密联动，提高酸汤市场占有率，提升品牌影响

力；其次是抓好企业服务，引导企业改进提升

工艺、提升品质、扩大规模，建设标准化生产

体系，引导具备条件的企业上规入统，不断培

育为创新型中小企业、专精特新中小企业，指

导企业以项目为基础，积极争取各类财政专

项资金支持；三是提升企业竞争力，支持企业

不断完善现代企业管理制度，通过股改、注

资、兼并等形式壮大企业实力，推进南山婆食

品加工有限公司、麻江县明洋食品有限公司

等企业加快上市，借助资本市场、金融市场实

现转型升级。

新业态破圈出局
近年来，立足产业优势，锚定“酸汤+”新

业态领域，围绕把“贵州酸汤”品牌形象进一

步树起来，把市场化发展的路子进一步铺起

来，把龙头企业进一步强起来，把产业协作配

套短板进一步补起来“四个进一步”思路，贵

州把小、散、弱的酸汤餐饮体系和规模小、知

名度低、包装形象差的工业产品体系进行统

一，打造贵州酸汤品牌，强化餐饮、商品市场

统一的形象和认知。

通过产品工艺提升和微生物群落解析，

完善酸汤标准体系，实现标准化规范化发展。

整合全产业链经营，引入预制菜产业发展等

模式，把贵州酸汤打造成为中国酸味美食文

化代表。

据不完全统计，全国各地以贵州酸汤预

制化产品为原料的酸汤鱼、酸汤牛肉、酸辣

烫、酸菜蹄髈、酸汤粉、酸汤面、酸汤饭、酸汤

海鲜等门店有 3万余户。经过多年发展，贵州
酸汤不仅仅是黔菜风味，也逐渐成了中国菜

的重要组成部分，在多个菜系生根发芽，引领

打造“贵州酸汤，美味健康，世界共享”生态美

食新潮流，加速破圈出局。

喀喇沁旗：
发展特色产业田间
“葱”满希望

乡村振兴靠产业，产业发展需特色。近年

来，赤峰市喀喇沁旗南台子乡大力发展圆葱

种植业，带动村民增收致富。眼下，种植户们

已经将圆葱苗移栽到大田中，正忙着拔草、治

虫，为丰收打下良好基础。

北山根村是南台子乡圆葱主产区，也是

圆葱育苗大棚所在地。每年 1月末或是 2月
初，育苗户们就会将圆葱籽撒到棚内，5月初
就可以将长好的葱苗售出，除了卖往附近的

南台子村、川心店村外，还会卖往松山区、宁

城县等地。

发展圆葱特色种植不仅让种植户的钱袋

子鼓了起来，也为附近村民就近务工增加收

入提供了机会，因为圆葱种植在育苗、移栽、

除草、管理等各个环节都需要大量的人力劳

作。

近年来，南台子乡圆葱产业已形成规模

优势，从种子、化肥、育苗、田间管理到运输、

仓储、配送，已初步形成产业链。目前，全乡已

有 300余户农户从事圆葱产业，除销往全国
各地外，还销往韩国、日本、印度等国家。

据了解，今后，喀喇沁旗将继续在打造特

色品牌、推进标准化生产、提高现代化程度上

不断发力，持续巩固壮大圆葱种植产业辐射力

和带动力，打造区域圆葱集散、出口重要特色

基地，促进农民增收致富。 渊冯雯雯 王中文冤

青龙管业：匠心铸造夯实品牌生命力

贵州酸汤：小产业作出大文章

荫参与建设的鄂北水资源配置工程

生 日 祝 福
淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫淫
旦逢良辰袁顺颂时宜袁喜逢

今日李爽女士生辰之际袁 在此
送上祝福袁愿其岁月平安袁万事

顺遂袁心想事成遥


