
近日，航天科工二院 203所六室晶体振荡
器生产组结合“人人讲安全，个个会应急”安全

生产月主题，组织开展了安全生产培训和应急

预案演练。

晶体振荡器生产组主要从事晶体振荡器

生产工作，具有一条晶体振荡器的军标及宇航

高可靠生产线，为星、弹及载人飞船等航天型

号提供高性能晶体振荡器。班组针对生产线生

产过程中使用的三防漆、酒精等危险化学品可

能造成的火灾、中毒风险情况，编制了《六室危

险化学品作业火灾事故现场应急处置方案》和

《六室危险化学品作业中毒事故现场应急处置

方案》，并于近日进行了一次现场演练。演练过

程中，班组成员们身临其境，有条不紊，通过实

际操作，更加深入地学习理解了事故应急处置

程序与措施，熟悉了应急物品使用方法与存放

位置，以及疏散路线与注意事项等。

新来的小何同学是第一次参加这样的应

急演练，她说平时虽然安全生产培训不少，但

这样的现场演练更加让人记忆深刻。兼职安

全员雷哥表示，这样的安全应急预案演练，还

是很有必要的，常练常新，每一次都有新收

获。班组长轩姐强调，我们要认真贯彻学习安

全应急知识，做好应急预案演练，严查隐患，

杜绝三违，坚守以人为本、安全为先的思想理

念，做到安全生产，从我做起，人人争当安全模

范先锋。

渊罗梦佳冤

泸州，地处“中国白酒金三角”的核心

腹地，享有“中国酒城”的美誉。2021年，四
川省泸州职业技术学院积极发扬工匠精

神，发挥专业优势，成立 10余名学生组成
的蕈酿生物创新团队，与当地多家酒企合

作，在老师们的指导下开展酿酒技术研究。

团队从百年原生古窖池中，筛选对酿

酒过程中糖化效率提升最大、杂醇含量降

低最明显的 6株菌种，进行培养、筛选，科
学配方。历经近两年攻坚，上千次实验，百

次酒厂实践，分析上千组数据，最终形成多

样微生物共生发酵技术成果，研发出“蕈酿

生物”并运用到酿酒糖化过程中，以在发酵

过程中生产出更多的分解酶，从而可以分

解更多的淀粉，让糖化更为彻底，减少杂醇

含量，不仅有效提升粮食转化率，减少酿酒

成本，还让酒更好喝“不上头”。目前，该技

术成果运用于当地多家中小型白酒企业。

图为 2023年 7月 2日，四川省泸州职
业技术学院 2021级酿酒技术专业的学生

们在一酒企，提取窖泥样本开展酿酒技术

研发，助力泸州白酒产业发展。

(刘传福 杨越 文 /图)

高兴货场是川东地区在建的综合性大型货场，涉及煤

炭、建材、石油、冷链储运等行业。目前,国家煤炭应急储备

基地项目基本竣工。其项目全部建成投运后，将为成渝地区

双城经济圈建设起到推动作用。

图为 6月 26日, 国家电网四川省华蓥市供电公司、四

川和源电力有限公司的员工，冒着 36摄氏度以上的高温酷

热天气，在高空为高兴货场煤炭储蓄基地和对渝合作园区

等重点建设项目架设供电线路。 邱海鹰
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姻 许强

2023年，新冠病毒完败，新一轮大消费
的太阳冉冉升起，高端水界门大开。

后疫情时代，当人类的健康意识普遍增

强后，高端水向何方？

一、时势：健康为上

在后疫情时代，消费者对于自身的健康

管理、营养管理格外重视，体验过三年疫情生

活的消费者，不再把目光盯着别墅，高档房，

豪车，名牌奢侈品，而是把精力放在了保证自

身健康上，消费者都明白，没有健康，一切都

等于 0。
在后疫情时代，几乎所有的消费者都知

道，水是生命之源，健康之本，珍惜生命从饮

用健康水开始。健康是由健康的好水决定的。

水占人体 70豫，好水孕育好的生命，所以水质
决定体质，体质决定健康，喝上健康好水等于

解决了人体 70豫的健康问题。好水不便宜，高
端水和健康水有关联。

点评：重视健康的消费者都是生活通透

的人，有着较高的认知：为健康而消费。在后

疫情时代，消费高端水必定是高端人群的健

康第一选择。

二、产地：必须是纯天然水源地

高端水全称为高端瓶装饮用水，中国民

族卫生协会健康饮水专委会将高端水水源地

限定为四类，即以冰川融水为补给水源的冰

川矿泉水、冰川泉水；原生态水源的优质饮用

天然矿泉水；世界长寿地区生产的饮用天然

矿泉水、饮用优质泉水；具有传统文化背景的

著名泉水。具备这四类水源条件之一是成为

高端水的基本条件。这四种水源地的共同特

征是均为纯天然的水源地。

那么，中国有哪些著名的高端水的纯天

然水源地？广西巴马、西藏冰川、青海昆仑山

玉珠峰、长白山、新疆天山，这些水源地都有

对应的高端水代表品牌，并大多都是以水源

地定义品牌。比如：世界长寿之乡的广西巴马

代表品牌：巴马丽琅；青海昆仑山玉珠峰代表

品牌：昆仑山矿泉水；新疆天山代表品牌：乌

孙山泉……

点评：纯天然的水源地决定了水的是否

高端。没有纯天然水源地的品牌卖的高价位

水，不能归于高端水品类。

三、格局：群雄争霸

高端水是中国饮用水市场一个新的增长

点，正在形成一个崭新的市场。目前国内高端

水市场，是进口水处于统领地位，外国的依

云、巴黎水、圣培露、斐济占领了中国高端水

的市场，国内大多数本土高端矿泉水实际上

处于中端的位置，仅有不多的高端水品牌，如

巴马丽琅，正蓄势待发，等待资本“亲吻”，将

持续发力。

高端水的品牌众多，呈现的是雄雄争霸

的市场格局，跟风、炒作、讲故事、各自为政的

现象依然存在，真正在品牌文化上下功夫的

企业并不多。

点评：要想改变高端水的现状，去国外品

牌化，国内品牌须合纵连横，捷足先登，并购

有真正高端水逻辑的品牌，增强自身品牌的

产品品质，而不仅仅是把高端水作为新战略、

新战场，争着分羹。

四、品牌：各讲各的故事

每个高端水都在讲自己的故事，国外国

内品牌都一样。巴黎水，讲“沸腾之水”的故

事；巴马丽琅水源地和灌装基地位于世界长

寿之乡广西巴马长绿山，于是就有了神仙泉、

长寿村、“很多人喝了一百多年”的故事；“本

来旺”更名为“奔来旺”，讲的就是希望和旺盛

的故事；农夫山泉高端矿泉水，讲的是长白山

的生态文明的自然故事；今麦郎，亮出了“十

二时辰”高端水，并没有天然矿泉水的属性加

持，其本质依然是凉白开，却讲了中国传统文

化的故事……

讲故事是高端水的特质，依云、VOSS（芙
丝）、FUJI 等为代表的进口品牌不断地讲故
事，巴马丽琅、“怡宝露”、昆仑山、5100西藏冰
川矿泉水、斐泉饮用水、石林天外天饮用水、

北大荒倍爽饮用水等中国高端水都有故事。

点评院品牌讲故事并不稀奇，事实上，每
个高端水品牌的故事后面讲的都是品质。品

质才是这些高端矿泉水品牌的核心价值。

五、竞争：共赢才有出路

后疫情时代，入局高端矿泉水的品牌众

多，国内高端饮用水品牌尚未达到饱和，竞争

并不明显，尤其是国内几大高端水品牌之间

由于存在价格差，并未形成真正的直接的竞

争，每个品牌都保持了稳定的市场份额。但毕

竟在市场经济中，竞争在所难免。

为了战胜竞争对手，目前，高端品牌水少

许品牌有诋毁其他品牌的，有背地里搞小动

作的，有频繁降价的，有加大铺货量等动作的

……

5月 30日，2023年巴马天然饮用水企业
交流联谊座谈会在巴马瑶族自治县举行。来

自巴马的数十家知名饮用水品牌代表共同围

绕“精准把握市场定位，共同维护品牌价值”

进行深入探讨。之前，巴马水产业竞争激烈，

为了竞争有序化，巴马水产业的领头品牌巴

马丽琅积极向同行示好，消减竞争带来的负

面影响。按照广西湖北商会会长、巴马丽琅董

事长王华桥的说法：“同行是朋友，而不应该

是仇人”。

点评：只要是市场就存在竞争，高端水市

场也不例外。但我们都知道一个道理，只有把

行业的蛋糕做大了，我们才能分得更多的蛋

糕。像巴马丽琅与巴马水企业一起把巴马水

品牌做大一样，实现共赢，才是高端水品牌的

明智之举。

六、价格：高品质 +高价格

很多人认为价格高的水就是高端水。其

实不然。有的饮用水价格高，是包装、品牌推

广、物流造成的，与高端水并不搭界。其实，高

端水有一个统一特点———都是天然水，如泉

水、井水、自流水、冰川水、冰山水、深海水等

六种水作为水源地。

由于优质的天然水水源地都偏远、交通

不便，也使得高端水的物流成本极其高昂。高

端水的价格比普通水高是肯定的。巴马丽琅

神仙泉 500ml*12瓶单箱价格是 120元，折算
下来一瓶的价格约 10元，巴马丽琅神仙泉七
夕水 500ml一瓶就 77元，为什么价格这么高
呢？据说，巴马境内很久之前就有一个古老的

节日———七七祭水节（也叫取水节），每年的

七月初七这一天凌晨，乡人从四面八方聚集

到巴马长绿山神仙泉祭水并取水，人们相信

当天寅时在长绿山神仙泉取回的泉水饮之同

时也借以表达对水的感恩和崇拜。巴马丽琅

神仙泉七夕水就是七夕早上 8点前灌装的水
质最为甘洌的神仙泉水，因神仙泉水量有限，

罐装的数量很有限，且巴马丽琅神仙泉七夕

水不仅具有健康内涵，还具有文化内涵。

今年，老牌“网红高端水”昆仑山矿泉水

其 550ml规格的瓶装水，售价只有 4元；元气
森林旗下的有矿天然软矿泉水降价，新版产

品建议零售价直接调至 3元；330ml 规格的
依云水价格在 3-5元左右，500ml瓶装水，价
格 5-7元左右；330ml的巴黎水价格在 4元~
5元。
点评：高端矿泉水的高端主要是品质而

非价格。只在包装和推广上做文章的高价水

在市场上不可持续。又降价又降品质的饮用

水将“退群”高端水。

七、消费：
高端水不仅仅在“精神层面”
高端水凭什么高端？水喝起来口感相差

不大，很多高端水品牌便把重点放在了包装

和文化上。因为高端水的品质看不见摸不着，

市场上只认包装和品牌文化。于是，在包装上

的“用心”成了一些高端水品牌吸引消费的手

段。VOSS芙丝凭借经典的银盖直筒透明玻璃
瓶设计，或镶上“blingbling”的水钻，或绘上代
表四季的飘逸花色而走红网络；国产的农夫

山泉玻璃瓶装的莫涯泉，瓶身由英国设计公

司 Horse设计，获了 Pentawards大奖；今麦郎
“十二时辰”，瓶身上雕刻有《清明上河图》；一

些矿泉水品牌借鉴了葡萄酒行业的“盒中袋

（BIB）”包装推出 BIB包装水，更方便老人儿
童饮用……

高端水精美的包装，富有生活诗意的文

化吸引了不少消费者，但是也有靠打“养生好

水，健康品质生活”来吸引消费者的。巴马丽

琅就是代表。巴马丽琅包装不算突出，却靠矿

泉水+枸杞的组合，作为朋克养生秘诀，已被
许多年轻人接受。再加上“巴马丽琅产于世界

长寿之乡、珍稀水源地、天然矿泉，PH值常年
稳定在 7.2~8.3之间，不可通过人工复制，与
百岁寿星共饮的甘泉”等内涵，消费者没有理

由不青睐巴马丽琅。

点评：随着消费越来越理性，消费者已经

懂得了消费的真谛，其选择不言而喻。

八、未来：遵循自然法则，优胜劣汰

不是所有的高端水品牌都有高利润的。

高端水升级之路并不好走，未来道路之坎坷，

令人难以想象。高端水品牌须遵循自然法则，

优胜劣汰，做专做强，才能做大做久。

其实，高端水并不好做，但高端水发展

仍有空间，可以说，后疫情时代，高端水市

场前景广阔。未来三年高端水市场规模仍

将以 8%-9%的速度增长，市场有望突破
100亿元/年。

点评：未来，强文化、推新品、抢水源、扩

渠道、引资本、合纵连横是高端水必做的动

作。国内高端水品牌巴马丽琅、昆仑山、5100

西藏冰川矿泉水等高档品牌将一起扛鼎中国

高端水品类。

姻 周安才

成都市郫都区红光街道铁门社区启明花

园是 2003年建成入住的老旧商品小区，共有
30栋居民楼 772户、入住业主 1517人。当年
曾被誉为“森林式公园”的小区，随着时间的

流逝，小区出现了功能设施差，环境卫生差，

社会治安差、居民自治差，邻居关系差等现

状。小区自去年八月开展微网实格治理以来，

注重在“学”字上做文章，在“实”字下功夫，在

“干”字上担作为，在“效”字上显情怀，把“建实

组织、挖实能人，解决实在问题、取得实在成

效”作为微网实格工作开展的出发点和落脚

点，启明花园老旧小区实现了“由差到好”“由

脏到新”“由乱到美”的蝶变，让广大居民充分

享有了幸福感、获得感、安全感和归属感。

机制建立“实”，
为微网实格工作打造“阵地”
在微网实格工作开展中，划分了 13个

微网实格，将“毛细血管”渗透到小区各个

单元，明确了 13名微网实格长，将“微量细
胞”延伸到各个楼层，成立了微网实格党组

织，建立了以党组织为核心、业委会、院委

会、小区物业、楼栋长等“一核多元”的微网

实格治理模式，孵化出了“文体活动、治安

防范、宣传发动、协调融合”等“四个”微网

实格治理小组，提炼出了“邻里和谐、环境

优美、管理规范”的微网实格工作目标和

“不等不靠、尽职尽责、为民服务”的微网实

格工作要求。体制机制的建立，为做好小区

微网实格工作奠定了坚实的基础。

能人挖掘“实”，
为微网实格工作提供“保障”

通过近一年的工作，启明花园小区深

切地体会到，选好微网实格长是治理小区

的关键所在。小区业委会、院委会两位主任

第一个主动站出来担任微网实格长，然后

深入到各个单元、各个楼栋，挖掘出了生活

居住在小区的退休老党员、退休老干部、复

员退役军人、热心居民等思想觉悟高、个人

素质好、富有正义感、有情怀、愿意为民做

实事的 13名微网实格长，微网实格长们把
“信息员、巡查员、宣传员、协管员、服务员”

的工作职责落实到行动中，用自己的“千里

眼”“顺风耳”捕捉到困难群众、孤寡老人、

困难住户、物业管理、小区环境卫生、邻里

矛盾纠纷等问题 30余个，最后在红光街
道、铁门社区的高度重视下，都得到了有效

解决。

问题解决“实”，
为微网实格工作激发“动力”
“聚是一团火，散是满天星”。小区业委

会主任、微网实格长李有干，看到污泥堆成

山的水沟和随处可见、随时能见的垃圾袋，

开着自家车，买来水泥、沙子和干活所需工

具，将 10多年没有清理过的臭水沟清掏得
一干二净；他独自一人推着人力三轮车到

小区外面捡拾鹅卵石，默默修整、铺设小区

前大门内的道路和景点。在他的感召下和

带动下，13名微网实格长和小区 100多名
志愿者自愿捐款达 5万余元用于院内设施
维修、场景打造、环境整治、花箱制作、喷泉

修复等。

居民受益“实”，
为老旧小区治理提供“样板”
“微网实格”是基层治理的“神经末

梢”，是党建引领社区科学化、精细化治理

的基石。铁门社区启明花园小区党支部书

记、业委会、院委会主任、居民小组长主动

担任微网实格长“吹哨人”，形成“重点问题

有人看，关键岗位有人盯、隐蔽信息有人

报”的“人人入网，事事在格，时时在线”的

基层治理格局，目前，启明花园小区，曾经

有名的脏乱差老旧小区，蝶变成了环境变

美，乡邻和谐，空气清新，治安良好，居民公

认的和谐家园。

小区业委会主任、党支部书记、微网实

格长周善友告诉笔者：“启明花园小区未治

理之前，有近 70户的业主在网上挂卖房
屋，小区脏乱差时，有 10多家业主搬离了
小区。通过环境整治和市容市貌的提升，曾

经卖房子的业主不卖了，搬出去住的市民

又搬回来了……”

2023年 6月 20日，广安市邻水县鼎屏镇
社会工作服务站向社区困难老人送去了粽子、

盐蛋等节日慰问品，并对老人致以深切的问候

与关心。鼎屏镇社工与困难老人促膝长谈，了解

老人身体健康状况、生活状况；鼓励老人自强自

立，健康积极生活；嘱咐老人有困难要及时与鼎

屏镇社工沟通。老人对鼎屏镇社工的到来感到

十分开心。

此次入户慰问活动不仅让居民感受到了浓

浓的节日气氛，拉近了社区和居民之间的距离，

形成了尊老、敬老、爱老的良好社区氛围。

渊关艾冤

为庆祝中国共产党成立 102周年，7月 2
日，中国一冶梧州项目片区党支部组织开展庆

“七一”建党节主题党日活动。

全体党员前往梧州市长洲区红色革命教育

基地“大同酒店旧址”进行参观学习，并在党旗下

重温了入党誓词。大同酒店是孕育梧州红色火种

的地方，是梧州革命发展史的重要见证者，这段

历史故事激励在场党员要不忘初心牢记使命，传

承好红色基因，奋进新征程，建功新时代。

通过本次的参观学习，增强了党组织的凝

聚力和战斗力，也提醒着每名党员干部要不忘

入党时的初衷，用入党时的热情来实现自身价

值，将党史学习转换为干事动力，用实际行动

为项目建设做贡献。 (覃李婧)

6月 27日，中国二十二冶天津公司联合工
业技术服务公司开展“不忘初心跟党走 党建

共建谱新篇”主题活动，共同走进天津博物馆

回顾中国共产党奋斗征程，追忆红色记忆。

“我志愿加入中国共产党……”在博物馆

一楼大厅，参加活动的党员面对鲜红党旗，重

温入党誓词，进一步坚定理想信念，时刻牢记

党员身份，不忘入党初心、践行入党誓词，永葆

共产党员的本色。在讲解员的带领下，大家到

“中华百年看天津”展厅参观学习自鸦片战争

到新中国成立这历尽沧桑的百余年历史，从多

件文物展品、文献史料和图片视频中追忆英勇

无畏的革命先辈、英雄的城市在历史中留下的

弥足珍贵的革命印记，重温了革命前辈追求理

想、浴血奋斗的光辉历史。大家纷纷表示，这次

的红色教育使自己受益良多，和平盛世离不开

革命先辈的浴血奋战，一定会坚定理想信念，

为公司的高质量跨越式发展贡献一份力量。

参观结束后，双方召开座谈交流会，就企

业管理、人力资源、财务管理、工程管理、党群

工作等相关内容对标交流，并将发挥优势互

补、相互促进的合力作用，继续探索党建共建

的新思路、新方法，共同开创高质量发展的新

局面。 (解赛楠)

微网实格重在“实”
铁门为小区治理提供“样板”

四川泸州：校企合作研发忙

“端午粽情 ，把爱传到家”
邻水县鼎屏镇入户慰问送温暖活动

中国一冶梧州项目片区党支部开展
庆“七一”建党节主题党日活动

不忘初心跟党走 多种形式庆党日

做好应急演练，争当模范先锋

后疫情时代，高端水向何方？

四川华蓥：战高温
全力保障重点项目建设用电
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魏俊明，地暖行业的资深技术专家，于

2009年 1月创办了上海居德热能工程有限公
司。经过十几年的不懈努力，带领公司成为了

地暖行业的标杆与领军者。

魏俊明主导的地暖工程项目，覆盖了江

浙沪和国内的多个地区，为千百万人群提供

了采暖/制冷所需的能源及节能高效的方式，
获得了社会的信任和认可。也因其专业严谨

的职业理念以及与时俱进的创新精神得到了

业界的广泛好评和高度认可。

2009年，以魏俊明为核心主导成立的居
德热能公司是新能源领域市场推广的开拓

者，这个由魏俊明一手创办的发展势头强劲

的企业也充分展示了魏俊明职业理念和成功

经验。居德热能依托卓越国际品牌的百年积

淀，专门致力于新型采暖/制冷科技的研究、开
发、创新和推广，并严格遵循德国和欧盟标准

建立了完整规范、节能环保的热动技术标准。

广泛的产品系列可为各种类型建筑提供先进

的供热系统，从传统的壁挂锅炉到低温燃气

铸铁锅炉和冷凝锅炉，从低温热水地板采暖

到发热电缆采暖、散热器采暖、辐射吊顶采

暖，以及太阳能、地源热泵等可再生能源，高

端而且多样的产品，居德热能可以给用户提

供充满个性化的中央系统解决方案。

魏俊明凭借对地暖行业及技术的深刻理

解，带领团队攻克了一系列的技术难题，研发

了“暖通管路精准布局规划软件”“基于地板

辐射采暖的传热技术数据信息管理系统”“基

于地板辐射测试数据管理系统”“石膏回填型

保温隔声地板技术管理系统”“冷凝锅系统运

行可视化模拟软件”等一系列先进软著以及

“一种塑壳断路器安全温控设备”实用新型专

利。

此外，在魏俊明的带领下，团队在地板辐

射采暖的传热特性技术、石膏回填型保温隔

声地暖等方面也取得了瞩目的成就。这些技

术成就使居德热能工程有限公司在暖通行业

有了强大的核心竞争力，无论在产品还是技

术系统上都达到了业内先进水平。

除了技术攻关，在魏俊明的带领下，居德

热能也建立起了稳定的供应商的合作网。居

德热能已与德国博世（BOSCH）、德国欧文托
普(OVENTROP)、德国威能（Vaillant）、瑞士乔
治费歇尔(+GF)、丹麦丹佛斯（DANFOSS）、伟
星、中财等国际国内著名品牌的采暖产品部

门建立了长期的合作关系，成为其在华东区

域的主力销售机构之一，并得到合作伙伴的

一致好评，被代理商评为优秀合作方，杰出项

目伙伴等。同时，魏俊明也积极开拓客户渠

道，凭借出色的口碑和过硬的技术团队，居德

热能与碧桂园、万科集团、保利地产、绿地控

股等地产头部企业达成了长期合作关系。在

魏俊明的带领下，居德热能公司稳步前进，成

为了暖通行业的佼佼者。

魏俊明的成功也归功于自己敏锐的行业

前瞻性。近年来全球环境问题突出，在能源运

用这一块，魏俊明清晰地预知到“节能低碳”

将是未来技术需要攻克的一个重点方向。于

是魏俊明带领着公司最先进的技术团队，夜

以继日地研究暖低碳材料的前沿技术。2022
年，魏俊明带领团队联合万科旗下珠海采筑

电子商务有限公司、德国巴斯夫、法国圣戈

班、科德宝等公司，在上海建筑科学研究院的

指导下，开展了脱硫石膏在楼地面找平和地

暖回填工程中作为水泥替代品的研究。魏俊

明担任联合研发小组总工程师之一，主要负

责石膏自流平在地暖回填领域的技术攻关、

落地应用和市场推广。联合研发小组在 2022
年 12月形成技术成果“石膏回填型保温隔声
地暖”，成功实现了在地暖回填中石膏自流平

对细石混凝土的替代。2023年 2月，石膏回填
型保温隔声地暖在万科绿龙北三批次落地。

2023年 3月，技术成果通过了万科集团的评
审，即将在万科体系内批量推广应用。

此外，魏俊明还率先引进更高效率的冷

凝锅炉，在节能减排方面取得了行业重大突

破。冷凝炉的作业原理就是经过必定的设备

将锅炉燃烧后排放到热烟气中的能量进行收

回，烟气中呈过热情况的水蒸气就会凝结成

水，而放出汽化潜热，并把这一部分的热量仍

运用于锅炉，经收回后的排烟温度只要 60益
左右，热效率达到 109%，为一级能效，还能够
下降有害气体的排放，削减对环境的污染。魏

俊明一直密切关注欧洲采暖技术的发展趋

势，他充分认识到冷凝技术对节能减排的重

要意义。经与博世、威能等采暖炉厂家及时磋

商，率先将采用冷凝技术的采暖炉引入中国，

并在乌镇旅游度假区、瑞安地产翠湖天地、万

科地产苏州奥体中心等项目落地应用，为节

能减排做出了突出贡献。

深耕暖通行业 20年，魏俊明在带领居德
热能稳步踏实前进的同时，也用其优越的前

瞻性让居德热能快速走在行业创新的前端，

使居德热能成为了行业标杆与领军者。孵化

好的企业就是优秀企业家能力最有力的证

明，对魏俊明而言，居德热能公司的成功也对

他意义非凡：“居德热能已经成为我温暖的

家，我们是一个团结的大家庭，共同承担荣誉

和困难。在居德热能，看到每个项目和技术都

有条不紊地推进，我也倍感欣慰”。一路走来，

魏俊明始终保持严谨专业的态度以及不断进

取的职业精神，克服了许多技术和管理上的

困难，创造了无数的业界佳话。我们期待他，

秉持创新理念，再创暖通新高。 渊文浩源冤

中煤三建朝源煤矿密织管理针脚，杜绝

在盲点时段开工“高危大活”；开展“兵棋推

演”，找到管理短板，通过多管齐下，筑起了安

全管理的铜墙铁壁。

“人和管理都有‘走油子’时刻，我们的注

意力不集中，这个时段干‘大活’，更易酿成事

故。矿上规定在盲点时段不干‘大活’，在工序

的源头，做到了本质安全。”朝源煤矿掘进二

队副队长史君华针对盲点时段不干“大活”，

谈起自己的真实感受。这位在茬头摸爬滚打

了二十多年的“老掘进”，认为管理打到了“蛇

的七寸”。

朝源煤矿组织专家通过对事故源分析，

发现几个特定的时间段，事故容易“钻空子”：

下午 14点到 16点，晚上 12点到凌晨 3点。这
些时段发生的事故和隐患占总数的 65%。由
于这一些时间段是人们较容易忽视安全的，

朝源煤矿就把这些时段称为：盲点时段。

怎么管理这些盲点时段呢？朝源煤矿专

门聘请了专家进行分析，将把工作面接架、支

架安装、设备（重物）移挪、皮带机安装起吊等

四大项 30多个小类的重点工程（工序），列为
高风险的“大活”。矿上下发专门的文件，要求

在盲点时段，严禁开工这些“高危大活”。

针对高危大活怎么干？该矿制定《高风险

重点工程（工序）安全施工措施》。要求在施工

前，进行模拟实操的“沙盘推演”。在推演示

时，由安全矿长牵头，组织采煤、安监、技术、

调度的管理人员和“操作大拿”参加。在演练

过程中，结合大家提出的建议，制定操作“流

程图”。“流程图”上不仅标注着每个工序的安

全注意事项和材料准备，还清晰标注所需时

间、人员组合、蹲班人员等注意事项，并用红

色进行重点标注。通过演练找到薄弱点，安排

专班管理，强化薄弱环节，超前铲除隐患。

“‘安全盲点’只能加强不能松懈，通过‘安

全扫盲’强化了管理，规范了操作，增强了安

全意识，杜绝了事故的发生。”矿长刘伟洋说。

该矿成立了 3个特别行动小组，小组长由安监
部各专业的主管兼任，小组的成员也都是由

一些经验丰富的“老安全”担任，一砖一瓦，筑

起了矿井安全的“铜墙铁壁”。 (李继峰)

今年以来，皖北煤电集团恒源煤矿工会

在企业实现发展的过程中，坚持人才兴企战

略，在充分发挥人才在企业发展过程中的作

用同时，更加注重人才培养，坚持问题导向，

实施精准培训工作机制，为矿井高质量发展

提高人才技术保障。

紧贴安全生产实际开展培训遥 该矿要求
各类培训必须把树立“安全意识”作为第一堂

课，把安全理念渗透到每名员工，用事故案例

警醒到每名员工，让安全风险意识入脑入心。

围绕今年以来发生机电设备检修、维护不到

位，关键岗位人员操作能力不强等突出问题

开展针对性培训；围绕员工行为不规范，“三

违”行为屡禁不止的情况开展培训。

紧贴矿重点任务开展培训遥 该矿围绕矿
掘进攻坚年活动，抓好新招人员、掘进从业人

员的培训工作；围绕集团公司“三支队伍”培

育，培训部门实施因“才”施教，助力成才，培

养一批技术精湛，能力突出，创新意识强的业

务骨干和行家里手。加大技能人才的正向激

励，大力支持大师工作室、导师带徒等定向培

训。

紧贴员工实际需求开展培训遥 该矿坚持
开展培训前的调查走访，深入了解员工需求，

岗位的需要，制度的规定，做到“三者”有机融

合。培训中心发挥服务指导职能，尝试“订单

式、差异化”培训；抓住“业务骨干和关键岗

位”两类人。对于现场业务骨干作业人员创新

实施“能人施教”工作法，聘请专业高手、岗位

能手，面对面、手把手进行现场教学、理论授

课。对于主通风机司机、提升司机、变电工等

关键岗位工种，必须做到理论、实操、应急处

置“三过关”。

除外，该矿工会还为充分发挥培训工作

重要作用，进一步提升职工岗位操作技能，提

高职工的安全意识、规范职工操作行为，结合

矿井安全生产工作实际，依托百家讲堂”活

动，积极开展自主培训、实操实训、班前安全

教育、师带徒等活动，不断创新培训形式，突

出实学实用，稳步提高职工综合素质，以适应

矿井安全生产岗位需要。

通过开展形式多样的安全教育培训，提高

了职工的整体素质和安全技能，增强了职工

的安全意识，使职工牢固树立“安全第一”的

思想，形成了自觉遵章守纪的良好风气，为安

全生产奠定了坚实基础。1-6月份，该矿在安
全上，杜绝了轻伤以上安全事故；在生产上，

完成原煤生产 98.14万吨，超公司计划 8.14万
吨，各项指标超额完成集团公司下达指标，矿

井顺利实现“双过半”。

渊王长松冤

“像游乐园里倒吊着的观光览车，用人

少、灵活性好、操作轻松、不会有弹绳、绷绳

伤人的危险，运送材料十分迅速”。6月 26
日，龙滩煤电公司掘进三队职工用过大功

率防爆柴油单轨吊机车后津津乐道。

川煤集团华荣能源公司为有效减轻职

工运输劳动强度，将首台大功率防爆柴油

单轨吊机车安装在龙滩煤电公司井下 313
采区工作面。据了解，单轨吊机车是一种多

功能、高效率、多用途的煤矿井下辅助运输

机车，与传统小绞车相比，提升能力更大、

运输能力更强，具有超强的牵引和爬坡性

能，最大爬坡能力可达到 25毅，能够适应井

下坡道起伏等复杂地质环境，同时转弯半

径小，可以实现不经转载一站式运输，达到

安全、高效运输目标。

(袁培译 贺全明)

山东能源兖矿能源济三煤矿举办“建

功十四五、奋进新征程”二季度劳动竞赛实

操比赛。加强职工队伍素质建设，提升职工

操作技能水平，激发创新创效工作热情。

竞赛活动分采煤机司机、瓦斯检查工、

井下胶轮车司机、中式烹调师、面点师五个

工种同时进行，经过赛前理论学习、层层选

拔，130余名职工参加实操比赛，展开角逐。
在每一个比赛现场，参赛选手都严格按照

各自专业章程进行操作，选手精力专注、拼

技能、比速度、展风采，充分体现了精益求

精、追求卓越的工匠精神和技能素养。竞赛

为矿井技能人才队伍培养建设搭建了展示

技能、展示形象的舞台，提供了互学互鉴、

合作交流的平台，以赛促进、以赛促学、以

赛促建，达到了提高职业技能、劳动效率和

劳动积极性的目的。

渊宋鹏飞冤

为贯彻国家的安全生产方针，落实安全

生产责任制，营造“安全管理, 人人有责”的
浓厚氛围；促进“要我安全”向“我要安全”

的思想转变，创建“人人管安全，人人要安

全”的和谐钢厂，突出“人人讲安全，个个会

应急”的活动主题。日前，攀钢西昌钢钒炼

钢厂工会开展了“安全生产月”安全知识

问答活动。

据了解，该厂一直以来把安全生产作为

企业的头等大事，积极推进各项安全措施，

全力保障员工的生命财产安全。此次活动

通过工厂内部学习平台、班前会提问等多

种途径进行。问答环节涵盖与炼钢厂工作

相关的各项安全问题，包括防火、防爆、防

腐蚀、危险化学品管理等方面。

该厂工会负责人表示，希望通过此次

“安全生产月”知识活动增强员工的安全意

识和防范能力，有效降低工伤事故的发生

率。下一步，厂工会将持续做好安全生产宣

传和工作落实，在全厂营造浓厚的“学安

全、懂安全、会安全”的氛围，为钢厂发展创

造稳定的安全生产环境。 渊刘青睿冤

6月 14日，盛夏的西南油气田公司重庆
气矿永川作业区丹 7井中心站依旧忙碌，凝析
油油罐区安全隐患整治各项施工稳步推进，

48口生产气井开足马力冲刺天然气产量。
“中心站的日产量有没有 10万立方米？”

“你可别说，日产量在 13万立方米左右，效果
还挺不错哈！”当班长 30年、32年工龄、52岁
的副站长余东阳开心地说道。

中心站学习室工作栏上一连串生产数据

吸引了笔者的眼球：1月超产 29万方，2月欠
产 14万方，3月超产 3万，4月超产 40万方，5
月超产 51万方，前 5个月累计超产 109万方。
“之所以超产，就是我们调整老井挖潜思

路，在关停气井上做‘功课’”。外围巡护组员

工何山一边整理资料，一边说着。

已安全生产 42年的丹 7井中心站，管理
气井全部处于后期生产阶段，在无一口新井

投产的基础上，开采难度非常大，每方气的归

仓都是一件难事。今年天然气产量与考核挂

钩，产量没完成硬考核。

中心站 20余名员工看在眼里，急在心上。
为挖潜产量，中心站主动排查所有老井，查阅资

料，召开分析会，现场详细摸清工艺流程走向，

核实管道连接状况，最终把目标锁定在丹 18
井。

1988年 6月 14日投产、2008年 5月增压
生产、2011年 3月 27日停产的丹 18井，是一
口停产时间达 12年的老井，通过关井油套压、
原生产数据综合分析，决定开井生产。

4月 1日，中心站实施气井开井取得成

功，瞬时产量在 3万立方米左右。截至 6月 15
日，该井仅关井复压 4天，挖潜效果十分明显。
丹 18井挖潜的成功，为丹凤场气田丛式井

组轮换开关井争取到了更多的时间，更利有于挖

潜丛式井组的生产潜力。在此基础上，中心站根

据用户调压阀上下游压差变化，定期对调压阀进

行清洗，从而减少压差差值，保持天然气通道的

畅通。

不仅如此，控制场站的输压，减少井口回

压，确保老井产能的发挥……

路漫漫其修远兮,吾将上下而求索。老气
田挖潜是中心站不断追求的目标，举全站之

力向老井要效益，丹 7井中心站永远走在挖潜
的路上，没有终点，只有起点。

(李传富)

地暖资深技术专家魏俊明：
秉承深耕创新精神，打造暖通发展新高地

找准薄弱时段 进行沙盘推演

朝源煤矿盲点时段不干“高危大活”

恒源煤矿工会
精准培训赋能高质量发展

42年班组 老井挖潜有“妙招”

龙滩煤电公司：“空中列车”
户落万米井巷保安全提工效

山东能源济三煤矿：
劳动竞赛增活力 技能比武展风采

攀钢西昌钢钒炼钢厂
工会开展安全月主题活动

竞赛活现场
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●王歆睿于 2023 年 7 月 4 日
遗失身份证，身份证号码 130
20319990716****，特此声明。
●萨如拉，身份证号：152221
199711164027 ，将赛罕区阳光
美居 10-1-1201 号公租房租
赁合同丢失，合同编号为：
GSH20212725，特此声明。
●胡伟遗失身份证，身份证号
码 420123196711054538，特此
声明。
●李迪南遗失身份证，身份证
号码 310104199812167215，特
此声明。
●李吉康遗失身份证，身份证
号码 410883199711192515，特
此声明。
●韩昕怡遗失身份证，身份证
号 码 44142620000619****，
特此声明。
●文勇成遗失身份证，身份证号码
430424200406260371特此声明

●包侃于 2023 年 7 月 5 号遗
失身份证，身份证号码 372925
198611031331，特此声明。
●张培遗失身份证，身份证号
码 341322200308231623，特此
声明。
●刘剑遗失身份证，身份证号
码 36010519870921001X，特
此声明。
●高科遗失军人保障卡，证
号 ：813505180112116211，声
明作废。
●唐佳胜遗失身份证，身份证
号码 441322199908142710，特
此声明，被冒名者后果自负！
●周海涛遗失身份证，身份证
号码 445281200104224319，特
此声明。
●李小东遗失身份证，身份证
号码 430523198802094343，特
此声明。

●杨彦华遗失身份证，身份证
号码 130202196808200916，特
此声明。
●姚鹏遗失身份证，身份证号
码 320481198802052234，特此
声明。
●叶烨遗失身份证，身份证号
码 360726200508097326，特此
声明。
●徐超逸在珠海遗失身份证，
身份证号码 12010520001219
2128，特此声明。
●赵思雨遗失身份证，身份证
号 码 51152219930418****，
特此声明。
●四川大江氿坊贸易有限公司
遗失营业执照副本，统一社会
信 用 代 码 91511402MA69W
MFH5D，声明作废。
●洛阳顺安运输有限公司 (个
人 )遗失车辆营运证，证号：洛
字 410306403026，声明作废。

●刘宇遗失身份证，身份证号
码 612525199407191816，特此
声明。
●本人王书乔于 2023 年 7 月
3 日遗失身份证，身份证号码
15040419941003****，特此声明。
●刘利军遗失身份证，身份证
号码 420105197312080810，特
此声明。
●刘颋遗失身份证，身份证号
码 320125200011064610，特此
声明。
●严澜遗失身份证，身份证号
码 32048319960205****，特
此声明。
●胡爽遗失身份证，身份证号
码 429004200403103150，特此
声明。
●胡健身份证遗失，身份证号
码为 320105198503311010，特
此声明。

●李英杰遗失身份证，身份证
号码 362330200206218078，特
此声明。
●郭文思遗失身份证，身份证
号码 140109200410266865，特
此声明。
●王一耒遗失身份证，身份证
号 码 13110219961110****，
特此声明。
●张道红遗失身份证，身份证
号码 340101198210291026 特
此声明。
●王亚军遗失身份证，身份证号
码 612322199203211619****，特
此声明。
●陈凤云遗失身份证，身份证
号码 342224198302070425，特
此声明。
●彭淑英遗失成都业康置业有
限公司开具的河畔府邸车位诚
意金收据，金额 10000 元，编号
为 HPCW335883，声明作废

天津家传古玉民族文化博物馆
有限公司拍卖公告 2023年春季
玉器艺术品展览与拍卖

展览地点：天津美术馆二楼；
展览时间：2023年7月 9日-23日;
请竞买人携带有效证件办理竞
买登记手续并交纳保证金 2000
元以取得竞买资格。拍卖地点：
天津市海景花园酒店四楼大厅；
拍卖时间：2023年7月23日12：30分
联系方式：13672098219
●周帅康遗失身份证，身份证
号码 411422199706063934，特
此声明。
●张宇驰遗失身份证，身份证
号码 522528199308180835，特
此声明。
●王佩佩于 2023 年 7 月 5 日
遗失身份证，身份证号码 32098
2199012186121，特此声明。
●丁迢身份证遗失，身份证号
码 429004199402184053

●陈伦尧遗失身份证，身份证
号码 452402199903285416，特
此声明，冒名办事后果自负
●王龙遗失身份证，身份证号
码 330123197808113314，特此
声明。
●陈秋韵遗失身份证，身份证
号码 450881199911172003，特此
声明。
●柳雯雯遗失身份证，身份证
号码 370686199809257925，特此
声明。
●郑同福遗失身份证，身份证
号 码 37012519890320303X，特
此声明。
●李唯希遗失吉利学院毕业证
书 ,证书编号 128021202205000
111:，学士学位证书，编号：
1280242022000534，声明作废。
●广安中蓝置家房产经纪有限公
司张秀清法人章编码 51160250
52763遗失作废

声 明
近期，中唐国盛信息技术有

限公司及下属全资子公司曲靖
中唐信息技术服务有限公司
（以下简称中唐公司）陆续收到
多家单位的催款函，经中唐公
司核查，催款函所对应的合同
均系不法分子冒充我公司工作
人员与招标代理机构签订招标
代理协议，在中标后假冒我公
司名义与中标人签订合同，并
对合同相对方实施诈骗。我公
司特此郑重声明：

一、“赵宇、刘文华”均非我
公司员工，我公司也从未授权该
二人代表中唐公司进行商务洽
谈、签订合同，且 18930340451也
不是中唐公司任何员工的联系
电话。请持有由“赵宇、刘文华”
代表中唐公司名义签订过合同、

或合同中联系电话为 18930340451
的公司采取一切合法手段维护
自身权益。
二、部分涉嫌被合同诈骗的

公司已向公安机关报案，案件正
处于调查阶段，请涉嫌遭受被合
同诈骗的公司及时向公安机关
报案。
以上所涉事项，如需我公司

配合，请联系指定人员：
姓名：袁女士
联系电话：15911559175
邮箱：2795808031@qq.com
地址：中国（云南）自由贸易

试验区昆明片区经开区顺通大
道 50号二号楼。
特此声明。
中唐国盛信息技术有限公司

2023年 7月 6日

mailto:2795808031@qq.com

