
荫一代天骄成吉思汗塑像 荫元世祖忽必烈（剧照）

ENTREPRENEURS' DAILYAlcohol arts4 酒道·酒业聚焦 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly2023年 7月 1日 星期六 责编：杜高孝 版式：黄健

地址：四川省成都市金牛区金琴路 10号附 2号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 四川省东和印务有限责任公司印刷

《杏花村外史》（连载之二十二）

姻 李小波 文 /图

在北纬 28度 65分附近，以竹盛名的四
川省泸州蜀南大旺竹海风景区，青翠欲滴的

竹海深处有一个竹酒博物馆，它占地 50余
亩，建筑面积 6200多平方米，有展示区、体验
区、酿酒区、贮藏区和科研区等 7大馆区，馆
藏文物丰富，珍品众多。是我国首个以竹酒为

主旨的中国竹酒博物馆。

被称为“竹海愚公”的馆主———朱天虎，

每天早早起床，将竹酒博物馆大门打开，以迎

接游客前来打卡体验，沉浸式领略悠久的中

国竹酒文化。

与酒结缘 建造竹酒博物馆
64岁的朱天虎，出生在享有“中国酒城”

美誉的泸州，系中国竹酒博物馆创始人、泸州

市纳溪区工商联（商会）执委、四川活之酿酿

酒公社有限公司董事长。质朴豪爽的他和白

酒打了 40余年交道，曾先后在泸州地区大型
国有企业从事白酒销售、管理等，可谓一生与

酒结下不解之缘。

“建生态健康的博物馆，一是基于对酒有特

别情怀，二是寄托一种乡音乡愁吧！”快言快语

的朱天虎说。乡愁是什么？在朱天虎看来，泸州

“酒单碗儿”就是一种乡愁。“创办竹酒博物馆的

初衷和梦想呢?”笔者边参观边向朱天虎问道。
“就是想传承生态自然的酒文化，留住舌尖上的

味道，带动白节镇的乡村游游，助推泸州白酒高

质量发展。”朱天虎说，乡愁就是家乡那杯土酒，

是那个深烙在心上的村庄，是对激情燃烧的岁

月里艰难创业的回忆。

朱天虎认为，泸州酒文化底蕴深厚，泸州

竹类在四川省也是独树一帜。把竹文化与酒

文化结合，并不是头脑发热，空穴来风，而是

他总结了古今中外酿酒技术，是在研究了纳

溪夜郎古国时期人们广泛运用竹器藏酒的经

验后，才大胆提出建竹酒博物馆，“创新”实施

以竹酿美酒。

“酿酒用竹需合适的竹种，合适的经度、

纬度、海拔、日照、云雾和雨量，竹海深处，翠

竹环绕，竹海村常年负氧离子含量高达每立

方厘米 32000个左右，是名副其实的天然氧
吧……”说起博物馆生产区的竹子酿酒、竹子

“种”酒、竹子泡酒等，朱天虎如数家珍。“我国

目前共有竹 60属、500个品种，泸州竹类品种
和面积、规模在四川省名列首位，酿造竹酒有

天独厚的优势。”

一壶竹酒醉时光。从 1992年研发竹酒开
始，朱天虎带领研发团队，经过无数科研试

验，仅相关数据就达百万个（组）。凭着对传统

酿酒工艺的执着精神，朱天虎带领研发团队

扎根竹海 40余年，终于守得云开见月明，让
“夜郎竹酒”技艺得以重放光芒。目前，中国竹

酒博物馆已获得“鲜竹酿酒”“活竹长酒”“竹

笋液竹体液调酒”三大板块 42项“国家发明
专利”和授权。小小博物馆干出满满大乾坤。

依托博物馆 乡村吃起“文旅饭”
泸州纳溪是“中国特色竹乡”，大旺竹海

有毛竹 10万亩，是一个天然大氧吧。
“竹酒博物馆给村里添了回忆和新景！”

2012年 6月开馆后，竹酒博物馆便引来附近
村民们的点赞。村民王清以前在广州打工，学

了一手搞包装的好手艺。“原来村里没啥好玩

好看好溜达的地方，现在竹酒博物馆成了村

里好玩好耍的景点。”“原来要外出打工才能

挣钱，现在家门口的博物馆上班也同样可挣

钱。”说起建竹酒博物馆的前后生活，她不禁

连续用了几个对比，现在，劳作之余，许多村

民常到博物馆里转转。对在外打工漂泊的村

民们来说，这里是他们的“乡愁记忆”博物馆，

也是他们的精神家园。

值得一提的是，随着大旺竹海生态环境

和交通条件越来越好，来旅游和参观竹酒博

物馆的游客日渐在增多，许多村民依托竹酒

博物馆，开起民宿、农家乐等，吃起香喷喷的

“文旅饭”。村民邓贤彬就是其中之一，他结束

了十几年在外打工的生活，来到竹酒博物馆

干销售，平常除推销竹酒产品外，还常推销家

乡蜂蜜、早春茶、护国柚等土特产品。

不懈前行 让传统文化活起来
乡愁可以是一条老街，也可以是家乡的

美味。在纳溪区白节镇竹海村，村民把浓浓的

乡愁融入竹酒博物馆里。走进竹酒博物馆农

耕文化展区：石磨子、竹撮箕、竹耙、竹筛、竹

冰桶、竹凉槽、活竹长酒、竹类泡酒、竹装酒、

瓶装酒、陶瓷酒、竹酒工艺……一件件与酿酒

有关的实物，一个个酿造竹酒的模拟场景，无

不吸引着游客纷纷打卡拍照。

竹酒博物馆建成以后，村上小学组织学生

们第一时间前来参观。“看到这个推磨用的石磨

子，我就想起了过去，我们就用它磨黄豆做豆

腐。”在竹酒博物馆农耕文化展馆，一些上了年

纪的村民常带着自己的孙儿孙女前来参观，并

向孩子们讲解。村民陈世友说，一些古老的农

具，当下的许多年轻人都不知道。村上有了这座

博物馆，一些老物件在馆中展出，让后人记住祖

辈们的艰辛，珍惜现在的美好生活。

白节镇竹海村党总支书记龙朝贵介绍

说，自竹酒博物馆建成开馆后，吸引了附近许

多村民前来参观，目前向大众免费开放。“特

别是重大节假日时，来博物馆参观的人很多。

大家品竹酒、忆乡愁、看变化。”尤其是许多外

出打工的村里人，回家后都爱来博物馆里看

一看，还有人表示要把家里与竹酒有关联的

老物件拿出来，让博物馆变得更丰富。“竹酒

博物馆饱含乡土文化基因、历史记忆，不仅令

老人们瞬间打开了记忆的闸门，也让回村的

年轻人更了解、记住乡愁。”龙朝贵说。

“当下，竹酒博物馆正致力于保护、传承

活态文化遗产，正不断赋予新的时代内涵和

现代表达形式，正不断增强生态文化遗产传

承的活力与后劲，高质量发展竹酒博物馆的

路还要走。”朱天虎表示，他对未来充满信心。

日前，2023四川国际美酒博览会开幕式在
四川德阳举行，中国轻工业联合会党委书记、会

长张崇和发表主题致辞。张崇和会长指出，当前

我国酿酒行业的蓬勃发展，为人民美好生活、为

经济社会发展做出了积极而重要的贡献。德阳

历史底蕴厚重，自然环境优越，酿酒产业蓬勃发

展。本次美酒博览会落户德阳，必将成为助力酒

业贸易投资、多元融合发展的国际性盛会。

张崇和说：“酒，美人类生活古今，承华夏

文明千载。当代中国酒业，发展快速，蒸蒸日

上。2022年，我国酿酒行业规上企业销售收入
超过 9500亿元，增长 9.1%；利润接近 2500亿
元，增长 27.4%。我国酿酒行业的蓬勃发展，为
人民美好生活、为经济社会发展作出了积极

而重要的贡献。”酿酒工业，是民生产业，是轻

工业的重要组成部分。目前，轻工业年营业收

入超过 24万亿元，利润 1.5万亿元，出口接近
1万亿美元。在轻工业的繁荣发展中，酿酒工
业举足轻重，贡献巨大。

多年来，中国美酒与世界名酒，互学互

鉴，交相辉映。中国美酒在全球广受好评，世

界名酒在中国大受喜爱。全球酒业同呼吸，相

融合，共发展，为人类文明谱写了灿烂的壮丽

诗篇！古蜀名邑，馥郁传香；唐韵剑南，誉满神

州。德阳，古蜀之都，美酒之城，历史底蕴厚

重，自然环境优越，酿酒产业蓬勃发展。

张崇和进一步表示，本次美酒博览会落

户德阳，2大展馆，7大展区，面积超 2万平方
米，60多个国家和地区组团参展，百余家中外
酒企集中亮相，酒业精英、行业大师共襄盛

举。产业发展座谈、美学文化探讨、高端新品

发布、标准创新研究、知识产权保护、诗酒文

旅消费等几十项特色活动，精彩纷呈。相信美

酒博览会，必将成为助力酒业贸易投资、多元

融合发展的国际性盛会。

他衷心地希望，四川国际美酒博览会，展

美酒风采，扬美酒文化，领酒业发展。衷心地

希望，美酒博览会，兼收并蓄，博采众长，为世

界酒业高质量发展贡献更大力量。衷心地希

望，各位朋友，乘兴而来，满载而归！ 渊欣闻冤

■ 杨仁宇 /著

第二十二回

蒙军携汾打天下
成就世界第一酒

话说岳飞被害后，金人、南宋都没得到什

么好处，而是给蒙古人一统天下提前扫清了

障碍。在南宋苟延残喘、跪舔议和那四十年，

北方蒙古人的势力逐渐强大了起来。1206年，
蒙古各部推举铁木真为全蒙古的大汗，尊称

“成吉思汗”，建立了蒙古汗国。

成吉思汗戎马一生，他及其后继者率领蒙

古大军横扫欧亚大陆，从多瑙河畔的维也纳，到

东瀛之滨，从北方寒冷的西伯利亚草原，到烈日

炎炎的阿拉伯半岛沙漠，版图横跨东亚、西亚、

南亚、中亚和欧洲，先后灭了 40多个国家，征服
了 720多个民族，消灭了 1000多万各国军队，
征服了 6亿各族人民，建立了领土面积超过
3500万（最大时超过 4400万）平方公里的占当
时整个人类世界五分之四以上的人类历史上疆

域最大的国家———蒙古帝国。

蒙古族是个“马背上的民族”，凭吃肉、喝

奶、饮酒长大，有着天生的“狼性基因”。蒙古

人个个身强体壮，镖骑善射，骁勇善战，就像

我们当今人们赞许俄罗斯一样是个“英雄的

战斗民族”。

由于气候的原因，饮酒是蒙古人与生俱

来的习性。当时以畜牧、狩猎为生的蒙古人，

所酿的酒几乎是清一色的“奶酒”，和粮食经

固态发酵蒸馏出的“汾州干和烧”相比，特别

在酒精度上逊色了不少。

蒙古人联合南宋灭了金人后，世界上最

优质的“汾州干和烧”就是呈献蒙古人最尊贵

的礼物。蒙古人相见恨晚，爱不释手，每每出

征马背上都驮着干和烧。干和烧不仅跟随着

蒙古大军接受数不尽的战争洗礼，而且有时

还会成为“换城易地”的重要角色。

所向披靡的蒙古大军所到之处，不是攻

城拔寨，就是以美酒相换，疆域愈来愈大。随

着战争的不断进行，杏花村八九七十二酒坊

开足马力生产干和烧，但干和烧的供应还是

捉襟见肘，供不应求，后来就干脆把杏花村的

酿酒技术带到了所征战之地。青海的青稞酒、

俄国的伏特加、欧洲的白兰地、威士忌、平壤

烧酒……等等，都是蒙古大军对后世丰富多

彩酒文化的贡献。

“金蹬马踏芳草地，玉楼人醉杏花天。”这

是当时出口英、法等国时“杏花村商标”上的

一副对联。大英博物馆至今还保存着元代杏

花村酿制的羊羔酒酒瓶。足见汾酒当时就已

经名副其实地成为了风靡欧洲的文化名酒。

当时汾州杏花村各酒坊所产的酒，都冠名为

“山西汾酒”。

日本的清酒，和杏花村汾酒也有着很深的

渊源。

成吉思汗之孙忽必烈把蒙古国号改为

“大元”后，曾派使者赵良弼带着陈酿的汾酒

作为见面之诚意前往日本，其目的是“不战而

屈人之兵”，想劝诫日本能主动臣服。如此美

酒，蛮夷之地哪里见过，远远飘来的那股清

香，就让日本幕府权臣如痴如醉。

大元使者携美酒造访，权臣北条氏好一

番热情招待，觥筹交错，美酒徜徉，席间赵良

弼表明来意，酣醉的北条迫于对大元帝国的

惧怕，又听闻臣服后可常常享用此等杏花美

酒，便附和赵良弼回幕府商议，让赵良弼静候

佳音，赵良弼将所带之酒倾囊相送。

北条带着汾酒回到幕府，只顾和同僚酗

酒，浑浑噩噩，早把“臣服”一事忘得一干二

净，哪管赵良弼还在外面望眼欲穿。

过了数日，赵良弼去找北条，问明情况，

北条佯装幕府有“臣服”的意愿，并希望大元

能宽限时日，同时盛赞汾酒是“仙酿”。赵良弼

心想，日本这么轻易就答应“臣服”，这回算是

立了大功，便有些飘飘然了。

为了表示更深的诚意，赵良弼许诺把汾

酒的“干和曲酿蒸馏”技术引进日本，让日本

也世世代代盛产美酒，北条当然求之不得。作

别后，赵良弼欣然返回大都，忽必烈闻后大赞

赵良弼出使有功。

又过了数月便到了第二年的春天，古人讲

“春风吹塌琉璃瓦”，正是搞建筑工程的好时候，

赵良弼便带着汾酒技术骨干又一次远赴东瀛，

起房、建屋、地缸、曲房……都按汾酒的技术做

着每一道工序，准备就绪时，也却正是桑落之

时，汾酒酿曲的恰当之际，又把汾酒的制作工艺

悉数教与，这就是日本清酒的诞生。无奈温度、

湿度、空气流通以及微生物环境的不同，酿出的

清酒与汾酒有着不尽相同的味道。

汾酒的制作工艺引入了，赵良弼本以为

这下为日本臣服更增添了胜算，可万万没想

到日本人竟然出尔反尔，来了个当场拒绝：

“我们不会臣服的”。强大的大元帝国哪能如

此受辱？后来忽必烈派忽敦率领将士先后进

行了两次出征，都因遭遇台风无功而返。

元朝让汾酒走向了世界，也成就了汾酒

世界第一文化名酒的品牌。

欲知后事如何，请看下回分解。

渊未完待续冤

品牌价值 2406.89亿元

青岛啤酒连续 20年
摘得啤酒行业桂冠
姻 卞川泽
由世界品牌实验室主办的第二十届“世界

品牌大会”近日在北京举行，会上发布了 2023
年《中国 500最具价值品牌》榜单，青岛啤酒品
牌价值达 2406.89亿元，连续 20年蝉联中国啤
酒行业品牌价值首位，青岛啤酒这块“金字招

牌”在时间的洗礼和检验中熠熠生辉。

青岛啤酒公司旗下的崂山啤酒、汉斯啤

酒、青岛啤酒博物馆、王子以及 TSING原
TAO1903 青岛啤酒吧分别以 610.72 亿元、
358.92 亿元、332.75 亿元、58.86 亿元、52.12
亿元同时上榜，青岛啤酒及子品牌的品牌价

值总和超 3800亿元。
从行业来看，本年度《中国 500最具价值

品牌》排行榜中，食品饮料业依然是入选品牌

最多的行业，共有 83个品牌入选，青岛啤酒
与茅台、五粮液连续多年稳居行业前三席位。

从区域来看，本届《中国 500最具价值品牌》
中，山东有包括青岛啤酒、海尔等共计 45个
品牌入选。据世界品牌实验室的专家组分析，

一个区域的竞争实力，主要取决于其比较优

势，而品牌效益直接影响着地区比较优势的

形成和发展。品牌是一个地区发展的重要标

志，品牌带动区域经济的增长，区域经济的发

展又促进当地品牌的成长。

匠心传承 青岛啤酒百廿长青
诞生于 1903年的青岛啤酒，在今年迎来

120周年，这既是里程碑也是新起点。品牌如同
一个人的个性，自诞生之日就拥有了专属的标

签内涵，青岛啤酒跨越 120年历史长河，其一
以贯之的首要品牌标签当属匠心传承的质量。

青岛啤酒始终把质量作为一项基础性、长

期性、全局性、战略性任务来抓，数字化时代，

青岛啤酒找到了高质量发展“质量解码”的钥

匙，聚力为消费者创造出高品质、超预期的好

产品，“青岛啤酒基于数字化端到端解码的魅

力感知质量管理模式”以产品硬要素系统化打

造和服务软要素沉浸式体验为主线，建立全过

程的质量管理，充分满足和引领消费者需求，

增强了品牌的魅力感知度，助推青岛啤酒各项

经营指标节节攀升，经营业绩屡创历史新高。

创新引领 与消费者同行
啤酒与消费日常生活息息相关，其品牌形

象、品牌价值更容易被看得见、摸得着。作为我

国酿酒领域唯一拥有“啤酒生物发酵工程国家

重点实验室”的青岛啤酒，近年来推出一世传

奇、百年之旅、经典 1903、原浆、白啤、IPA、皮
尔森等系列新品，不断满足消费者对于产品的

高端化、时尚化、个性化需求，增强了品牌的创

新体验感，引领啤酒产业高质量发展。

站在 120周年的新起点，青岛啤酒从产品
为中心的“生产时代”，向以消费者综合感受为

中心的“体验时代”进行深刻变革，不断升级品

牌沉浸式体验模式。辐射全国 50多座城市的
青岛啤酒节，如今已成为一个超级大 IP，在每
一年的盛夏串联起全国从南至北的节庆狂欢，

增强了品牌的互动体验感。青岛啤酒在全国布

局 200多家 TSINGTAO 1903青岛啤酒吧，点
亮青岛百年里院、中山路壹号等城市历史街区

“新场景”，碰撞体育音乐各种时尚元素，从酿

造“好啤酒”到创造“美好生活”，在情感共振与

文化共鸣上，与消费者建立起了更多链接，增

强了品牌的新鲜体验感。

在青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花园，全

球首创、集合餐饮、度假酒店、威士忌酒吧、啤

酒 SPA、时尚烘焙等 6大时尚业态的啤酒+消
费生活体验 MALL，24款精酿特色啤酒及一
站式啤酒文化体验，成为如今时尚体验的新

高地······从产品到场景的延伸，从行业到

生态的拓展，青岛啤酒焕发出新的光彩与活

力，与全球消费者举杯同庆，感恩百廿同行，

共创美好未来！

文化扬帆 助品牌远航
品牌文化的软实力，成为高质量发展的

硬支撑。品牌不仅是企业走向世界的通行证，

也是满足人民美好生活需要的有力支撑。青

岛啤酒也在世界舞台上展示着中国品牌的力

量，把“十二生肖”“青花瓷”“美猴王”“八仙

过海”等中国传统文化和“国潮”元素呈现给

全球消费者，让世界了解中国品牌的文化魅

力，也增强了品牌可持续发展的生命力。

世界品牌实验室学术委员会主席、牛津

大学营销学荣誉教授斯蒂芬·沃格博士表示：

“品牌是一个国家的形象，我希望世界上更多

的人能够通过中国品牌了解中国的故事。在

过去的 20年中，我目睹了中国品牌的快速成
长，有的已经具有强大的世界影响力，这些品

牌包括国家电网、海尔、青岛啤酒。”

世界品牌实验室连续二十年发布的《中

国 500最具价值品牌》，采用“收益现值法”对
品牌价值进行测评。这是基于经济适用法，综

合了消费者研究、竞争分析以及对企业未来

收入的预测。

美酒飘香惹人醉 酒业奋进向未来
张崇和会长致辞 2023四川国际美酒博览会开幕式

竹酒博物馆 酒香中的“农耕记忆”


