
■ 辛温

近日，泸州·中国白酒商品批发价格指数

办公室发布了《2023年 5月全国白酒价格指
数走势分析》，对 5月份白酒、名酒、地方酒、
基酒价格及走势等进行了分析。

据全国白酒价格调查资料显示，5月份全
国白酒环比价格指数为 100.20，上涨 0.20%。
其中，名酒环比价格指数为 100.23，上涨
0.23%；地方酒环比价格指数为 100.25，上涨
0.25%；基酒环比价格指数为 100.04，上涨
0.04%。从月定基指数看，全国白酒定基价格
指数为 110.61，上涨 10.61%。其中，名酒定基
价格指数为 114.12，上涨 14.12%；地方酒定基
价格指数为 106.08，上涨 6.08%；基酒定基价
格指数为 108.17，上涨 8.17%。

白酒环比价格指数保持上涨

从整体来看，全国白酒环比价格总指数

保持上涨，呈向好态势。5月份，全国白酒环比
价格总指数为 100.20，上涨 0.20%。本月各旬
白酒环比价格指数分别为：上旬 100.16、中旬
99.99、下旬 100.02。《2023年 5月全国白酒价

格指数走势分析》指出，随着疫情防控政策优

化，经济持续恢复向好，加上“五一”小长假的

带动，5月上旬全国白酒环比价格总指数上涨
至今年以来的最高涨幅，但“五一”小长假结

束后价格回调趋于稳定。

从同比角度看，全国白酒批发价格总指

数同比上涨 1.38%，其中，名酒价格同比上涨
1.58%，地方酒价格同比上涨 1.42%，基酒价格
同比上涨 0.69%。因此，2023年 5月份全国白
酒批发价格环比、同比均保持上涨。

5月名酒价格环比指数上涨

数据显示，名酒环比价格指数已连续 2
个月保持上涨。5月份名酒价格环比指数为
100.23，上涨 0.23%。其中省内名酒价格环比
指数为 100.12，上涨 0.12%；省外名酒价格环
比指数为 100.35，上涨 0.35%。
从旬环比指数看，5月份名酒价格各旬环

比指数分别为：上旬 100.21，中旬 99.99，下旬
100.03。从省内名酒和省外名酒调查数据看，
省内名酒上、中、下旬环比指数分别为

100.01、100.01和 100.30，基本保持平稳增长；
而省外酒名酒上、中、下旬环比指数分别为

100.46、99.95和 99.71，呈现先涨后跌的趋势。
《2023年 5月全国白酒价格指数走势分

析》指出，在疫情防控政策持续优化的背景

下，各地餐饮持续复苏，“五一”小长假期间宴

请、聚会是白酒消费的主场景，名酒作为自带

品牌和品质的双重优势，在假日期间更受消

费者的青睐。结合白酒价格调查数据分析后

可以看出，“五一”假期名酒价格有所上涨，在

假日结束后进行回调并趋于稳定。

此外，受“二阳”和消费淡季到来的影响，

酒水消费在 5月处于弱复苏的状态。而反观
白酒企业则进入营销旺季，5月份，多家名酒
企加大品牌传播做好市场宣传，增加市场活

跃度热度，为销售旺季做准备。譬如，五粮液

举办了第二届和美文化节，贵州茅台举办了

贵州茅台酒二十四节气夏系列文化产品发布

活动，洋河股份除了跨界推出文创盲盒雪糕

外，还推出迎合年轻消费者的低度酒产品微

分子。

地方酒价格环比指数持续上涨

5月份，地方酒价格环比指数为 100.25，
上涨 0.25%。其中，省内地方酒上涨 0.06%，省

外地方酒上涨 0.72%。
本月基酒价格环比指数为 100.04，上涨

0.04%，其中泸州基酒上涨 0.05%，其他基酒价
格保持稳定。从旬环比指数看，5月份地方酒
价格各旬环比指数分别为：上旬 100.17，中旬
100.00，下旬 100.1；其中省内地方酒上、中、下
旬环比指数分别为 100.00、99.98和 100.18，省
外地方酒上、中、下旬环比指数分别为

100.59、100.06和 99.91。
总体来看，在行业处于淡季情况下地方

酒环比价格指数依然保持上涨，但在名酒渠

道下沉的挤压下，地方酒企所面临的挑战依

然很大。

《2023年 5月全国白酒价格指数走势分
析》指出，随着宏观经济持续向好，餐饮行业

在持续复苏，酒类消费场景在不断恢复，年轻

消费群体也在增加。在此背景下，地方酒要实

现稳步增长，一方面要抢抓机遇，在保证其品

质的基础上，从健康化、个性化等方面打造大

众喜爱的产品；另一方面，也要不断开拓市

场，加大市场知名度，持续完善营销和服务促

进品牌升级。

渊文中数据来自泸州窑中国白酒商品批发
价格指数办公室冤
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■ 陈振翔

随着茅台、习酒、郎酒等酱酒头部企业纷

纷瞄准百元价格带，入局大众酱酒市场，近

日，洋河旗下贵酒也宣布，贵酒（金）、贵酒

（红）作为该公司推出的“大众酱香战略产品”

亮相。近日，记者从洋河经销商处获悉，贵酒

（金）、贵酒（红）两款产品正处于招商阶段，定

位 150元至 300元价格带。
业界认为，从产品改变生活到消费影响

定位，受疫情影响，消费市场相对低迷，不管

是企业营销战略调整还是无奈之举，大众酱

香的消费趋势影响了酱酒的销量，不管是头

部企业还是中小酱酒品牌，定位百元价格带

的产品，更像是酱酒的一次“自我革命”。“自

我革命”除了应对当下消费之外，还有消费市

场的需求。

数据显示，2022年，全国酱香型白酒总产
能约 70万千升，同比增长 16.7%，约占我国白
酒总产量 671.2万千升的 10.43%；实现销售
收入 2100亿元，同比增长 10.5%，约占我国白
酒总销售收入 6626.5亿元的 31.69%；实现利
润约 870亿元，同比增长 11.5%，约占我国白
酒总利润 2201.7亿元的 39.51%。其中，贵州
产区酱香型白酒产量约 45万千升，销售收入
超 1600亿元。
在白酒领域，头部品牌的核心产品足以

雄霸天下，中小品牌依靠高性价比活得潇洒，

这是行业不成文的游戏规则。但是，这个游戏

规则随着头部品牌百元价格带产品的陆续上

市而被打破，酱酒品类大有巷战的可能。

2022年 11月 3日，“郎牌郎上市沟通会”
在郎酒成都总部召开。会上，郎牌郎宣布在大

众酱香领域，将满足消费需求。

2月 26日到 3月 19日，从广东开始，茅
台保健酒业公司先后在山东、河南、江苏、北

京、湖南、河北、陕西、浙江、安徽、上海、广西

和福建各地举办“酱香台源 福到万家”大招

商活动，在多个区域形成了一位难求的火爆

氛围。台源酒市场 156元定价彻底打破了酱
酒没有低价位的“行规”，这也是招商火爆的

原因。

茅台的小“动作”，带来了诸多商机，众多

酱酒企业纷纷“加盟”。习酒推出的圆习酒、国

台怀酒系列、珍酒映山红系列加入抢占大众

酱香消费的阵营。

记者通过对河南、江苏、北京、湖南、河

北、陕西、山东、安徽等地酱酒消费市场走访

时了解到，百元价格带酱酒产品的含金量很

高，成为酱酒发力的新赛道。

湖南长沙酱酒经销商常伟表示，百元价

格带酱酒产品对经销商和消费者的诱惑力极

强，名酒品牌的百元价格带产品销量好于非

名酒品牌，未来名酒百元价格带产品的优势

会更加明显。常伟也担心，名酒百元产品不只

是抢了其他香型百元价格带的风头，也抢了

众多酱酒中小品牌百元价格带产品的“饭

碗”，毕竟中小酱酒企业大部分产品刚好卡位

100-200元价格，在竞争之下，中小酱酒品牌
极大可能会反击，抢市场的“争夺战”可能要

升级。

贵州一家酱酒企业营销总监表示，头部

名酒品牌的百元价格带产品对中小酱酒企业

形成“打击”，在销售渠道压力倍增，中小酱酒

品牌可能在保证品质的基础上，包装进一步

升级，应对名酒百元产品的“蚕食”。

业界认为，酱酒 2100亿元的销售收入，
80%以上被头部酱酒品牌圈走，留下数百亿的
份额让数千家酱酒品牌瓜分，狼多肉少成为

酱酒中小品牌真实的现状，头部酱酒企业大

众酱香全国化下沉，对中小酱酒品牌来说，竞

争将进入白热化的争夺中。

数据显示，2019-2021年，河南市场酱香
型白酒整体销量复合增长率约为 20%，其中，
大众价位段酱酒 100-300元价位段销量增速
远高于其他价位段酱酒销量，其复合增长率

为 34.16%。从河南消费市场的数据中不难发
现，全国的酱酒消费市场有多大。

伴随酱酒产业成熟化和产能释放，定位

的大众酱香机会持续显现，能够穿越酱酒的

调整周期和行业的发展周期，在既满足了目

标消费群体需求的同时，也引领了大众酱香

全国化下沉，百元价格带产品成为酱酒未来

的“大蛋糕”，也是竞争的新赛道。

资深酱酒专家、权图酱酒工作室首席专

家权图认为，从酱酒品类基因出发，所有酱香

企业首先要考虑做好 300-600元价格带，这
是到目前为止所有酱酒企业都应该做好的价

格带。做好之后，可以考虑布局第二个战略价

格带———千元价格带。千元价格带是未来酱

酒的生命线，是所有二三线酱酒企业未来都

会有所收获的区间，而且酱酒千元价格带未

来的发展没问题。不要看到市场有一点回落，

就选择做大众酱香，如果没把次高端做好，没

把千元价格带做好，在大众价格带的酱香也

很难做好。

诚然，权图的观点正是酱酒中长期发展

的方向，这一点，不光是酱酒头部企业认可，

众多中小酱酒品牌同样认可。但是，在消费市

场低迷、消费需求发生改变的情况下，酱酒品

类也需要审时度势，不能将辛辛苦苦培育多

年的消费市场和消费者推到其他品类竞争对

手那里去，为了行业的持续增长，布局百元价

格带既是无奈之举，也是明智的选择。

茅台、习酒、郎酒、洋河、国台、珍酒

等酱酒知名品牌布局百元价格带，并不影响

其中高端产品的业绩，相比之下，百元价格

带产品将对消费市场下沉和消费端互动有很

好的促进作用。酱酒知名品牌布局百元价格

带也是自我革命的开始，在名酒的带动下，

百元价格带酱酒产品可能成为下一个竞争赛

道的领跑者。

业界认为，不管是尝试还是战略调整，酱

酒百元价格带的市场份额在一天天增大，抢

占新的消费市场，百元价格带产品将是开路

先锋，酱酒自我革命就是此次改革的动力。

■ 酉贤

近期，由全国工商联人才交流服务中心

和贵州酒文化研究会联合举办的品酒师培训

班开班，这也是贵州酱酒业产业高质量发展

的关于人才挖掘、教育和储备的又一件盛事。

酒业公益品牌酉贤创始人、黄河文明与酒文

化渊源探索发起人、酒业观察家和培训专家

吴勇应邀做了《新消费结构下的酱酒发展之

路》培训讲座。

近些年，随着酱酒的异常火热，游走在全

国各地讲座培训的吴勇也在深度思考，这股

热潮的引领者为什么是酱酒？是酱酒的什么

优势决定的？别的酒种难道就没有这些优势

吗？带着这些疑问，吴勇近年也在深度研究酱

酒，尤其近几年其相继为茅台、国台、金沙、金

酱、民族酒业、上海贵酒、糊涂酒业等酱酒企

业做过培训讲座等，同时和中国食品发酵工

业研究院、贵州大学、贵州酒文化研究会、贵

州省酒协、遵义市白酒商会、仁怀酒业协会、

仁怀酒业青创会等行业组织和各地酒类流通

企业以及专家学者也有过深度的沟通和交

流。吴勇通过长期的思考和实地考察，市场调

研等，关于酱酒热的深层次原因也即优势，并

以其独特的视角带来不同凡响的诠释。

消费升级
酱酒有高位驱动优势

随着时代的发展，我们的消费诉求和需

求已不同于往昔，品质消费时代已悄然莅临。

对入口类的食品范畴的白酒，已不是一个

“好”字能道尽的，“好”酒仅仅成为底线思维

的基点———好质量、好价格、好颜值———但新

时期仅有这些入口类食品的基本特性是不够

的。

白酒在我们的生活空间中，不仅仅是商

品属性上的价值需求满足，还有消费情绪上

的社交、圈层和阶层的归属荣耀感———酱酒

就是在这种情绪的宣泄下成为白酒消费的刚

需首选。

而这个优势的建立是基于三个高位驱

动：一是茅台的引领；二是贵州各级政府的大

力支持和强力推进；三是整体酱酒定位技艺

繁复精湛，这是行业自律的坚守———尽管有

良莠存在，但酱酒基本面的高位驱动打造的

相对优势短期内已无法撼动。

中场阶段
酱酒优势愈发彰显

通过对欧美日市场的分析和回顾，酒类产

品都有由奢华昂贵到普通亲民的发展过程，一

方面是饮酒尤其是烈酒（白酒也是烈酒即蒸馏

酒）逐渐回归酒的本质———快乐、自由；另一方

面是理性饮酒更倾向“心价比”———消费的真实

情绪表达———好东西真的有可能又便宜又好

喝！

吴勇用大量的数据指出，欧美日国家饮

酒基本面是“好喝不贵”时，也在在成为当下

酱酒开场喧嚣后的中场调整———亲民路线，

将成为诸多酱酒厂家的第二增长曲线。酱酒

已开始由霸道走向王道，白酒版图弥漫起酱

酒的摧枯拉朽，一切都是才开始······

流通领域结构变迁引发的酒业变革，酱

酒成为最大获益者。随着全国统一大市场国

策的逐步构建，酒业流通领域在引发一场变

革。回溯白酒发展历程由产能为王，到渠道为

王，再到产品为王等阶段，但国策是却是“供

给侧+双循环+全国统一大市场”的叠加诸要
素，没有厚此薄彼，而是综合统筹赋能，这将

促使白酒业也在叠加“产能+渠道+产品”。所
以在全国统一大市场国策的影响下酒类流通

领域将风起云涌，白酒诸多力量在锋争，综合

利弊而言，酱酒仅一个“产品力”就傲立群雄，

更遑论产能和渠道。

酱酒又将迎来新一轮的“跑马圈地”，覆

盖和速度，将是酱酒气场的又一极致。但如何

锻造出能共赢、共享、共荣的高质量经销商队

伍，这对酱酒的道路与梦想来说是挑战但更

是机遇。

科技之美
才是酱酒最核心的利器

食品健康问题由来已久，也是核心发展

动力，白酒业也概莫能外。如何创造出更健康

的白酒，已成为白酒酿造实践中的首选。酱酒

近些年的崛起，一个重要原因在 12987为代
表的技术进步和工艺精良，深刻的吸引了诸

多对品质苛求的消费群体。因科技之美誉满

天下，茅台这面旗帜的引领下，酱酒壮大恰逢

其时。

但科技之美必然是循序渐进的，创新，是衡

量这一切的核心标准，是当下酱酒科技之

美———也即技术、工艺进步的重要保障。换言

之，没有创新，没有革故鼎新，酱酒的优势将会

被湮没在存量市场的红海中。白酒的增量市场

于酱酒而言在于技术和工艺的创新，未来，更将

是如此。

■ 刘圣松 陈淮

近年来，中国次高端白酒市场规模逐年

提升，呈现出令人瞩目的发展趋势。

数据显示，从 2017年到 2022年，次高端
白酒市场规模分别为 803 亿元、694 亿元、
902亿元、1027亿元、1200亿元、1289亿元，
年均增长率超过 10%。这一数据表明，次高
端白酒市场将成为白酒市场的引领力量，具

有巨大的发展潜力。

从价格档位分析

从白酒消费核心驱动力方面分析，其中

主要还是消费价值驱动，从百元以内档位来

看，目前容量接近 2000亿规模，其中光瓶酒
占据将近 1200亿，主要是百元以内消费者对
品质的追求越来越高，中高线光瓶对原来的

盒装白酒的结构性替代越来越明显。

从 100-300元档位来看，整体容量达到
2200亿规模，预计“十四五”末，规模有望达到
3000亿，从价值驱动来说，这是“少喝酒，喝好
酒”的理念不断深入人心；从行业来说，一方面

来自大众盒酒消费的自然升级，另一方面来自

大众酱香白酒在这个档位的不断入侵。

在 300-800元档位，它在次高端价位满
足了新中产阶层对于面子、里子的双重追求，

目前容量在 1200亿，一方面由于酱香品类在
这个档位的带动作用，另一方面是省酒在此

档位的不断发力占位，最后，茅台等头部品牌

在千元价位不断裂变升级到超高端价位，逐

渐拉开了次高端的发展空间，因此，2025年
在这个档位有望突破 1500亿规模。
次高端价格档位变化

2016年，白酒次高端价位一直在 200-
500元，到了 2021年，受酱酒热、消费升级等
因素的影响，各大品牌纷纷涨价，如次高端的

代表品牌产品剑南春水晶剑、郎酒的红花郎

10年等，如今次高端价位已经切入到 300-
800元档位，但是将次高端这个价格段进行
再细分，我们发现，在 300-500元，目前在规
模上还是占据主导，大概占据 72%的比例，主
要还是在这个价位的浓香、酱香两股势力表

现强劲；而 500-800元档，比例在 28%，这个
价位对品牌力的要求较高。

次高端档位持续扩容

在经历了 2016-2021年的快速扩容后，
次高端的消费场景更加均衡，抗风险能力更

强，但随之而来的是渠道扩张后对白酒企业

精细化运作能力提出更高要求。预计 2021-
2025年，次高端价位收入 CAGR约为 16%，
2025年规模或将达到 1500亿元，其中销量
CAGR 约为 12%，2025 年销量将超过 20 万
吨，预计次高端仍将是白酒行业增速最快的

价位。

有这样的增速判断主要依据两个因素，

一是疫情过后，经济将逐步复苏，人均消费水

平、消费能力将持续提升，新中产阶层也将继

续扩容，这对于次高端白酒消费力的提升将

起到关键作用；二是从消费场景端来看，300-
800元价位消费在 2013年因受到政策影响，
缺失了政商务消费的重要场景，而从今年我

们在成都市场的调研走访来看，成都市场宴

席消费已经在剑南春水晶剑、红花郎 10年及
以上价位产品，次高端拥有了宴席这个重要

的消费场景后，其市场发展潜力及增速也将

迈上一个新台阶。

决定未来竞争的四股核心力量

第一股力量是茅台和五粮液系列产品，

其中茅台系列主要集中在三茅一曲四酱，目

前体量约为 157亿元，这里面茅台王子的占
比尤为重要，它已经从 2021年 54亿的销售
额上升到 70亿的规模；五粮液主要依靠“4+
4”的产品矩阵，聚焦五粮春、五粮醇、五粮特
曲、尖庄四大单品，其中，五粮春的顶配版名

门春是其在次高端价位的核心大单品。目前

五粮液次高端系列销售规模从 2021 年的
126亿，发展到目前的 150亿。
第二股力量是洋河、泸州老窖、汾酒，从

2022年三家企业整体营收来看，洋河已达到
301.05亿元规模，泸州老窖 251.24亿元，汾
酒 262.14亿元，在销量增速及利润增速上，
汾酒无疑是增速最快的，未来汾酒的汾 30、
洋河M6+、泸州老窖的国窖低度版本，在次高
端价位的角逐，将会决定谁能继茅台、五粮液

之后，坐稳中国白酒的第三把交椅。

第三股力量是老名酒，近年来，老名酒的

复兴多次被提及，目前例如董酒、黄鹤楼等品

牌也在不断深耕次高端价位，它们利用老名

酒的品牌背书，也将有助于进一步做大次高

端发展空间。

最后一股力量是自 2018年以来持续火
热的酱酒品牌，受益于茅台的酱香品类优势

以及不断上升的价格优势，飞天茅台的实际

成交价已达 2500元/瓶左右，这给了其他酱
酒品牌如国台 15年、习酒窖藏 1988、红花郎
15等在次高端价位更多的发挥空间，同时，
这也有助于次高端价位的进一步扩容。

渊刘圣松系谏策战略咨询总经理袁陈淮系
谏策战略咨询项目经理冤
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