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《杏花村外史》（连载之十七）
■ 杨仁宇 /著

第十七回

隋唐兴酒酿干和
酒助唐公启开元

话说魏晋南北朝政权更迭频繁，从曹魏

开始到隋朝建立三百六十多年，经历了 30多
个大小王朝的交替兴灭，战争频仍，民众思想

活跃，有不少人甚至“今朝有酒今朝醉”，“破

罐子破摔”，带来了“百酒齐鸣”的酒业大发展

态势。

公元 581年，北周大将杨坚迫使周静帝
退位，建立隋朝。隋朝是上承南北朝、下启唐

朝的一个重要的朝代，在政治上再次统一了

中国，为整个社会的发展奠定了基础，酿酒业

得到了迅速的发展。

杏花村“汾清酒”也因蒸馏器具的改进和

固态发酵工艺的完善，生产出的酒酒体更纯、

酒度更高，酒的产量也有了大幅度的提高，已

经基本形成了现代白酒酿造工艺的雏形。

由于工艺的改进，制酒原料掺曲时用水

量减到最少，几乎是干拌，这在汾阳当地叫

“和（huo）”,故“汾清酒”又名“干和酒”，因酒度
高能点燃，所以也叫“干和烧”。杏花村能生产

出可点燃的粮食酿造白酒，这在当时的全国

乃至世界都是一大奇迹。

但隋朝的辉煌就像前秦一样仅历经两朝

短短的 38年便夭折了。隋文帝杨坚的继任者
隋炀帝杨广酗酒荒淫，日日宴饮，夜夜笙歌，

再加上杨广好大喜功，大兴土木，滥用民力，

导致天下大乱，狼烟四起，李渊和李世民父子

在封地太原择机起兵，占领了长安。最终，隋

炀帝在江都自缢而亡，李渊父子守山河之固，

最终取得天下。

就在此时，还流传着一个与“汾清酒”（也

就是后面的“汾酒”）有关的故事。

隋炀帝时期，杨广的表兄李渊世袭唐国

公，升任太原留守，驻军山西。当时，隋炀帝穷

兵黩武征伐高丽，并大兴土木，修宫殿，凿运

河，修驰道，把社会经济推向了绝境。

“黄河之北，则千里无烟；江淮之间，则掬

为茂草”。广大百姓财力俱竭，穷困潦倒，全国

各地农民起义风起云涌。当时民间流传着一

首民谣：“扫尽杨花落，天子季无头，日落照龙

舟，黄淮逆水流。”大意是“隋朝即将灭亡，将

被李氏取而代之”。隋炀帝听到很是害怕，便

把朝内的李氏大臣都杀了，只有李渊在朝装

傻充愣，沉迷酒色，没被看出有野心，而保住

了一条性命。

自古帝王疑心重，李世民担心隋炀帝哪

天还会对他们父子下毒手，遂起了谋反之心。

身边的人都劝李渊起兵反隋，但他碍于与杨

广的亲戚关系，一直下不了决心。为了帮助李

渊下狠心，李世民怂恿隋炀帝汾阳行宫（也叫

“汾源宫”，现今宁武县西南“汾河源头”）主管

裴寂，以公务之名给其父李渊在行宫设计了

一场酒宴，李渊最爱喝汾酒，不知不觉间就喝

醉了。李世民见父亲已经醉得不省人事，便和

裴寂把他扶到了龙床上，身边还守着杨广行

宫的两个妃子，就这样导演了一场“醉酒睡皇

妃”的“一夜情”闹剧。

李渊酒醒之后，发现闯大祸了，赶紧就找

李世民商量。李世民说，酒醉之后的事，不好

说清楚，等杨广得知后，或许会以此事为由头

对他们父子赶尽杀绝，甚至会株连九族，不如

干脆反了。在李世民和裴寂的怂恿下，李渊眉

头一展，仰脖又深深地喝了一口汾酒，“哗”地

把酒杯摔在了地上，抬头看看李世民和裴寂

说道，“干脆一不做，二不羞，反就反了”！随

后，父子两便返回太原策划起兵之事。

公元 617年 5月，隋炀帝杨广被困江都，
危在旦夕。李渊父子先杀了隋炀帝特意安插

在李渊身边的两位眼线。16日，便召集众将士
整装待发，晋阳城内兵士林立，人声鼎沸，西

南的悬瓮山麓回声嘹亮，李渊父子正统率众

将士用陈年的汾州“干和酒”，祭祀天地，以保

佑出师顺利。李世民手把汾酒，檄文激烈，字

字如刀，气势恢宏，酣畅淋漓地为将士们壮

行。

李氏父子从太原起兵到攻克长安，仅用

了短短五个月的时间，一个强大的唐王朝在

汾酒的壮行下诞生了，犹如神助一般。

公元 618年，李渊登基，改国号为唐，自此
开启了一个强盛富庶、万国朝贺的鼎盛王朝！

汾酒也由此进入了又一个新的鼎盛时期！

欲知后事如何，请看下回分解。

渊未完待续冤

荫李渊父子太原起兵（油画） 荫李渊父子塑像

姻 陈振翔

湘酒名酒企业有能力、有实力、有定力，

也应该有魄力做出更好的成绩。唯有持续酿

造更高质量的美酒来满足人民群众的美好生

活需要，才能赢得消费者长期的认可和支持。

······

日前，由湖南省商务厅、长沙市人民政府

指导，中国酒业协会主办，湖南省酒业协会承

办的名酒湘江论道在湖南长沙举行。湖南省

商务厅市场运行与消费促进处处长陈靖，中

国酒业协会副秘书长刘振国，湖南省酒业协

会会长盛朝阳，华夏酒报社社长、中国酒业新

闻网总编辑吴贤国，湖南省异地商会联合会

执行会长、湖南老酒协会会长、2023首届长沙
国际酒博会组委会秘书长陈尚志，湖南省酒

业协会秘书长郑应平，中国酒业协会名酒收

藏协会常务理事、山东白酒收藏鉴定委员会

主席许大同，和君咨询高级合伙人、酒水事业

部总经理李振江，中国酿酒大师、会稽山绍兴

酒股份有限公司党委书记、首席酿酒师傅祖

康，湖南武陵酒有限公司总经理张毅超，金东

集团总裁办公会成员、江西李渡酒业有限公

司总经理汤向阳，湖南新鸿基贸易有限公司

总经理黎志伟，舍得酒业股份有限公司副总

裁王维龙，科通国际展览（广州）有限公司董

事长贾燕平，四川古蔺郎酒销售有限公司副

总经理、青花郎事业部总经理易明亮，贵州怀

酒营销股份有限公司总经理胡迎春，酒鬼酒

供销公司副总经理王恒俊等嘉宾及媒体出席

了会议。

一场名酒论道活动何以引起行业
的高度关注？

中国酒业协会副秘书长刘振国在致辞中

讲到，湖南是白酒的消费大省，也是我国优质

白酒的重要产区之一，几十年来，湘酒在中国

名酒发展过程中起到了“顶梁柱”的作用。如

今，中国酒业步入了新的发展周期，湘酒也先

后迎来酒鬼酒的复苏、湘窖的产能扩张、浏阳

河的“高调复出”，让我们看到了湘酒企业巨

大的发展空间和市场潜力。

刘振国表示，首先，做高质量发展的践行

者。湘酒名酒企业有能力、有实力、有定力，也

应该有魄力在这方面做出更好的成绩。唯有

持续酿造更高质量的美酒来满足人民群众的

美好生活需要，才能赢得消费者长期的认可

和支持；其次，做湘酒文化的传播者。酒文化

的传播力度决定了品牌在市场竞争力度，决

定了与其他品牌的抗衡力度。讲好湘酒故事，

就能赢得一定的消费者，赢得相应的市场；第

三，做湘酒产区崛起的带路者。湘酒领军企业

在发展自身的同时，要兼顾所在产区的美誉

度提升及影响力打造，当好湘酒产区崛起的

带路者，当好产区品牌协同发展的新典范；最

后，做湘酒创新的探路者。酒业创新是个永恒

的话题，不论是技术创新、人才创新、管理创

新、营销创新还是传播创新等，都要跟上甚至

超越时代步伐。湘酒企业也要在人工智能、自

动化、产业数字化、智慧零售、新物种创新、包

装材料创新等方面取得长足发展，引领和创

新中国酒业健康发展。

如何快速适应新时代，湘酒企业需要发

挥更加强大的使命和担当。湖南省商务厅市

场运行与消费促进处处长陈靖表示，以酒为

媒、湘遇湖南，湖南是全国著名的产粮大省、

鱼米之乡，也是我国盛产名酒的地区之一，酿

酒历史悠久。早在春秋战国时期，屈原在《楚

辞》中就提到过衡阳古酒，是中国古代最出名

的美酒之一。沉淀了两千多年的时光，湘酒兼

收并蓄，酿出了酒类评比国家金奖、“中国十

七大名酒”之一一一武陵酒，还有德山、白沙

液、浏阳河小曲等一批美酒佳酿，涌现出了酒

鬼酒、湘窖酒业与武陵酒业等一批“酒业湘

军”。商务部、工信部等多部门发文支持促进

酒类流通健康发展，提出建成规模化发展、连

锁化运营、标准化引领，多渠道、多业态、多层

次、多场景、全覆盖的酒类流通新格局。希望

通过这次文化盛宴，以酒做伴，话出友情、话

出成果，期待湘酒与华夏名酒在市场竞争中

互鉴互动，互利共赢。

和君咨询高级合伙人、酒水事业部总经

理李振江在“2023年白酒行业十大变量”的演
讲中讲到，一是宏观环境极其动荡且充满动

力，GDP5%-6%的增长是基础预期，2023年预
计白酒业突破 7500亿、酱酒持续领跑接近
2500亿、清香复苏突破 1000亿；二是消费升
级与降级的分化速度加快，100-600元价位会
呈现井喷式增长，各省的扩容比例不低于

15%；三是资本的力量推高酒业的竞争门槛和
集中度加速，“有钱人的游戏”是当下及未来

酒业格局的常态；四是省酒格局的座次更迭

趋势凸显，5-15亿的省级二名酒有结构性增
长的机遇；五是以品质升级为前提的工艺提

升、迭代与创新，战略位置变高，技术研发的

军备竞赛，整体提升行业品质水准；六是更多

的新物种公司崛起，冲击与野蛮生长，加速行

业的升维竞争；七是一批百亿、超百亿公司的

规模化出现，加速酒业格局的重组，大厂、大

商的现有格局会有渐进式的改变；八是数字

化的进一步扩大应用，是一线品牌与二线品

牌拉开差距的重要工具；九是组织战略成为

第一战略，“85-95”的行业人才空档期+一代
新人换旧人的时代特征，必将引发行业性的

组织观升级；最后则是价盘波动会时常出现，

厂商预期、消费波动、库存释放等要素叠加，

会加大市场应激反应，厂商关系的升级迫在

眉睫。

“文化、高质量、产区”或成为名酒
未来发展的“抓手”

在白酒产量逐年减少、销量持续增长的

当下，龙头品牌的优势更加明显，白酒进入品

牌聚焦、赛道升级的时代，随着白酒上市企业

2022年年报的陆续发布，名酒品牌的营收占
据着白酒行业的大半个江山，名酒的迅猛发

展，成为影响白酒未来的重要因素，新名酒和

民酒的发展机遇在哪里？

对于名酒如何保持旺盛的生命力，四川古

蔺郎酒销售有限公司副总经理、青花郎事业部

总经理易明亮认为，品质是郎酒发展的根基，永

远是郎酒最大、最核心的竞争力，追求极致品

质，一切只为酿好酒。郎酒的壮大，源于极致品

质、极致品牌、极致品味的追求，三品的追求，源

于郎酒人的极致匠心。在易明亮看来，郎酒庄园

是郎酒品牌故事的原点和核心，郎酒践行品质

主义、长期主义、消费者主义，其所有动作最终

都是为消费者美好生活服务。

中国酿酒大师、会稽山绍兴酒股份有限

公司党委书记、首席酿酒师傅祖康表示，会稽

山聚焦新产品，不断开发大单品，从“纯正五

年”到“1743”，是经过前期市场调研和精准定
位，1743新品推出后，市场反馈很好，目前消
费群体呈日渐上升趋势。如今，绍兴黄酒在中

国黄酒业中牢牢占据龙头位置，会稽山的销

售版图也从 19年前的绍兴本区域为主扩展
到上海、江苏、北京、成都、东北等省外市场，

甚至是国外市场。打造高端黄酒，名酒基因很

重要，在消费结构和消费群体上寻找新的增

长点是黄酒发展的重点。

金东集团总裁办公会成员、江西李渡酒

业有限公司总经理汤向阳认为，在李渡的控

制管理方面，首先要在品质上下功夫；其次是

在与消费者的对话上，随着企业影响力的扩

大，要同步保持与消费者的沟通。2023年，李
渡酒业将围绕文化挖掘、品牌升级、产品换

代、团队打造、新老更替等方面进行探索，用

新思维打造新名酒。向高端消费人群传播李

渡文物古窖、一口四香、沉浸式体验、六位一

体打通三度空间、IP矩阵、团队思维一体化六
大强基因。

STATISTA（全球统计数据库）数据显示，
2022年全球烈酒销售额达 4736.1亿欧元，销
售量 353.3亿升。中国以近 1570亿美元的烈
酒收入，成为年度全球烈酒市场的领先国家。

国际奢侈烈酒在很大程度上仍依赖于三个市

场———中国、美国和旅游零售，这三个市场相

加占 2021年全球市场的 65%。中国是国际奢
侈烈酒（不包括白酒）的最大市场，占全球市

场份额略高于 30%。目前干邑在销售中占据
主导地位，但长期来看，消费倾向于麦芽苏格

兰威士忌。

科通国际展览（广州）有限公司董事长贾燕

平在“国际名酒对中国白酒发展的启示”演讲中

表示，从目前的国际名酒可以看出，除了自身酒

的品质之外，无论历史、文化、艺术等原因，走向

国际都是最重要的方式。通过海外推广，达到知

名度的快速提升，而参加国际性的展会是最快

捷的方式之一。还有一个最重要的渠道，就是我

们直接跟进口葡萄酒商、烈酒商或者企业进行

资源互换合作，比如把海外的酒进口到中国，然

后借助他们在海外的渠道销售中国的白酒，白

酒跟葡萄酒不要搞成竞争关系，要搞成合作关

系，因为无论在西方人的餐桌还是中国人的餐

桌，都把它们融为一体，这样的话，白酒就可以

实现覆盖全球市场。

在“名酒湘江论道”环节，湖南武陵酒有

限公司总经理张毅超，湖南新鸿基贸易有限

公司总经理黎志伟，舍得股份有限公司副总

裁王维龙，贵州怀酒营销股份有限公司总经

理胡迎春，酒鬼酒供销公司副总经理王恒俊，

中国酒业协会名酒收藏协会常务理事、山东

白酒收藏鉴定委员会主席许大同从名酒企业

和名酒酒类流通以及名酒与民酒相互融合等

话题为名酒未来发展点明了思路。

业界认为，不管是竞合发展还是竞争发

展，在消费升级和消费多元化更加凸显的当

下，名酒的发展和新名酒的发展，离不开高品

质的产品和文化的赋能，民酒的发展同样离

不开高质量发展，更离不开营销改革和消费

培育，名酒、新名酒和民酒将在融合中发展。

奋进新时代 湘酒赢未来
名酒企业湘江论道在湖南长沙举行

120岁的青岛啤酒
创新品质新生活

姻 卞川泽

青岛啤酒以其国际化、年轻化、时尚化的

形象，向世界传递中国品牌创新发展、赋能美

好生活的全新气象······。

日前，主题为“中国品牌，世界共享；品牌

新力量，品质新生活”的 2023中国品牌日活
动，在上海世博展览馆拉开帷幕。120岁的青
岛啤酒以其国际化、年轻化、时尚化的形象，

向世界传递中国品牌创新发展、赋能美好生

活的全新气象。

筑牢品牌根基
打造魅力感知质量
在上海的品牌博览会上，人头攒动，中国

品牌创造的新生活图景一站式尽览，让人耳

目一新。

与往年展会不同，青岛啤酒在展台设计

上，一枚红、绿、金三色勾勒的 120周年纪念
标识，格外引人注目，试饮杯中、啤酒泡沫上，

纪念标识的拉花与之呼应成趣。“1903-2023”
和青岛栈桥回澜阁图标、麦穗、波纹等元素构

成的标识，浓缩了青岛啤酒 120年自强不息
的风雨兼程，也镌刻着美好生活的变迁。

展会上，青岛啤酒一世传奇、经典 1903、
纯生、原浆、全麦白啤、鸿运当头、皮尔森等高

品质、差异化产品组合齐齐亮相，成为啤酒消

费升级的生动缩影。其中，青岛啤酒一世传奇

从选料、工艺到包装，甚至是出酒的方式都发

生了颠覆性变革，作为全球首款突破 24毅P原
麦汁浓度的产品，打破了中国啤酒行业天花

板。而依托第四届中国质量奖提名奖、青岛啤

酒“基于数字化端到端解码的魅力感知质量管

理模式”，只有 7天保质期的青岛啤酒原浆，
“鲜”行全国，也让现场品鉴者们连称惊喜。

品牌归根结底还是要靠“产品力”来支

撑。120年来，青岛啤酒坚持以品质立牌，在
以科学严苛的管理夯实“基础质量”的同时，

注重发挥酿酒行业唯一的“啤酒生物发酵工

程”国家重点实验室的科技研发实力，更加突

出“首创”和突破性技术，打造“特色质量”。数

字化转型时代，青岛啤酒还打造智慧供应链

提升质量管理，以“魅力感知质量”管理模式

的升级，增强质量发展创新动能，让这个百年

品牌既守得住经典，又当得了网红，发展之路

越走越宽，金字招牌越擦越亮。

沉浸式场景化
创造品牌新体验
当前，人民对美好生活的需要已经从有

没有向好不好转变，品牌需要创新引领，打造

新业态、新模式、新场景，满足消费者个性化、

多元化的消费需求。

青岛啤酒从产品为中心的“生产时代”，向

以消费者综合感受为中心的“体验时代”进行

深刻变革，不断升级品牌沉浸式体验模式。在

青岛啤酒时光海岸精酿啤酒花园，全球首创、

集合餐饮、度假酒店、威士忌酒吧、啤酒 SPA、
时尚烘焙等 6大时尚业态的啤酒+消费生活体
验MALL，24款精酿特色啤酒及一站式啤酒文
化体验，成为时下时尚体验的新高地。

此外，青岛啤酒在全国近 50座城市举办
啤酒节，全国布局 200多家 TSINGTAO 1903
连锁酒吧，点亮青岛百年里院、中山路壹号等

城市历史街区“新场景”，碰撞体育音乐各种

时尚元素······从酿造“好啤酒”到创造“美

好生活”，在情感共振与文化共鸣上，与消费

者建立起了更多链接。

打造“文化名片”
传递品牌力量
今年 3月，在肯尼亚首都内罗毕的首届

青岛啤酒节上，大家以酒为媒，玩足球、秀歌

舞，让激情与快乐拉满。青岛啤酒以其独具中

国文化特色的品牌形象、创新潮流的品牌互

动传播，深受全球消费者喜爱。

作为百年品牌，青岛啤酒不断挖掘品牌

中的“复古”与传统基因，与国际顶尖设计师

合作，推出系列 1903国潮罐，以传统品牌元
素和生肖象形文字展示国潮印记；启动“敬下

一个百年”国潮活动，为市井宝藏美食小店拍

“国潮大片”、做公益广告，让传统饮食文化和

当代新潮艺术碰撞，以潮酷方式演绎百年国

潮、赋予传统文化新的时代动能。

聚焦推动中国产品走出去，中国品牌走

上去，中国文化走进去，青岛啤酒发挥产品、

市场和品牌优势，以坚定的文化自信推动“中

国品牌全球共享”：结合当地文化，每年在海

外推出生肖罐等具有中国韵味的产品，圈粉

全球；面向全球策划推出“一带一路香飘丝路

行”系列主题活动，搭建商贸合作新平台，有

效提升国际市场对中国品牌的文化认同。

全球消费者从喜欢到赞赏，为青岛啤酒

品牌长青注入源源不断的生命力。近年来，青

岛啤酒主要经营指标屡创新高。2022年青啤
的营收、净利在连创纪录的基础上再攀历史

高峰，青啤股价突破 120元，刷新 A股股价
历史纪录。百年品牌价值链协同进化，生态效

应持续显现。世界品牌实验室数据显示，在

2022年世界品牌 500强中，青啤以 2182.25
亿元的品牌价值连续 19年蝉联中国啤酒行
业首位。青啤拥有的“崂山啤酒、汉斯啤酒、青

岛啤酒博物馆、王子以及 1903青岛啤酒吧”
的品牌价值合计已超 3400亿元。在 2022凯
度评选的中国全球化品牌 50强中，青岛啤酒
成为榜单中第一，也是唯一的食品饮料品牌。


