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国际葡萄与葡萄酒组织（OIV）近日发布的
2022年度全球葡萄酒行业报告指出，2022年，
高通胀、俄乌冲突引发的能源危机以及全球供

应链中断，导致许多市场的葡萄酒价格大幅上

涨，全球消费量略有下降，但出口总额创历史

新高。

种植面积保持平稳

2022年全球葡萄园面积预计为 730万公
顷，略低于 2021年（-0.4%），全球葡萄园面积
是指各种用途的葡萄种植总面积。自 2017年
以来，全球葡萄园的面积似乎已经稳定下来。

然而，目前的稳定掩盖了主要葡萄种植国

的不同趋势。一方面，摩尔多瓦、土耳其、西班

牙、阿根廷和美国等国正在推动全球葡萄园面

积下降；另一方面，法国以及印度、俄罗斯和巴

西等其他主要产酒国的葡萄园面积都有所增

加。其他主要葡萄种植国，如中国、意大利、智

利和澳大利亚的葡萄种植面积保持稳定，与

2021年相比没有明显变化。近年来，欧盟的葡
萄园似乎总体稳定，保持在 330万公顷的水
平。

在经历了 2000年-2015年的长期扩张之
后，近年来，中国葡萄种植面积（居全球第三）

的增长正在放缓，预计 2022年中国葡萄园面
积将与 2021年持平，为 78.5万公顷。
美国自 2014年以来葡萄园的面积一直在

下降，2022年估计为 39万公顷，略低于前一
年。在南美洲，阿根廷的葡萄园面积自 2015年
以来一直在下降，到 2022年将达到 20.7万公
顷，比 2021年减少 2%。

2022年智利葡萄园的规模与 2021 年相
比几乎没有变化，2022年达到 19.6万公顷。在
经历了连续 8年的下降之后，巴西 2022年的
葡萄园面积增加 0.8%，达到 8.1万公顷。
南非葡萄园面积估计为 12.4万公顷，与

2021年相比下降了 1%。在大洋洲，澳大利亚
的葡萄园面积将保持在过去 5年的平均水平，
即 14.6万公顷。

全球葡萄酒产量略有下降

2023 年全球葡萄酒产量估计为 258 亿
升，与 2021年相比减少了近 3亿升，下降 1%。

全球葡萄酒产量连续第四年稳定在 260亿升
左右，略低于 20年平均水平。
北半球方面，2022年欧盟的葡萄酒产量

为 161.1亿升，与 2021年相比增长了 4%，与
过去五年的平均水平一致。意大利（49.8亿
升）、法国（45.6亿升）和西班牙（35.7亿升）的
葡萄酒产量合计占世界葡萄酒产量的 51%。在
这三大葡萄酒生产国中，意大利的葡萄酒产量

相对稳定，与 2021年相比下降了 1%，与过去
五年的平均水平相比增长了 2%；法国的葡萄
酒产量较 2021这一低产年份增长 21%，比过
去 5年的平均水平增长 7%；西班牙葡萄酒产
量增长 1%，比过去五年平均水平低 5%。
在亚洲，中国 2022年的葡萄酒产量估计

约为 4.2亿升，与 2021年相比减少 29%。过去
十年，中国的葡萄酒产量一直在下降，原因包

括国内需求减少，以及某些结构性问题，如不

利的气候条件、技术限制和该行业的整体低生

产率。

在北美，由于早期霜冻灾害、夏季干旱以

及某些葡萄酒产区缺水，美国 2022年的葡萄
酒产量估计为 22.4亿升，比 2021年低 7%，比
5年平均水平低 9%。
从南半球来看，与 2021年相比，大多数南

美葡萄酒生产国的产量都有所下降。2022年，

智利成为南美洲最大的葡萄酒生产国，其葡萄

酒产量约为 12.4亿升，比去年的超高产量低
7%，但比过去 5年的平均水平高 7%。由于极
端多变的天气条件，阿根廷的葡萄酒产量下降

8%，达到 11.5亿升，比过去 5年平均水平下降
9%。
南非 2022年的葡萄酒产量约为 10.2 亿

升，与 2021年的水平相比下降了 6%。
在大洋洲，澳大利亚 2022 年的产量为

12.7亿升，比 2021年下降 14%，与过去 5年的
平均水平相当。新西兰的产量估计达到 3.8亿
升，比 2021年增长 44%。2021年，新西兰是南
半球唯一葡萄产量低于平均水平的主要产酒

国，但 2022年葡萄酒产量创下了历史新高。良
好的气候条件和国际需求的高涨促成了这一

历史性的高收成。

中国市场消费显著下滑

2022年全球葡萄酒消费量估计为 2.32亿
升，与 2021年相比减少了 2亿升，下降 1%。从
2018年开始，全球葡萄酒消费量持续下降。这
一负增长趋势与中国等主要消费国的下降密

切相关，自 2018年以来，中国的消费量平均每
年减少 2亿升。

这种下降趋势在 2020年因新冠疫情而加
剧。2021年，随着人员和货物流动限制的解
除、餐饮渠道的重新开放以及社交聚会和庆祝

活动的恢复，全球大多数国家的消费都有所增

加。

2022年，欧盟葡萄酒消费量估计为 111
亿升，占世界消费量的 48%。这一数字比 2021
年低 2%，使欧盟葡萄酒消费量略低于过去十
年的平均水平。就全球葡萄酒消费的相对比重

而言，欧盟的份额自 2000年以来显著下降，当
时约为 59%。在新兴市场的崛起和欧盟传统产
酒国消费量减少的共同影响下，欧盟总消费量

比 2000年减少了约 20亿升，下降 15%。
在欧盟各国中，法国是最大的葡萄酒消费

国（全球第二大消费国），估计 2022年约为
25.3亿升；意大利是欧盟第二、全球第三大葡
萄酒市场，估计 2022年消费量为 23亿升，比
2021年下降 5%，但与 5年平均水平相当；德
国保持了欧盟第三大葡萄酒消费国（全球第

四）的地位，2022年的消费量为 19 亿升，比
2021年下降 3%；西班牙稳定在 10.3亿升，与
2021年水平相当，也与疫情前的水平一致。

2022年，美国仍是全球最大的葡萄酒消
费国，估计其消费量为 34亿升，与 2021年相
比增长了近 3%，恢复到疫情前水平。
再看看亚洲市场，中国 2022年的葡萄酒

消费量估计为 8.8亿升，比 2021年下降 16%。
这是由于国内需求的全面下降，对全球消费的

下降产生了重大影响。亚洲第二大葡萄酒消费

国是日本，估计 2022年日本的葡萄酒消费量
约为 3.4亿升（比 2021年增长 2%），但比过去
5年平均水平低 3%。
在南美，2022年最大的葡萄酒消费国是

阿根廷，消费量为 8.3亿升，比 2021年下降
1.3%，延续了本世纪初开始的下降趋势。巴西
是南美洲第二大市场，消费量为 3.6亿升，下
降 12.9%。
南非 2022年的消费量约为 4.6 亿升，比

2021年增长 16%，这是有记录以来的最高消
费水平。澳大利亚的葡萄酒消费量估计为 5.5
亿升，比 2021年下降 3%。

全球葡萄酒贸易量跌价涨

在 2020年因疫情的相关限制而导致全球

贸易中断之后，随后迎来了创纪录的一年，葡

萄酒贸易似乎走上了复苏轨道。但 2022年葡
萄酒出口受到乌克兰战争和能源危机的严重

影响，能源危机给所有主要经济体带来了巨大

的通胀压力。与此同时，全球供应链中断，导致

海运大幅放缓。这些情况导致葡萄酒出口量总

体下降，平均价格大幅上升，与 2021年相比上
涨 15%，全球葡萄酒出口额估计为 376亿欧
元，创历史新高。

不过应当指出，价格的急剧上涨主要是由

于生产商、进口商、分销商和零售商感到成本

增加所造成的。2022年，全球葡萄酒出口量为
107亿升，与 2021年的历史高点相比下降了
5%。意大利是本年度最大的出口国，出口量为

21.9亿升，占全球出口量的 20%。
2022年，多数葡萄酒出口国出现了负增

长。全球贸易量下降的最大贡献者是西班牙（-
2.4亿升）、阿根廷（-0.7亿升）和法国（-0.7亿
升）。

葡萄酒的国际贸易主要由三个欧盟国

家———意大利、西班牙和法国主导，它们在

2022年共出口了 57亿升，占全球葡萄酒出口
的 53%。就数量而言，这三个国家的出口量与
2021年相比都有所下降，尽管程度不同：意大
利出口量为 21.9亿升（-0.6%），西班牙 21.2亿
升（-10%)，法国 14亿升（-5%）。就价值而言，
法国仍然是 2022年全球最大葡萄酒出口国，
为 123亿欧元（+10.9%），其次是意大利，78亿
欧元（+10.1%），西班牙 30亿欧元（+3.1%），这
三个国家占全球出口总值的 61%。
在南美洲，智利的出口量较 2021年的 8.3

亿升下降了 4%，出口额较 2021年的 18亿欧
元增长了 9%。

2022年，美国、德国和英国继续位列葡萄
酒进口量的前三名。进口量最大的是美国，为

14.4亿升，比 2021年增长 3%；美国在进口额
方面也排名第一，2022年为 70亿欧元，增长
17%。第二大葡萄酒进口国德国在 2022年的
进口量和进口额都有所下降。进口量下降

9.3%至 13.4亿升，进口额下降 4%至 27亿欧
元。这一下降主要是由于瓶装葡萄酒的进口量

和进口额与 2021 年相比分别下降了 8%和
9%。排在第三位的英国进口量为 13亿升，下
降 2%；进口额大幅增长 22.1%，达到 48亿欧
元。 渊徐菲远/编译冤

■ 舍轩

近日，以“享老酒荣耀 创锦绣新章”为主

题的舍得酒业 2023年经销商大会在成都天府
国际会议中心盛大召开。2000位来自全国的
经销商会师蓉城，共襄盛举。本次大会不仅参

会人数创舍得历史新高，也是近年规模最大的

名酒活动之一。

会上，舍得酒业复盘了 2022年公司的高
质量发展，与全体经销商共同展望了厂商携手

共赢新未来的美好前景。值得注意的是，舍得

酒业在大会上隆重举行首席科学家聘任仪式，

并发布舍得酒业千元价位段战略新品“藏品·

舍得 10年”，同时举办舍得菁英院首届舍得之
星开学典礼。这展现了其持续践行科创驱动、

老酒战略的积极举措，以及将经销商作为长期

事业合伙人的长远布局。

遂宁市委副书记、市长刘会英，射洪市委

副书记陈文，射洪市人大常委会副主任、四川

沱牌绿色生态食品产业园党工委副书记张博，

江南大学教授徐岩莅临本次大会。复星国际董

事长郭广昌，复星国际执行总裁、豫园股份董

事长黄震，复星酒业首席顾问、四川沱牌舍得

集团终身名誉董事长李家顺，豫园股份轮值总

裁、舍得酒业董事长倪强，豫园股份副总裁、复

豫酒业董事长兼 CEO、四川沱牌舍得集团董事
长吴毅飞，复星生态委员会执行主任、复星星

选董事长兼 CEO孟文博，豫园股份总裁助理、
首席信息官周大勇，四川沱牌舍得集团党委书

记、副董事长刘颖，四川沱牌舍得集团总裁杨

中淇，舍得酒业荣誉董事长、高级顾问张树平，

舍得酒业联席董事长、总裁蒲吉洲等来自复

星、豫园、四川沱牌舍得集团、舍得酒业的领导

出席会议，与 2000位经销商一起见证了这一
重要时刻。

政府支持 复星赋能
舍得迈进发展快车道

面对宏观环境的不确定性，2022年，舍得
酒业在各级党委和政府的大力支持、在复星的

全面赋能下，淡定坚持老酒战略，品牌价值、营

销业绩、上缴税收、营业利润、就业人员、基酒

产能等多项指标均创历史新高。

遂宁市委副书记、市长刘会英对经销商大

会的召开表示热烈祝贺，同时对舍得酒业取得

的成绩表示肯定，并对舍得酒业的未来发展充

满期望。她表示：“我们坚信，在政企联动下，在

生态老酒+文化的强力加持下，在每位舍得人
和经销商朋友的共同努力下，一定会在好生态

中酿出好酒，在舍得间共赢共美好，让舍得芬

芳香飘万家，舍得智慧闪耀全球。”

2022年舍得酒业深度融入复星，依托复
星在经营管理、市场渠道、圈层拓展、多生态发

展平台等方面的赋能和资源嫁接，开启了高质

量发展篇章。复星国际执行总裁、豫园股份董

事长黄震向与会的嘉宾领导以及经销商致以

诚挚的问候。他充分认可舍得酒业融入复星后

取得的成果，并对舍得酒业未来发展寄予厚

望。他表示：“我相信，舍得在未来一定是复星

重点要发展的品牌以及产业。舍得积极拥抱复

星的生态圈，实现会员共享、渠道共融、产品共

创，很多资源都在相互地赋能。舍得一定可以

成为实现复星生态乘数效应的爆款。”

构建厂商合作新生态
坚定战略共赢新未来

2023年，经济复苏态势持续显现，为舍得
酒业带来了极大的发展机遇。面对新的机遇和

挑战，舍得需要携手更多优秀经销商合作共

赢。

豫园股份轮值总裁、舍得酒业董事长倪强

发表了题为《共建新生态 共赢新未来》的致

辞。他详细分享了公司经营、生态乘数、科创研

发、管理升级、国际化发展等各项工作上的成

果和进步，并指出 2023年是舍得酒业加压奋
进、踔厉奋发的一年，更是逐梦超越的一年。倪

强表示，“舍得酒业梦想的实现，需要各位经销

商朋友的精诚合作。”为了更好地赋能经销商，

倪强从四大层面提出明确的工作方向：

一是助商，让广大经销商获得强有力的营

销政策支持。导入多种形式“平台模式”，逐步

减少经销商资金占用，强动销，提价格，控库

存。二是服商，让广大经销商获得更加精细化

的服务。持续改善和提升经销商服务，并拓展

到数字化、金融、培训等更多维度。三是尊商，

让广大经销商获得更多的参与感、成就感和荣

誉感。建立优质经销商长期福利机制，施行“经

销商顾问委员会”机制，做实正向激励，共创共

享。四是爱商，让广大经销商与舍得酒业并肩

成长。与优质经销商签订三年期合同，建立严

格的经销商退出评审机制，强化经销商继承人

培训。

倪强提出的“助商、服商、尊商、爱商”四位

一体的生态体系，引起现场经销商强烈共鸣，

场内不时响起热烈掌声。

舍得酒业联席董事长、总裁蒲吉洲做了主

题为《老酒战略时间为伴 厂商一体砥砺前行》

的报告，向经销商深度分享老酒战略核心内

涵。同时，他详细介绍融入复星后，舍得酒业淡

定坚持老酒战略取得的发展成果，并表达厂商

一体砥砺前行，共创业、共未来的美好祝愿。蒲

吉洲在报告中表示，要站在未来的角度解决现

在的问题，具体有四条航道：

第一，勇敢担当“为全球家庭酿造美好生

活，传播中国白酒文化之美”的使命。加强科技

研发与市场的链接，持续探索和分享中国白酒

中所蕴含的优秀传统文化。第二，坚持“老酒、

多品牌矩阵、年轻化和国际化”战略不动摇，按

照“1+2+7”战略规划稳步前进。深度践行并不
断丰富老酒战略核心思想，在“极致的产品主

义，‘利他’的客户思维，深度的消费者体验，为

实现共同富裕、全员‘共创业’而努力”的四大

维度上持续深耕、拓展。第三，立足“共创共赢

共美好”宗旨，牢固树立生态发展思维。一方面

注重内部生态建设，焕活组织动能；另一方面，

聚集外部生态资源，实现多维、多向的聚合效

应。第四，要以“四要有”为行为准则,推动营销
发展提质增效。以“原创性思维”创新迭代经营

模式，持续导入 FES系统思维，以“规范性推
进”实现渠道管理、宣传推广、终端动销流程标

准化。

目标清晰，战略坚定，路径可行，在本次大

会上，舍得酒业已然擘画了一幅企业未来发展

的宏伟蓝图。通过参会，经销商对舍得酒业的

强大实力、向上态势有了更明确的认知，进一

步强化了发展信心。

聘任首席科学家
深化战略护航发展

本次经销商大会的召开，坚定了舍得酒业

迈向世界一流白酒企业的步伐，也透露了舍得

2023年发展的新动向。
大会现场举行了“复星赋能，舍得远航”复

星舍得生态论坛。在舍得酒业副总裁、营销公

司总经理王维龙主持下，江南大学教授徐岩，

复星领导吴毅飞、孟文博、周大勇，及舍得酒业

副总裁饶家权围绕生态、全球化、科创、数字化

等话题展开热烈讨论，全面展现了复星对舍得

的高度赋能。

豫园股份副总裁、复豫酒业董事长兼

CEO、四川沱牌舍得集团董事长吴毅飞表示：
“我们希望让舍得文化，代表中国智慧走向世

界。我相信会有更多舍得产品走向全球，让更

多的人享受中国美酒带来的美好和祝福。”

此外，舍得酒业隆重举办了首席科学家聘

任仪式，邀请江南大学教授徐岩担任舍得酒业

首席科学家，领航舍得科创再上台阶。这是舍

得酒业深度践行公司置顶战略之一的“科创驱

动”的又一核心举措。江南大学教授徐岩表示：

“我将履行好首席科学家的责任，带领好、融合

好我的团队和舍得的团队。用科技护航舍得科

创工作，用科技保障舍得老酒，这瓶生态的酒，

中国的好酒。”

在大会上，舍得酒业重磅发布了千元价位

段战略新品“藏品·舍得 10年”，持续深化老酒
战略。舍得酒业副总裁魏炜表示：“藏品·舍得

10年承担着推动舍得酒品牌高端化发展、明
确占位千元以上价格带的战略任务，是舍得酒

向上完善产品线的战略实践。”依托不断强化

的复星赋能和践行科创驱动及老酒战略，舍得

酒业展现了坚持长期主义、坚定发展方向、做

大做强企业决心，也让外界对其充满了期待。

全力为经销商赋能
拓展厂商合作新思路

千商汇聚，同舟奋进。舍得酒业坚持以利

他客户思维，与经销商共享老酒红利，并致力

于将服务落到实处。为让经销商享受到更快

捷、更实在的金融服务，舍得酒业与多家银行

进行深度沟通与合作。大会上，舍得酒业副总

裁、首席财务官邹庆利代表舍得酒业向工商银

行、建设银行、民生银行、中信银行授予“优秀

金融合作战略伙伴”。

为了向广大经销商表达感谢和尊重，舍得

酒业举行了致敬荣耀 10年以上经销商仪式，
并现场向 82位合作 10年以上经销商中的 14
位代表授奖；评选出 845家 2022年度获奖经
销商，并现场表彰了 111位优秀经销商代表。
同时，舍得酒业举行了舍得菁英院首届舍

得之星开学典礼，舍得酒业总裁助理、舍得菁

英院名誉院长赵鹏为由经销商接班人代表组

成的“舍得之星”授旗。从利他的客户思维出

发，舍得酒业通过充满温情的方式，让厂商合

作变成一种事业的传承和情怀的延续，赢得了

经销商伙伴的信任与认可。

锚定新目标，一起向未来。在经销商的见

证下，黄震、倪强、吴毅飞、刘颖、杨中淇、蒲吉

洲上台共同点亮了双子塔，让全城共庆本次大

会的胜利召开。现场，舍得之星与舍得员工同

唱《一起向未来》，唱响了全体经销商与舍得人

共创业、共美好、共未来的凯歌。

乘产业东风
领衔川东北产区建设

在舍得酒业 2023年经销商大会举办的同
天，第二届四川白酒行业发展峰会暨川东北产

区授牌仪式也在成都举办。活动由四川中国白

酒金三角酒业协会，遂宁市人民政府联合主

办，射洪市人民政府、四川沱牌绿色生态食品

产业园和舍得酒业共同承办。省市政府、行业

协会和川东北酒企汇聚一堂，共谋川东北特色

白酒产区发展。

未来的竞争是产区的竞争。川东北产区的

正式授牌，意味着川酒将正式拥有继宜宾、泸

州、成都、德阳四大产区后的第五个白酒产区。

这将是川酒的又一次群体发力，为川酒发展带

来新的机遇。作为产区内的龙头企业，舍得酒

业将成为引领产区板块整体提升的中坚力量。

而产区的整体发展，也将形成舍得综合实力提

升的强劲推动力。

顺天时，依地利，聚人和。处于 2023年经
济稳健向好的时代背景下，依托川东北产区的

区域集聚效应，在复星生态的赋能下，舍得酒

业本次经销商大会，展现了坚定的发展战略、

清晰的发展路径、强大的发展资源，凝聚了全

体经销商与舍得同行、与老酒同行。在向世界

一流白酒企业奋进的道路上，舍得必将从一个

胜利走向另一个胜利。

国际葡萄与葡萄酒组织（OIV）报告解读

2022年全球葡萄酒出口量跌价涨
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