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姻 彭韵佳 董小红 林碧锋 帅才 邱冰清
近日，种植牙集采在四川、湖南、北京等地

相继落地。平均降价超 50%的种植体叠加竞价
挂网后的牙冠与调控后的医疗服务费用，让不

少地区种牙迎来“降价潮”。

降价后的种牙体验如何？哪些口腔种植费

用有变化？记者深入多地一线进行采访。

患者是否用上了降价的种植牙？

记者从国家医保局了解到，截至目前，全

国 31个省份均已开展口腔种植医疗服务收费
和耗材价格专项治理工作，实施口腔种植医疗

服务收费、种植体集中带量采购、牙冠竞价挂

网综合治理。

多地政策虽然略有不同，但给患者带来一

致红利：单颗常规口腔种植牙的整体费用大大

降低。

去年 11月，云南昆明的杨女士两颗已经
无法修复的牙齿被拔除，医生建议她用种植牙

替代。2023年 4月，杨女士成为昆明医科大学
附属口腔医院首批享受政策优惠的患者。

“种两颗牙之前要 2万多元，现在种下来
不到 1.4万元。”杨女士说，她选择的种植体和
牙冠都属于集采和竞价挂网中选产品，服务价

格也享受了惠民政策，最终只花了约此前一半

的价格。

在 2023年年初开展覆盖全国范围的省际
联盟集采后，曾动辄几千元的种植体系统，平

均价格降至 900余元，平均降幅 55%，其中不
乏一些公众关注的品牌。

昆明医科大学附属口腔医院种植科主任

谢志刚介绍，新政策执行后，患者负担费用下

降，该医院接受牙齿种植的患者数量增加明

显，初步统计环比增长 117%。
4月 20日上午，60多岁的姚女士在四川

大学华西口腔医院完成了种植体植入手术，这

是四川口腔种植体系统集采正式落地后的首

台手术。

“以一颗常规种植牙为例，如果无需植骨

或其他手术，费用在 7000元以下。”四川大学
华西口腔医院口腔种植科主任满毅说，为保障

种植牙相关改革政策顺利落地，此前医院已组

织各个科室进行相应调整，确保更多患者能及

时享受到相应服务。

全过程医疗服务价格如何调控？

有不少公众担心，虽然种植体价格整体降

下来了，但其他口腔种植服务费用会不会涨上

去？

记者了解到，从种植体系统集采、牙冠竞

价挂网到医疗服务费用调控，再到调整相关口

腔种植医疗服务价格项目，此次口腔种植相关

改革采取了综合多样的治理手段。

“以前种一颗牙的费用包含常规种植治疗

费和种植体、植体基台及牙冠等耗材，动辄上

万元。现在新政策落地后，患者费用基本由两

部分构成，即种植治疗费（医疗服务费）+材料
费（种植体系统和牙冠），相较之前更为规范。”

湖南省人民医院口腔科主任张特介绍。

国家医保局于 2022年 9月印发《关于开
展口腔种植医疗服务收费和耗材价格专项治

理的通知》，提出将三级公立医院单颗常规种

植牙的医疗服务部分价格调控目标定为 4500
元，对于符合特定条件的地区或医疗机构可适

当放宽一定比例。至此，种植牙“贵”的“硬骨

头”被率先拿下。

通过梳理可以发现，多地按照“诊察检查+
种植体植入+牙冠置入”的医疗服务价格实施整
体调控，包含种植全过程的诊察费、检验费、影像

检查费、种植体植入费、牙冠置入费、麻醉费、药

品费等总和，以避免实际收费超过调控目标。

根据海南省公立医疗机构口腔种植手术

例数、调查登记的平均费用等，海南省三级、二

级、一级公立医疗机构单颗口腔种植全流程价

格调控目标确定为 4100元、3485元、2962元。
此外，多地进一步规范现行口腔种植类医

疗服务价格项目，如北京市整合规范了 15个
口腔种植相关医疗服务项目，价格水平较调整

前平均下降 72%，减轻了群众的医疗服务费用
负担。

作为种植牙费用综合治理的重要组成部

分，牙冠竞价挂网于 2023年 3月在四川成都
举行，共 107家企业 767个产品获得入围资
格，入围均价为 327元。在此基础上，国家医保
局指导其他省份实施价格联动。

如何确保价格降低服务质量不降
低？
业内人士表示，种植牙相关报销政策并未

发生明显变化，此次改革重点在于由医院自主

定价转变为政府指导价，减轻患者负担。

多地文件显示，口腔种植类医疗服务价格

项目纳入职工基本医疗保险个人账户支付范

围，医保统筹基金不支付。

作为口腔医疗服务的主要提供者，民营医

疗机构怎么改？

业内人士表示，此次调控目标的直接作用

对象是公立医疗机构，民营医疗机构仍按规定

自主定价。不过，改革是希望通过公立医院发

挥价格“锚”的作用，把调控目标的治理效果传

导至民营医疗机构。

记者走访多地发现，虽然口腔种植改革政

策正处于落地阶段，但政策传导力已经发挥作

用，一些民营医疗机构开始主动降价。记者在

北京西城区一家位于高档写字楼里的连锁口

腔医疗机构了解到，种植牙部分产品的价格已

降至之前的一半左右。

专家表示，降价只是解决“种植牙之贵堪

比买车”这一民生痛点的第一步，后续政策落

地、监管等方面仍需发力。

“相关部门将进一步规范临床行为、监管

种植体质量，确保价格降低的同时服务质量不

降低。”四川省医保局医药价格与招标采购处

处长马健介绍说。

中国药科大学国际医药商学院教授路云

表示，要关注可能出现的种植体质量下降、中

选企业不及时供应、医疗机构不按规则完成约

定采购量及不按中选价格进行收费等问题。

路云说，相关部门要关注集采后种植手术

成功率的变化，重点关注降价幅度较大的耗材

质量和手术使用情况，防止降价过多而产生以

价值较低产品替代价值较高产品的现象。此

外，也要加强中选产品生产、库存监测，保障中

选产品及时稳定供应等。

渊据新华社冤

姻 劲宣
七十载酿造传奇，新征程徐徐展开。

2023年，创立于 1953年的劲牌公司迎来
70周年华诞。对创新的坚持，对健康的守望，
对消费者的关切，对社会的责任担当，是劲牌

公司历久弥新、行稳致远的核心所在，也是企

业开拓未来的不竭动力。

站在新的历史起点，劲牌公司将以怎样的

姿态砥砺初心，阔步前行？5月 21日，劲牌公
司清香年代品牌发布暨小满封藏将于青铜故

里湖北大冶举行，以一场千人的封藏盛典，诠

释传承 70载的品质匠心，同时战略品牌“清香
年代”也将重磅发布，劲牌又将给行业带来怎

样的惊喜？

70载品质进化，成就清浓酱并举
的封藏盛典，一次封三香
从 1953年一家小小的国营县级酒厂，到

如今成为业务覆盖 20多国家和地区的大型健
康产品企业，在劲牌公司 70年发展历程中，赓
续初心，砥砺前行，唯一不变的就是对品质的

坚守，对健康的执着。

为追求最纯正原酒，打造产品最优品质，

从源头把控质量，劲牌在湖北黄石、四川宜宾、

贵州遵义核心产区布局清、浓、酱三香原酒基

地。经过多年的酿造积累和品质沉淀，目前，劲

牌原酒储量近 60万吨，在原酒储备上具备雄
厚实力。

为回馈懂酒爱酒的消费者，2023 年 5 月
21日，在清香年代品牌发布暨小满封藏活动
中，劲牌公司将提供清、浓、酱三种优质原酒，

一次封三香，开行业先河，在满足不同类型消

费偏好的同时，也能充分彰显劲牌公司的酿造

实力与品质底色。

此外，在 2021年 12月，凭借年产实力，充
足库存和严苛标准，劲牌公司成为年份酒行业

第一家通过中国酒业协会及方圆标志认证集

团双重认证的企业。每一轮技术的革新，每一

个环节的把控，每一滴佳酿的溯源，共同成就

了劲牌的匠心品质，这也正是劲牌公司“一次

封三香”的底气所在。

从上古大禹时期的封坛祭祀礼仪，到如今

风靡行业的封藏活动，封藏酒已然成为当下酒

业的一大热门话题，不仅是消费者认可的好酒

代表，更传达了酒企对消费者的回馈、对酿造

技艺的传承以及对品牌价值的挖掘。

封藏是白酒生命的第二次进化，好酒三分

酿，七分藏，封的是陈化老熟和醇厚，藏的是光

阴流转和年岁。选择在小满时节开启封藏，劲

牌公司也有着特别的考量。

《月令七十二候集解》记载：“四月中，小满

者，物至于此小得盈满。”小满节气，是大自

然草长莺飞，从容不迫的生意盎然。“小满未

满，小得盈满”，是源于中国传统文化内涵和

人生智慧的深刻哲理。小满者，满而不损也，

满而不盈也，满而不溢也，是一种不断进取

的人生态度，也是生生不息的企业精神。

2023年，恰逢劲牌公司成立 70周年，选择在
小满时节顺应天时封三香好酒，也有循天时、

敬人生之意。

真年份三香封藏酒首发，专属酒
库、“357”服务彰显与众不同
将于本次小满封藏推出的产品也大有来

头，均为劲牌原酒基地直供的真年份原酒，清

香型原酒源自劲牌酿造总厂枫林酒厂；浓香型

原酒源自宜宾南溪酒业；酱香型原酒源自茅台

镇国宝酒业，分别为 7年 53度清香、6年 52
度浓香、5年 53度酱香，百斤坛和千斤坛的大

容量规格更显诚意十足。

不仅如此，劲牌公司还投资百亿元规划建

设了集生产、包装和存储为一体的健康产业

园，该产业园总占地面积 1119亩，为产品品质
提供了有力保障。封藏酒就坛藏于 24栋陶坛
酒库之中，每栋陶缸库可存原酒一万吨左右，

酒库恒温恒湿富氧，并特别选用了非遗技艺制

成的隆昌陶坛储酒，特殊配方促进原酒陈雅。

此外，酒库还具备 24小时专人守护，360毅全方
位监控，充分保障产品安全无忧。

在高规格的品质和储藏基础上，劲牌公

司为封藏酒打造了专属“357”服务权益，用
心回馈每一位支持劲牌的酒友。“3+”特色服
务指封藏酒以三香地标原酒为酒基，可依据

客户需求，提供添加老酒、草本浆以及中药

包等服务；5种分装形式包括免费基础分装、
坛藏分装、主题分装、品牌分装、个性分装，

满足消费者个性化分装需求；7 项增值权益
则囊括了专属封藏、劲牌之旅、电子酒证、免

费贮存、开坛仪式、财产保险、藏酒管家，全

方位保障消费者权益。

以封藏焕活白酒价值，一次满足消费者多

元化需求，劲牌公司健康活力的品牌形象与卓

越的产品品质都将在本次小满封藏中得到充

分的彰显。

战略品牌“清香年代”即将首发，
清香阵营迎来真年份标杆
在劲牌公司 70年的历史里，清香型白酒

的酿造贯穿始终。1953年从清香型起家，劲牌
公司在健康理念的加持下，不断带给消费者与

时俱进的健康消费体验，也为未来发展搭建坚

实的品质基础。

承袭劲牌健康基因和 70年的清香造诣，
劲牌公司战略清香型品牌“清香年代”也将迎

来首发，这是劲牌公司经过多年的技术沉淀和

创新，在酿酒技术和优质原料的加持下打造的

全新品牌。

清香年代于传承中创新发展，在行业内独

创了“陈雅清香”的新定位，提炼出“345”品质
密码。清香年代年份酒、光瓶酒和瓶贮酒系列

产品即将亮相，覆盖不同价格带和消费场景。

同时，以劲牌 70载为契机，还特别推出劲牌
70周年纪念款、70周年限定款产品，致敬 70
载匠心岁月！

劲牌 70周年限量款无疑是本次发布会的
焦点，1953ml28年真实年份老酒弥足珍贵，全
球限量发售 70瓶！作为一款兼具高端、稀缺价
值的典藏级臻品，70周年限量款将以限定套
装的形式发售，感谢一路走来风雨相伴的伙伴

好友。

真实年份、陈雅清香风格、草本健康属性，

“清香年代”是劲牌公司自毛铺草本年份酒之

后，在健康白酒领域的又一匠心之作，将为当

前的清香白酒竞争格局增添更多可能性。

70载华章，“树百年品牌、做百年企业”的
目标对劲牌公司而言已在不远的未来，以科技

创新赋能产品健康内涵也将在本次清香年代

品牌发布暨小满封藏活动中得到全新的诠释。

5月 21日，劲牌公司为 70周年绘就的品质蓝
图即将揭晓，劲牌小满封藏和“清香年代”品牌

的更多精彩蓄势待发。

70年品质匠造，
劲牌小满封藏盛宴将启，一次封藏三香！

种植牙集采落地追踪


