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酿造单位院贵州省仁怀市王丙乾酒业有限公司
出品单位院贵州省仁怀市狄康春酒业有限公司
服务热线院18586361133 渊沈先生冤

13608529997渊张先生冤

■ 林蔚

从福建产品到福建品牌有多远？

4月，省委、省政府印发《福建省质量强
省建设纲要》，提出要联动实施质量、标准、品

牌强省战略，推动福建制造向福建创造转变、

福建速度向福建质量转变、福建产品向福建

品牌转变。

5月 7日，福建省企业与企业家联合会
和福建省品牌建设促进会公布福建首届品牌

价值百强榜单。安踏体育用品集团有限公司、

福建恒安集团有限公司、恒申控股集团有限

公司、达利食品集团有限公司、厦门禹洲集团

股份有限公司等上榜 100个品牌企业名单；
武夷山水、浦城大米、安溪铁观音、平和琯溪

蜜柚、古田银耳等上榜 20个区域品牌名单。
这是福建品牌价值百强首次亮相，意味着福

建产品向福建品牌的转变开启新航程。

是首次，也是先行先试
在 2022年的中国品牌价值评价活动中，

福建省共有 41个品牌上榜。其中，兴业银行
股份有限公司、安踏体育用品集团有限公司、

恒申控股集团有限公司、福建圣农食品有限

公司、漳州片仔癀药业股份有限公司等多个

品牌位居所在行业榜单前十。

中国标准化研究院质量研究分院副研究

员吴芳认为，福建品牌在全国范围的品牌价

值评价中，无论是参评企业数量还是品牌价

值结果，均体现出福建省在品牌建设上取得

的显著成效。

在本土品牌强势崛起的大背景下，福建首

次省级品牌价值评价工作在去年正式启动。

“开展福建品牌价值评价活动，在我省是

第一次，品牌价值百强榜单发布也是首届。”

福建省企业与企业家联合会会长刘捷明说。

万事开头难，一切得靠摸着石头过河。

省企联和省品促会联合在省、市企联系统

设立了品牌保护工作委员会，开展评价工作。

为了确保品牌价值评价的科学性、代表性，一

系列严格的参评条件被制定：要求本次参评企

业品牌或产品品牌的农业企业近三年平均利

税达到 1500万元人民币以上、制造业企业达
到 5000万元人民币以上、服务企业达到 3000
万元人民币以上，参评自主创新的企业近三年

连续盈利且利税年平均值达到 1000万元人民
币以上；旅游目的地要 4A、5A级景区。
尽管“门槛高”，但是“条件优”的福建企

业仍然数量众多。最后达到条件并自愿报名

参评的企业、单位共有 268家。从全省各地市
来看，福州市有 58个品牌参与评价，数量最
多，漳州市 52 个、泉州市 39 个、宁德市 34

个、莆田市 21个、龙岩市和南平市各 19个、
厦门市 15个、三明市 7个、平潭综合实验区
4个品牌参评。
专家认为，企业参与的需求强、积极性

高，折射出新形势下区域经济发展的满满活

力，充分说明福建此次开展品牌价值评价正

当其时。

这是福建首次，在全国也属于走在前列

的先行先试。

在中国品牌建设促进会授权、指导和支

持下，评价工作组经过反复研讨和广泛征求

意见，科学制定评价方法，按照企业类、区域

类两个大类别，从质量要素、服务要素、创新

要素、无形要素、有形要素等 5个维度对品牌
价值进行评价。根据品牌价值评价结果并征

求省直有关部门意见，企业类别评出 100个
品牌，区域类别评出 20个品牌，最终形成福
建首届品牌价值百强榜单。

中国消费品质量安全促进会理事长张沁

荣表示，希望福建能积极构建质量品牌高地，

为我国品牌建设创造出福建的模式和典范。

是特色，也是竞争优势
演讲离开了讲台。

福建匹克集团有限公司董事长许景南在

7日品牌企业分享经验的环节，从衣兜里拿

出随身携带的一块产品原材料往地上一丢，

然后走到旁边轻松接回，以此证明材料的优

越性能。“我们在制鞋时强调要靠高端材料、

高端技术才能做出高端产品。”

这波边演讲边演示的自信操作，赢得了与

会者的阵阵掌声。“我们是从低端产品开始做

的，一直往更高端产品方向去做。国家为我们

民营企业提供了很多机会，这次百强榜单上包

括匹克在内有很多是民企品牌。我们民营企业

要抓机会、强信心、创品牌！”许景南说。

民营企业品牌价值高、分量重，是福建首

届品牌价值百强榜单的一大特点。从申报情

况来看，以企业为申报主体的共计 220家，民
营企业占到 154家。福建省在纺织、鞋类、食
品、冶金、建材等产业集群中较具影响力的许

多品牌都是民营企业品牌，充分体现出福建

是民营经济大省的特点。

民营企业数量庞大，发展势头强劲，是福

建省品牌强省建设中最具活力、最具生命力

的市场主体，是品牌建设的生力军和主力军。

这是福建品牌的一大特色，也是福建品牌的

竞争优势。

本次百强榜单发布地宁德市，被与会者

称赞为一座山海相依、天生丽质的“宝藏城

市”。在发挥特色资源优势的基础上，宁德市

近年来大力实施质量品牌创建行动，加快构

建品牌培育、认定、宣传、推广机制，培育了宁

德时代、青拓集团等世界级民营企业龙头品

牌，打造了“宁德大黄鱼”“福鼎白茶”“古田银

耳”等一批区域公共品牌，形成了“公共品牌垣
企业品牌垣产品品牌”的品牌体系。
宁德的品牌建设是全省的一个缩影。独

特的自然资源禀赋和发展势头强劲的民营经

济，都是福建品牌建设的特色所在，也是优势

所在。

是品牌，也是发展引擎
《福建省质量强省建设纲要》提出，要实

施品牌强省战略工程，打造质量强省建设标

杆。深入实施以争先创优为核心的品牌战略，

推进中国品牌创建行动，打造一批中国精品

和“百年老店”。

与会专家认为，随着《质量强国建设纲

要》等一系列政策纲领文件的发布，紧扣高质

量发展主题，深化品牌建设，提升品牌价值，

对新时期经济发展有着非凡意义。

推进经济高质量发展，制造业起着极为

关键的作用。 咱下转 P4暂

■ 胡洁菲

随着国内出行需求释放和休闲度假消费

恢复，“网红”小城频频“出圈”，同时也成为不

少住宿品牌瞄准的下一个增量市场。

今年“五一”期间，多个民宿品牌的房源

显示提前售罄。业内人士认为，短视频的兴起

和交通基础设施的逐步畅通，为中小城市的

住宿产业发展提供了便利条件。但是，文旅产

业回报周期相对较长，专业运营和模式创新

就显得尤为重要，如此才能打造更多满足个

性化需求的优质产品。

“网红”小城频频“出圈”
高端民宿品牌寻求增量“新天地”

淄博的“出圈”让各行业迅速看到中小城

市的流量价值。事实上，近年来，随着一二线

城市住宿市场逐渐饱和，国际住宿品牌和国

内小众民宿品牌加速步入三四五线城市的

“下沉市场”，寻求新增量。

乡伴文旅集团董事长朱胜萱介绍说，“五

一”期间，集团旗下民宿品牌树蛙部落位于余

姚、新余、婺源和铜仁的门店客房均提前两个

月售罄；位于苏州太仓的野邻 LINE FRIENDS
露营度假村同样满房。

开始吧旗下民宿品牌借宿总经理吴彦说，

“五一”期间客房在 3月份已售罄。他认为，小
城“出圈”主要有两大因素：“硬件方面，基础设

施尤其是高铁的普及，将大城市与小城市之间

的距离迅速拉近，为小城市带来大流量；软件

方面，随着经济和文化不断发展，民众对本土

文旅资源的需求较以往更多，短视频的兴起在

一定程度上也降低了营销成本。”

事实上，除了本土民宿品牌，国际连锁酒

店品牌也在加速拥抱“下沉市场”。

今年 1月份，万豪集团旗下品牌万怡酒
店首次亮相河北省张家口市；今年年初，洲际

集团表示，已有超 70%的开业酒店和 85%的
筹建酒店位于二至五线城市。

迈点研究院报告显示，今年一季度，“下

沉市场”成为国际和国内酒店集团在中国市

场重点发力的方向，共有 45个城市有新开店
项目，诸如昆山、诸暨、昭通等小众和新兴旅

游目的地城市备受青睐。

行业回报周期相对较长
专业运营和模式创新尤为重要

小城、个性化、高端化，听起来很美。不过，

多位业内人士表示，文旅行业投入大、回报周

期长，要想在小城市寻求新增量，风险不低。

“借宿之前的项目多位于三四线城市，比

如黄河宿集主要位于西北地区，有些在省会

城市周边，有些位于更偏远的地区。这类项目

主要是利用本地独一无二的人文和自然环

境，吸引分散在全国各地的度假人群，因此运

营就显得十分重要。”吴彦说，运营是一个琐

碎且需承担风险的业务，又强调创造力，要确

保运营团队的积极性和灵活性，需要在合作

模式上有所创新。

据悉，目前不少地方政府开始以基金形

式支持文旅企业“下乡”，前者主抓方向性决

策，后者负责专业运营。在吴彦看来，这种合

作方式未来可能成为一种主流模式。

中国社会科学院旅游研究中心特约研究

员、北京联合大学旅游学院教授曾博伟认为，

地方政府出台政策，大力鼓励文旅产业发展，

是民宿企业向小城市拓展的重要原因。然而，

当前行业也呈现“内卷”趋势，如何找到差异

化发展模式，是企业需要着力思考的问题，

“一些小众城市的成功案例背后是对区位、文

化、硬件等在内的多维度综合考量，企业在做

拓展时应依托城市所在区域的整体资源去考

虑抉择。”

让中国品牌
助力质量强国建设
■ 徐建华

品牌是高技术、高质量、高信誉、高社会

责任感和高文化素质的代表。对于一家企业

而言，品牌意味着市场份额甚至生存发展；对

于国家和地区而言，品牌反映综合实力和发

展潜力。近年来，品牌市场价值持续提升，品

牌成为全球经济竞争的制高点。纵观全球产

业经济发展，一个国家或地区经济崛起的背

后往往是一批品牌的强势崛起，每个强盛发

达的经济体都拥有一批国际知名品牌。

我国也有重视质量和品牌的传统，尤其

在中共中央、国务院今年印发的《质量强国建

设纲要》（以下简称《纲要》）中，更是 38次提

及品牌。比如在主要目标中明确提出：到

2025年，质量整体水平进一步全面提高，中

国品牌影响力稳步提升，并且品牌建设取得

更大进展。品牌培育、发展、壮大的促进机制

和支持制度更加健全，品牌建设水平显著提

高，企业争创品牌、大众信赖品牌的社会氛围

更加浓厚，品质卓越、特色鲜明的品牌领军企

业持续涌现，形成一大批质量过硬、优势明显

的中国品牌；到 2035年，质量强国建设基础

更加牢固，先进质量文化蔚然成风，质量和品

牌综合实力达到更高水平。

质量是品牌的基础、品牌是质量的体现，

质量和品牌犹如一枚硬币的两面，互为依托，交

相辉映。《纲要》不仅将“增强企业质量和品牌发

展能力”列为八大重点任务之一，还将“中国品

牌建设工程”列为 7个专项工程之一，充分体现

了我国对品牌的高度重视。《纲要》的 27项重点

任务中，专门有一项就是“争创国内国际知名品

牌”。具体工作包括：完善品牌培育发展机制，开

展中国品牌创建行动，打造中国精品和“百年老

店”。鼓励企业实施质量品牌战略，建立品牌培

育管理体系，深化品牌设计、市场推广、品牌维

护等能力建设，提高品牌全生命周期管理运营

能力。开展品牌理论、价值评价研究，完善品牌

价值评价标准，推动品牌价值评价和结果应用。

统筹开展中华老字号和地方老字号认定，完善

老字号名录体系。持续办好“中国品牌日”系列

活动。支持企业加强品牌保护和维权，依法严厉

打击品牌仿冒、商标侵权等违法行为，为优质品

牌企业发展创造良好环境。

无论是“增强企业质量和品牌发展能力”

还是“中国品牌建设工程”，《纲要》都明确要求

要办好“中国品牌日”系列活动。自 2017年起，

国务院将每年的 5月 10日设立为“中国品牌

日”，并且开展了“中国品牌日”系列活动。

让中国品牌助力质量强国建设，首要的

就是要全面推动《纲要》的落实和落地。一分

部署九分落实，作为首个由中共中央、国务院

印发的中长期质量纲领性文件，《纲要》对品

牌工作作出了全面部署安排，既有目标任务，

又有路径措施，还有专项工程，尤其是《纲要》

明确要求的“中国品牌日”系列活动，更应当

成为贯彻落实《纲要》，推动中国品牌建设的

重要抓手和具体举措。只有通过全面推动《纲

要》的各项部署安排落地落实，各项举措措施

抓严抓细，从而才能更好地推动形成一大批

质量过硬、优势明显的中国品牌。

让中国品牌助力质量强国建设，更需要不

断增强企业质量和品牌发展能力，争创国内国

际知名品牌，推动中国产品向中国品牌转变。我

们时常会提及一组具有强烈反差的数据对比：

目前，在 500多种主要工业品中，中国有 220多

种产量居世界第一；在全球知名的 100个品牌

中，中国只有极少数品牌上榜。尽管这其中有品

牌评价标准等方面的原因，但不可否认的是，中

国品牌的实力与中国的产品影响并不相称、与

中国制造的形象并不匹配，因此需要企业充当

其主力军的作用，争创更多国内国际知名品牌，

实现中国产品向中国品牌的转变。

罗马不是一天建成的。无论是中国品牌

的打造，还是质量强国建设，都不可能一蹴而

就。蓝图已经绘制，我们必须按照《纲要》的部

署要求，一张蓝图干到底，加快建设质量强

国、品牌强国。

盼“小个子”迸发大能量
高端酒旅品牌加速拥抱中小城市

荫成都彭州龙门山宿集的釉白民宿

福建品牌价值百强 首次亮相意味着什么？

荫上榜福建首届品牌价值百强榜单的福建仙芝楼生物科技有限公司展示拳头产品。
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