
今日 版 第 116期 总第 10750期 企业家日报社出版 值班副总编辑：肖方林 责编：杜高孝 版式：黄健 全年定价：450元 零售价：2.00元 2023年 5月 13日 星期六 癸卯年 三月二十四

ENTREPRENEURS' DAILY

做 中 国 企 业 的 思 想 者

国内统一刊号：CN 51-0098 邮发代号：61-85 企业家日报网：www.zgceo.cn 电子版：www.entrepreneurdaily.cn 官方微博：http://weibo.com/jrwbd http://weibo.com/qyjrb

4

周刊Chinese drinks
weekly

广告

酿造单位院贵州省仁怀市王丙乾酒业有限公司
出品单位院贵州省仁怀市狄康春酒业有限公司
服务热线院18586361133 渊沈先生冤

13608529997渊张先生冤
企业家日报微信公众平台

二维码
中国企业家网
二维码

广告

新闻热线：028-87319500

投稿邮箱：cjb490@sina.com

■ 于瑞

在中国，“青年”总是被赋予新的时代内

涵：新一代，新青年，新时代，新国缘。

当下，人们对“新一代·新青年”充满羡

慕，充满期待，认为他们是被命运和时代垂青

的一代人，含着金钥匙出生，注定与成功相

伴，一路鲜花和掌声。但事实真的如此吗？

一代青年有一代青年的缘，唯有奋斗才不

负时代机缘。2023年，五四青年节，“中国新一
代高端白酒”的国缘品牌联合《中国青年报》，

双方将共同推出《新一代·新青年》系列微视

频。视频将以 1980年代的青年创业者，1990年
的青年设计师为人物原型，讲述“新一代·新青

年”的创业故事，奋斗梦想，倾听他们面对瓶

颈、困境与沮丧时的呐喊及砥砺前行。

正所谓，“青年如好酒，所遇皆是缘”，通过

视频，人们可以清晰领会到“成大事，必有缘”

对“新一代·新青年”的真正内涵和时代价值。

关键在一个“新”字
新一代，新青年，关键在一个“新”字。

“新”字要有“新内涵”。

100多年前的 1915年，面对积贫积弱、被
动挨打、千疮百孔的旧中国，陈独秀发起创办

《新青年》杂志。一个“新”字，是时代期盼，国

人呼声。

《新青年》杂志告诉青年一代，要有世界

眼光，讲求实行和进取，以新人格、以新国家，

以新社会，以新家庭，以新民族。《新青年》是

五四新文化运动的起点，是中国新民主主义

革命的一粒火种，影响深远，意义重大。

1949年，中华人民共和国成立后，正式
宣布 5月 4日为中国青年节。1951年 4月 27
日 ，《中国青年报》在北京创刊。中国青年报，

激发青年奋斗精神，启迪青年心灵智慧，反映

青年愿望呼声。

百年以来，我们的时代，我们的国家，我

们的民族，一直鼓励“青年一代”敢立新篇，敢

创新机，与时俱进，引领世界潮流。当然，每个

时代有每个时代新内涵，新品质，新追求，新

表达。在中国白酒行业，国缘将自己定义为中

国新一代高端白酒，这是她与众不同的品质

新内涵，与时俱进的品牌新表达。

“中度高端”的美酒信仰
1996年，困难重重、资不抵债的江苏老

名酒高沟破旧立新、华丽蝶变为江苏今世缘

酒业。2004年，今世缘推出中国新一代高端
白酒国缘品牌。与传统白酒企业擅长做 52
度、53度的高度白酒不同，“国缘”主打中度
高端白酒。国缘产品的酒精度一般在 40度到
46度之间，根据不同酒体风味有所不同，但
是“中度”是始终不变的美酒信仰。

中国人认为，白酒是天人合一的产物，而

中度是酒体与人体的平衡统一，是美酒与饮

者的友好表达。熟悉酿酒技艺的人都知道，从

高度酒降到中度酒是白酒酿酒的技术难题，

其难就难在“降度与风味”的协调上，即如何

在降度的同时保持白酒的风味特征。

风味物质是中国白酒的品质内涵。受传

统酿酒技艺的水平制约，白酒的风味物质与

酒精度数成正比，即要想获得更多的风味物

质，酒体就要保持更高的酒精度，但是酒精度

越高对人体的刺激性就越强，危害性也随之

增加。这就是西医所谓的饮酒伤身。那么，能

不能在降低白酒酒精度的同时保持风味物质

的丰富，或者说能不能在酒精度、风味物质与

人体健康之间找到最佳的平衡点。

答案是能。今世缘·国缘就做到了这一

点。在沈怡方、庄名扬等多位老专家的长期支

持下，中国酿酒大师、今世缘酒业总工程师吴

建峰博士经过 20多年的持续反复实践，打破
传统白酒浓清酱三大香型的技术壁垒，多曲

共窖，重构白酒酿造技艺，发挥今世缘地处中

国南北分界线的气候优势，把南方酿酒与北

方酿酒技术充分融合，传统技艺与现代科技

结合，引领了中国白酒香型融合大潮，开创中

国白酒新雅学，以中度高端为酒体基础，推出

清雅酱香型、柔雅兼香型、幽雅醇厚型、花香

蜜香型等多种高端风味白酒。

美酒是时光的历练，是时间的沉淀，是日

月精华，是微生物的精灵。大融之后必大雅。而

雅是中国传统文化的底色，也是中国新一代高

端白酒国缘的美学信仰。在新的时代，中国大

国崛起，传统文化复兴，中国比任何时候都更

加需要雅集。国缘，中国新一代高端白酒，讲述

的就是中国雅集的大乘之境，大国之缘。

中国高端白酒“新青年”
2023 年 4 月 28 日，今世缘酒业发布

2022年年度报告。2022年，今世缘酒业实现
营收 78.85亿元，同比增长 23.09%。实现净利
润 25.03亿元，同比增长 23.34%。
数字表明：在高端品牌国缘持续带动之

下，今世缘酒业的盈利能力和综合实力持续

提升，当前应该排在白酒上市公司第 7位左
右。在今世缘之前，茅台、五粮液、洋河、汾酒、

泸州、古井六强，都是清一色的老名酒。综合

比较之下，作为中国新一代高端白酒，中国白

酒高端必高度思维的挑战者，国缘中度高端

的品质战略显然是成功的。在国缘之前，国人

消费高端酒只能选择高度酒，要么是酱香的

53度，要么是浓香的 52度，但是在“国缘”之
后，人们有了新的选择，那就是国缘中度：40
度、42度。

2023年是今世缘酒业诞生的第 27个年
头，国缘创牌 19周年。多年来，国缘始终坚持
做中度高端白酒。这期间经历过无数的挫折、

困顿，也被业界反复质疑，但是她从不为所

动，始终坚持做自己，认认真真寻找不同香型

之间在技术上的链接点、突破点、创新点，并

最终以“中度高端”的品质信仰跻身中国名酒

的竞合舞台，赢得市场高度认可，立起来中国

高端白酒“新青年”的时代形象。

成大事，必有缘。毫无疑问，中国新一代

高端白酒———国缘，是这个时代的弄潮儿。她

被时代垂青，并用心倾听时代的心声，坚持中

度高端的品质信仰，大胆创新，砥砺前行，开

创中度高端白酒的新机缘，为高端白酒消费

提供了新的选择。

时代向前，青年向上。成大事，必有缘。

2023年，五四青年节即将到来，中国新一代
高端白酒国缘，牵手《中国青年报》，通过微视

频的形式，讲述大时代背景下，新一代中国

“新青年”的奋斗故事，创业故事。新青年的故

事值得期待，新一代的国缘同样值得品味。

渊作者系中国美酒地理定位专家冤

■ 齐宣

日前，上午山东省庆祝“五一”国际劳动

节暨省劳动模范和先进工作者表彰大会在济

南山东大厦召开，古贝春集团总经理张洪昌

同志荣获山东省劳动模范称号。

张洪昌坚持以身作则，率先垂范，他勇于

担当，敢于开拓创新。他凭着多年的工作经历

和丰富的工作经验提出新的营销策略，使公

司营销队伍的素质、服务能力显著提高，对企

业的品牌推广、品牌培育和零售客户盈利能

力提升做出了重大贡献。2022年销售收入创
历史新高。

他坚持质量为本，诚信经营。在加强生产

管理的同时，不断提升生产酒班员工的质量意

识，细化考核，确保每一滴原酒都能达标，连续

三年斩获山东白酒质量评比第一名。2022年公
司被授予山东省诚信企业称号。他还推行卓越

绩效管理模式，切实把卓越绩效管理模式融入

到公司的日常管理工作中，使公司的管理模

式，产品质量有更进一步的提升。2020年企业
获得山东省省长质量奖提名奖。

4月 10日，在成都举行的 2023中国酒业
华夏奖颁奖典礼上，古贝春集团总经理张洪

昌斩获“2022中国酒业新锐人物”奖，他表示
古贝春集团将继续做好古贝春品牌，为中国

酒业的发展贡献古贝春力量。

张洪昌在负责公司营销工作期间，通过

推进古贝春产品升级、渠道管理创新、落实公

司营销聚集战略、实施精准投入等措施，促使

销售收入连续 6年保持了稳定的增长势头，
屡创历史新高，成为山东白酒企业成功案例

的范本。在 2022年初担任古贝春集团总经
理、营销公司总经理，全面负责生产经营工

作，公司当年业绩取得了两位数增长。

“2022中国酒业新锐人物奖”不仅是对
其个人在企业管理和发展经营作出贡献的认

可，也是对企业实力的认可。今年 1月 10日，
山东省人大常委会公布了《山东省第十四届

人民代表大会代表名单》。古贝春总经理张洪

昌当选山东省第十四届人民代表大会代表。

两会期间，张洪昌建言，制定《山东省食

品安全条例》，维护公众舌尖上的安全。他表

示，我国是一个食品生产和消费大国，食品产

业高速发展，食品供需总量巨大。食品安全对

于国计民生至关重要。民有所呼，当有所应。

保障食品安全是所有食品生产经营者和各级

政府、有关监管部门的法定责任，要不断加大

监管力度，通过增强生产经营者的外部约束

力，促其内部自身管理能力稳步提高。同时，

也需要全社会共同维护“舌尖上的安全”。

怀揣民生，心系食品安全，张洪昌立足本

业，从实际出发来建言献策，是人民务实的好

代表。同时作为一名党员，他时刻牢记自己党

员的身份，勇于承担社会责任，为人民酿美

酒，为社会创造价值。

作为 80后的张洪昌，出任古贝春集团总
经理一年多来，展现出了极强的担当意识和

开拓精神。他凭借敏锐的洞察力和果断的决

策力，实事求是而又敢于创新，深入落实企业

发展战略，促进了企业的大发展。

我们把眼光放在整个酒行业范围内就会

发现，优秀的中青年高级经理人已经崭露头

角，他们的登台亮相，是时代的必然选择。与

市场同步，与时代同行，与未来同频，以张洪

昌为代表的新一代中国酒业高级经理人逐渐

成为推动中国酒业高质量发展的中坚力量！

聚力创变 趁势乘长

金奖金徽核心经销商
游学之旅圆满举办
■ 金勋

近日，“聚力创变 趁势乘长”金奖金徽核

心经销商游学之旅·安徽站成功举办，共计

150 余位区域核心经销商精英分为三个批
次，与金奖金徽事业部共赴安徽考察走访，实

现硬实力的提升，为共同成长聚力，展望先进

趋势，共绘发展蓝图。

游学拜访 实地考察
正所谓知行合一，方能止于至善，本次游

学实地参观了当地经销商门店及合作渠道，

深度的走访、相互之间的沟通交流，让各位经

销商伙伴受益匪浅。

金奖金徽产品 2022年的隆重上市，使得
金徽酒在全国化市场的发展快人一步。作为

金徽酒布局陕西市场的重点单品，金奖金徽

锚定新城镇市场，以农村包围城市的经典打

法，以超级的品质打造陕西饮用酒市场百元

单品的标杆之作。

对区域经销商而言，如何更好地开发运

营乡镇渠道将成为下一步的重点；本次游学

考察所见的当地品牌发展迅猛、全方位的渠

道覆盖，也引发了许多经销商的深思。

群英荟集 经验萃取
游学考察同期，金奖金徽 2023年度经销

商会议在安徽隆重举办。金徽酒股份有限公

司副总经理、金徽酒销售西安有限公司总经

理廖结兵，金奖金徽事业部总经理刘召阳及

各位优秀的经销商代表参加了本次会议。

会议对各位经销商的成绩给予了肯定，

并希望各位经销商本次来到安徽参加游学，

能够有所收获，共同成长、共赢未来。

现场各位优秀经销商共聚一堂，对行业、

市场、渠道、运营等方面进行详细的阐述，探

讨创新营销手段，分析突破渠道思维，就“乡

镇容量很大，市场未来可期”以及“金奖产品

模式在自己乡镇如何落地”等问题，将自身最

真实的经验、心得进行分享交流。

高层分享 布局未来
在会议上，金徽酒股份有限公司副总、金

徽酒销售西安有限公司总经理廖结兵表示，

对金奖金徽接下来的市场布局及渠道前景非

常看好，相信 2023年金奖金徽将会以更高的
速度取得更大的倍增。2023年，公司将围绕
“聚焦资源、精准营销、品牌引领、双轮驱动”

策略开展工作，坚持产品聚焦，坚持品牌引领

发展；积极培育用户工程，深挖渠道，建设组

织力；深耕精益化管理，坚持 C端置顶，以营
销转型，促业绩乘长。

金奖金徽事业部总经理刘召阳就金奖金

徽产品的运营思路和落地打法，与各位优秀

经销商进行了讲解和分享。刘总提到，金徽酒

对金奖金徽陕西市场的上市给予了前所未有

的营销支持。公司创新模块经营的策略，形成

了聚焦乡镇、置顶宴席、深度分销三位一体的

营销策略，置顶宴席渠道深耕区域新城镇市

场，形成多渠道布局，精准分级，逐层发力，打

造陕西市场真正有口皆碑的大众口粮酒。

游学团交流之余，各位经销商伙伴共同

前往黄山、新安江、宏村等安徽著名景区参观

游览，真正实现了游与学结合，大家积极活跃

气氛，拍照留念。趁此机会，经销商伙伴与家

人们、合作伙伴，互相交流工作经验和生活趣

事，幸福的状态定格在景区动人的照片中，全

体与会人员有说有笑，且行且赏。

本次“聚力创变 趁势乘长”金奖金徽核

心经销商游学之旅·安徽站游学活动已落下

帷幕。“游学”除了专业课程的学习，更是一种

精神力的启迪之旅。在一个全新的环境中潜

移默化地体验人生，在体验当中开阔视野，学

有所得。希望未来有更多优秀的经销商们能

够参与，也相信 2023年金奖金徽会取得更进
一步的高速增长，携手金奖，共创百年金徽，

共享美好生活。

2022中国酒业新锐人物古贝春集团总经理

张洪昌荣获山东省劳动模范称号

牵手《中国青年报》

国缘 中国高端白酒“新青年”
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