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■ 刘久锋

发展品牌，必然要不断稳定和提升产品

的质量，从而满足人民对美好生活的需要、促

进经济向高质量发展转变。2022年初，国务
院印发《关于支持贵州在新时代西部大开发

上闯新路的意见》明确，要深入实施品牌强农

战略，打造一批农产品区域公用品牌、农业企

业品牌和农产品品牌。

近日贵阳市公布的数据显示，该市农产

品商标突破 2.08万件，一批独具特色的农产
品品牌正赋能贵阳现代农业发展，品牌战略、

品牌经济、品牌形象日渐成为经济高质量发

展的“新动能”。

贵阳市农业农村局局长马骁介绍，作为

农业现代化的重要标志，品牌建设贯穿农业

全产业链，是助推农业转型升级、提质增效的

重要支撑和持久动力。

产品品质如何保证？
———用品质提升增强发展后劲、靠品牌效益

聚集要素资源，贵阳坚持品牌化经营、标准化

生产、产业化发展、智能化管理、规模化引领，

品牌优势正转化为产业优势

走进修文县各乡镇，总能看到这样的景

象：一个个此起彼伏的山坡上，绿野茫茫，猕

猴桃硕果累累，农户们穿梭采摘，再将一筐筐

猕猴桃搬运入库。

我国猕猴桃产业目前主要分布在陕西、

四川、贵州等地，贵州猕猴桃以品种独特和高

海拔山地原生态种植见长，其中修文猕猴桃

以修长出挑的外形、“7分甜 3分酸”的口感，
成了一张独特的修文名片。

“村民在哪块地里采摘，园区有什么动静，

通过电脑就能看得一清二楚。”园区技术人员

赵高明移动鼠标、轻击按键，调出了一幅村民

在园区道路边分选装箱猕猴桃的画面。他介

绍，园区设置了一个气象监测点，并安装了 8
台监控设备，将大数据运用到猕猴桃管理上，

有力推动了猕猴桃产业更好更快发展。

大数据“嫁接”修文猕猴桃，对种植、冷

藏、运输、销售等进行全程监控，给产业发展

插上了科技的翅膀。目前，大数据物联网可追

溯系统覆盖 6万余亩修文猕猴桃。
修文县农业农村局副局长黄亚欣介绍，

修文县将猕猴桃作为乡村振兴的首位产业来

抓，不断提高科技推广应用程度、扩大技术规

模，促进农户增收，推动农业现代化发展。

“2021年 6月 4日，贵州修文猕猴桃研究
院和中国-新西兰猕猴桃一带一路联合实验
室贵州中心落地修文，为修文猕猴桃产业发

展提供了强大的科技支撑，进一步推动猕猴

桃产业提质增效，强化品牌培育推广，提高产

业链现代化水平。”黄亚欣说。

同样，在花溪黔丰农业科普观光园，20
余亩的草莓高架示范栽培成为贵州最大室内

草莓立体栽培基地，基地依托专门定制的水

肥配方以及智能测温管理系统，实现草莓种

植全流程的智能化、数据化管理，大幅提高草

莓产量和品质。

“有标贯标、缺标补标、低标提标，确保每

个农产品区域公用品牌覆盖的产业必须建立

完善一套科学有效、绿色生态、可操作强、容

易推广的生产标准体系，逐步实现绿色农产

品标准化生产全覆盖。”贵阳市农业农村局副

局长甘昭辉说。

据了解，贵阳市域内的区域公用品牌覆盖

产品必须参照上位标准制定完善唯一的、具有

市场优势的产品标准，包含但不限于分级指

标、感官指标、卫生指标、营养指标等。支持开

展绿色食品、有机产品、地理标志保护、名特优

新农产品及GAP、HACCP、GMP等相关质量管
理体系认证申报。被授权主体入驻国家农产品

质量安全追溯管理信息平台率 100豫、食用农
产品开具承诺达标合格证率100豫。

销售市场如何打通？
———让“养在深闺人未识”的特色农产品“飞

入寻常百姓家”，贵阳各地上下联动，线上线

下齐发力，同频共振，擦亮农产品“金字招牌”

不光“种得好”，还要“卖得俏”。

“一个月以前，园区就已经接到订单 12万
单，现在订单更是达到了 50万单。”赵高明说，
贵州圣地集猕猴桃科研、种植、技术物资服务、

标准化生产、品牌化销售及果旅一体化开发于

一体，在京东、淘宝等电商平台均开设了店铺，

产品远销北京、上海、深圳、成都等近百座城市。

在修文县六屯镇，修文县百汇农业投资

开发有限责任公司通过微店销售、游园采摘

等模式拓展销路，基地的猕猴桃供不应求；在

六广镇中松村，种植户康兴琪通过微商、抖音

等进行销售，同时积极与外地企业合作，猕猴

桃实现应销尽销……

近年来，修文县政府部门当好“联络员”，根

据市场消费形式的改变积极拓展销售渠道，不

断壮大电商主体，强化政策支撑、引导猕猴桃网

上销售、创新产销对接方式，让修文县猕猴桃销

售渠道逐渐从传统线下批发向线上延伸。

开阳县是国内三大富硒资源地区之一，

该县大力开发硒、利用硒、发展硒，集中成片

发展茶叶、蔬菜、果品、畜禽、食用菌和中药材

6大类富硒产业，现已形成 21个富硒特色产
业示范坝区和 294个农产品生产基地，富硒
产业也成了“富民”产业。

2020年 9月，开阳“中国硒街”开街。开阳
县硒产业发展中心主任陈浪表示：“硒街把全

县的富硒农特产品都汇集一体，各具特色、品

种多样。一年来，共吸引 140余家特色商户入
驻，带动就业岗位 300余个，带动 3763户建
档立卡贫困户增收。”

与此同时，在市级层面上，贵阳市加强与

京东集团合作，依托京东营销投放、京东云智

慧、京东伙伴等品牌市场资源和专业能力，借

助“京东”大品牌带动能力建好“筑农”品牌。用

好阿里巴巴、一码贵州、多彩宝、贵州电商云等

电商平台，引入淘宝直播、抖音短视频等营销

媒介，产品实现“双线”营销。 咱下转 P4暂

■ 北国

从有壳变无壳，从单品变复合，从粗加工

变深加工，时代变迁，坚果通过商超、网络等

渠道进入到万千家庭，消费者对坚果的需求

也在升级，市场增长明显。

激烈的竞争格局中，坚果企业如何强化

品牌标签，抢占消费者心智?以“每日坚果”出
圈的青岛沃隆食品股份有限公司给出这样的

答案。

加速年轻化布局
几年前，沃隆率先实现由单一大包装到

混合小包装的变革，在开辟出行业新蓝海的

同时，也凭借其创新能力赢得一众消费者，尤

其年轻消费者的喜爱。

近年来，当新生代消费人群逐渐成为市

场主力，沃隆更是将年轻化布局作为一项重

要的策略。于是，我们看到，在年轻人热衷的

影视剧和社交平台上，沃隆用沉浸式剧情植

入和互动，在情感上与这届年轻人建立起强

关联。

纵观整个行业，我们也不难发现，电影、

电视剧、综艺等植入营销，已成为品牌的一大

发力点。那么，为何沃隆单单会选择电视剧这

一赛道?数据显示，当前网络观剧用户呈现显
著的年轻化趋势，90后、00后用户成观剧主
力军。与其他用户相比，这批年轻用户具有强

大的移情能力，以及话题挖掘、发酵能力。借

着品牌与影视剧深度绑定的东风，沃隆迅速

拉近与年轻消费者的距离。

关于影视剧营销，沃隆也有一套独家“秘

诀”。在《都挺好》《扫黑风暴》《幸福到万家》

《大博弈》等多部影视剧中，沃隆采用了沉浸

式的剧情植入，将品牌透过剧情“无声”传达

给观众，在不影响剧情流畅度的同时，传递了

品牌价值，强化了品牌标签。

发力新社交传播
随着移动互联网的蓬勃发展，社交媒体

迅速崛起，一跃成为人们日常沟通和获取外

部信息的主要渠道，同时也成为品牌与用户

直接建立联系并保持良好关系的重要纽带。

和许多品牌一样，在这场与“新渠道”“新

社交”追逐的比赛中，沃隆也不甘示弱。在具备

强圈层发酵能力的 B站、互动性和话题发酵性
高的微博，沃隆紧扣现代人的社交习惯，借助

短视频、图文等碎片化信息进行强势输出。

追热点、做互动，沃隆以新流量形式、创

新玩法将产品带给更多的消费者，持续提升

品牌影响力和粉丝黏性。

打造特色品牌 IP
对很多沃隆铁粉而言，其品牌形象 IP“小

隆人”早已成为他们亲近的朋友。

形象 IP的打造，能够最大程度赋予品牌
人格化特征。在此前上线的全新广告歌《沃隆

大坚果》MV中，“小隆人”俏皮可爱、载歌载
舞，营造出魔性洗脑、欢乐昂扬的氛围，其憨

态可掬的造型及健康阳光的形象，赢得一众

喜爱。

线上，以“小隆人”IP为主角的MV登陆各
大社交平台，通过全链路、体系化的营销策略

进行立体式推广，实现与消费者的情感共振。

尤其在大批“Z世代”用户聚集的 B站，“小隆
人”更是吸引多位视频UP主亲自下场参与二

创，与当下热门视频形式碰撞结合，产出鬼畜、

翻唱等多种创新版本，实现全线引爆。

线下，由工作人员身着立体人偶开启

“小隆人打工记”，在商超、展会、高校等多个

场景释放品牌 IP能量，持续强化消费者对品
牌的记忆。

日前，“沃隆小隆人”表情包也正式上架，

以沃隆品牌形象 IP“小隆人”卡通形象为原型，
微信表情商店搜索“沃隆小隆人”即可添加。

品质是最好的品牌
“归根结底，好的产品品质才是沃隆的立

根之本。”

近几年，沃隆在品牌营销方面做了很多

努力，希望消费者不止记住“每日坚果”，更记

得有这样一家专注于做品质坚果的企业。与

此同时，他们也很明确，只有持续不断地为消

费者带来优质的产品，才能获得好的口碑，在

市场竞争中脱颖而出。“毕竟，好的品质，才是

最好的品牌。”

在一次次直面消费者的锤炼中，沃隆坚

果已经形成了自己独特的产品竞争力。未来，

面对竞争激烈的千亿市场，沃隆方表示，既要

持续创新，也要坚持“品质+品牌”，才能真正
实现基业长青，保持长红。

商标品牌的能量
不可低估
■ 佘颖

最近，不少人发现美食类自媒体日食记

出品方上海罐头场文化传播有限公司质押了

86件商标，包括“日食记”“日食记体验馆”

等，质权人为某银行。

企业质押融资通常存在两种情况，一种

是遇到困难，需要资金周转，另一种是扩大再

生产需要资金做撬板，单从商标质押难以准

确反推日食记经营状况。猜测日食记为何要

质押“日食记”，不如探讨日食记为何仅靠看

得见、摸不着的商标就能融资，对其他市场主

体更有借鉴意义。

2013年，日食记靠着一段制作圣诞姜饼

人的短视频走红。此后，创始人姜老刀成立公

司，以收养的名为酥饼的流浪猫和温馨美食

为卖点，创作了大量短视频，随后又开发系列

食品。目前日食记全网粉丝超 6000万，单品

累计销售超 100万单，算得上美食类自媒体

的头部企业。发展过程中，日食记及时将经营

成果转化为知识产权。企查查数据显示，上海

罐头场文化传播有限公司名下有 407 件商

标，包含“日食记”“懒人食堂”“姜老刀”等，为

企业积攒下一笔不小的无形资产。

虽然企业在发展，但自媒体账号是虚拟

的，系列食品是其他企业代工的，日食记自身

并没有多少硬资产，恐怕还不算银行传统意

义上的优质客户。然而，作为轻资产的内容创

业公司，“日食记”相关商标能从一向看重抵

押物的银行贷出钱来，说明企业品牌得到市

场认可，商标具备一定经济价值；从大的背景

来看，反映出我国强化知识产权保护、优化营

商环境取得明显成效，知识产权创造进入量

质齐升的新阶段，知识产权市场价值进一步

凸显。

加强知识产权保护，是完善产权保护制

度最重要的内容，也是提高中国经济竞争力

最有效的激励。如果市场中仿冒商标肆意流

通，会使商标权利人利益受损，银行评估商标

价值的时候也可能迟疑。近年来，我国一方面

加大仿冒商标打击力度，并从整顿代理机构

着手，从源头上遏制商标“碰瓷”。另一方面，

我国积极推动知识产权质押融资、转化运用，

建设激励创新发展的知识产权市场运行机

制。

数据显示，2021年我国专利商标质押融

资金额达 3098亿元，服务企业数量为 10年

前的 10.6倍；2022年上半年为 1626.5亿元，

同比增长 51.5%。其中，1000万元以下的普惠

项目 7345项，同比增长 112%，有效缓解了一

批中小企业的燃眉之急。

让产品自己说话 青岛沃隆食品强化“品质＋品牌”

“品牌化”激活现代农业新动能
———贵州省贵阳市农产品品牌矩阵建设的辐射效应
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