
咱上接 P1暂

2022 年 12 月 18 日 星期日 责编：周君 美编：黄健 ENTREPRENEURS' DAILY
4 双汇发展协办

地址：四川省成都市金牛区金琴路 10 号附 2 号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 成都科教印刷厂印刷

品牌之窗 Brand Promotion

地址：四川省成都市金牛区金琴路 10号附 2号 电话：(028)87319500 87342251（传真） 广告经营许可证：川工商广字 5100004000280 四川省东和印务有限责任公司印刷

混战新雪季 国内外滑雪装备品牌各出招
小众品牌如何提升产品复购率
“从目前来看，国内外滑雪品牌面临的共

同挑战是复购率低。”吴大伟表示，我国的滑

雪产业仍处于初级阶段，滑雪依旧是小众运

动，市场还没有真正培育起来，滑雪者以一次

性体验者为主。

那么，除了关注产品和渠道，品牌还能采

取何种方式提升复购率？记者发现，在营销方

面，不少品牌在产品售后服务方面下功夫，比

如今年 7月开业的亚玛芬体育（Amer Sports）
滑雪服务中心广州站，该中心除了销售其旗

下始祖鸟、萨洛蒙等品牌的装备，还提供打

蜡、修刃等雪具维修维护服务，还有雪具租赁

以及专属休息区。Nobaday方面也于近日表

示，将推出 Nobaday Care服务体系，同样包括
雪具租赁、保养等服务。

某国外滑雪品牌中国市场营销负责人尼

科表示，他所在的品牌还提供雪具邮寄、雪场

门票和酒店预订服务。“滑雪品牌在这方面的

营销很内卷，”他坦言，品牌希望通过提供一

条龙服务，让消费者从滑雪准备阶段到滑雪

结束都能感受到品牌的专业，在这个过程中

提升对品牌的黏性，加强对品牌的认同。

除了产品售后服务，还有品牌从滑雪培

训方面入手。尼科透露，很多滑雪品牌和滑雪

场以及教练合作，打造品牌专属的滑雪教练

团队。具体合作方式是滑雪教练的装备由品

牌提供，如果滑雪教练成功介绍学员购买产

品，会有另外的奖励机制。这一方式可以提升

滑雪教练宣传品牌的积极性，增加品牌的曝

光。“滑雪教练充当 KOL的角色，他们的意见
会影响消费者决策。”

值得关注的是，还有滑雪品牌相当重视

青少年群体的培训。某滑雪度假区负责人柳

长青向中国商报记者介绍，青少年已逐渐成

为滑雪场的主要客群之一。“双减”政策后，来

滑雪的青少年明显增多，其比例可以达到

35%左右。
王子辰表示，他们已和两家滑雪场达成

了青少年滑雪冬令营合作，冬令营包括启蒙

营、进阶营、精英营，雪场负责场地费用、安全

评估员以及生活指导员的聘用费用；品牌负

责装备租赁以及滑雪教练费用。

“我们会仔细统计每一个小学员的情况，例

如性别、身高、体重、鞋号、技术水平等，还会根

据学员的情况调整雪具，包括雪板的长短、固定

器的松紧，降低学员的安全隐患。”王子辰坦言，

如果学员在滑雪中出现了身体损伤，不仅无法

培养其滑雪兴趣，不利于将体验者转化为爱好

者，更不可能提升复购率。“所以我们对于滑雪

培训方面的服务做到十分精细。目前来看，效果

不错，越来越多的家长带着孩子来复购产品，已

经逐渐培养出一些消费习惯。”

多位滑雪品牌主理人向记者表示，滑雪

在中国依旧是小众运动，相关品牌立足中国

市场除了要考虑产品、渠道，还要共同助力相

关配套设施的完善，以及消费者滑雪习惯的

养成，“提升复购率是个漫长的过程，回报期

可能较长，这考验着品牌的耐心。”

■ 李天池 吴树江

日前，在 2022中国（黑龙江）国际绿色食
品产业博览会和黑龙江大米节开幕式上，黑

龙江省农业农村厅厅长王兆宪隆重推介“黑

土优品”省级优质农业品牌。

“黑土优品”是黑龙江省集成寒地黑土和

绿色有机两大优势重磅推出的省级优质农业

品牌，今年 8月 15日发布后，紧接着制定并
出台了《黑龙江省品牌农业建设工作方案》，

对如何打造品牌体系、夯实品牌基础、提升品

牌价值、扩大品牌影响力做出了周密部署，加

速推进黑龙江省从农业大省向品牌农业大省

转变。

“1141”体系形成品牌建设新格局
《方案》明确，“十四五”期间，黑龙江省将

围绕“中国生态农业品牌”定位，创建以省级

优质农业品牌为龙头，农产品区域公用品牌

为引领、农业企业品牌为支撑、农产品品牌为

基础的“1+10+40+100”三级四层生态金字塔
架构，让黑龙江农业品牌产生强大价值。

1是 1个省级优质农业品牌，将扛起龙江
农业品牌大旗。承载寒地黑土生态价值与产

品健康价值的培育、区域人文价值的塑造、品

牌公信力与影响力的打造、全域品牌的整合

等功能，在品牌集群中处于引领地位，引发消

费者和市场共鸣。

10是 10个核心品类品牌，将是龙江农业
品牌顶梁柱。聚集特色产业资源，培育重点产

业品类，带动产业集群发展。大米、大豆、鲜食

玉米、乳品、食用菌、杂粮、中药材、高端肉、冷

水鱼、大鹅 10大品类，与主品牌价值保持高
度一致，品牌建设承载寒地黑土农产品健康

价值的培育，统领省级核心品类各自领域的

品牌形象与整合营销。

40是指 40个区域公用品牌，都是龙江地
标农产品明星。围绕五常大米、海伦大豆、绥化

鲜食玉米、东宁黑木耳、兴凯湖大白鱼、宾西肉

牛、伊春蓝莓、饶河东北黑蜂、铁力平贝、依安大

鹅、九三大豆等 40个地方特色产业进行统一、
分阶段布局，实现品牌化提升，形成“一县一业”

区域公用品牌，带动地方产业发展。

100是指 100个领军企业品牌，将是龙江
农业品牌建设主力。带动北大荒、寒地黑土、

飞鹤、九三、完达山、丰缘、金谷农场、葵花、亲

民食品、小康龙江、乔府大院、东方集团、大庄

园、马迭尔、三精、哈药、大董农业、五大连池、

永富、老村长、慈蜂堂、天锦等 100个领军企
业产品品牌采用与一级主品牌联合使用的方

式，全域主品牌为领军企业产品品牌提供强

背书。

提升农产品品质夯实品牌建设基础
《方案》提出，将建立农业生产标准化体

系，扩大绿色有机食品生产规模，打造 1亿亩
标准化生产基地，全面提升农业生产基地标

准化水平。强化质量监管，提高农业科技含

量，提升农产品品质和质量安全水平，夯实品

牌建设基础。

到 2025年，将创建有机农业标准生产基地
80个，有机农业基地面积达到 1000万亩，有机
畜牧养殖场 20个；创建绿色标准生产基地 700
个，绿色食品基地面积达到 9000万亩，绿色畜
牧养殖场 60个，林下经济示范基地 70个。
同时，强化农产品冷链流通设施建设。发

展冷链物流，鼓励骨干批发市场建设冷链物

流设施，支持物流企业、品牌经销企业建设产

地云仓及异地存储云仓。鼓励品牌企业建设

餐饮食材供应链平台，发展“原料基地+中央
厨房+物流配送”新业态。支持农民合作社、家
庭农场、村集体经济组织等农业经营主体建

设农产品产地冷藏保鲜设施，加快补齐产地

基础设施不足短板，解决“最先一公里”问题，

降低鲜活农产品损耗，提升优质特色农产品

供给能力和流通率。

产销精准对接增强品牌市场竞争力
《方案》明确，加强国内目标市场、消费人

群的调查研究，实现产销精准对接，增强农业

品牌市场竞争力。

拓宽线下销售渠道。开展精准地调，有计

划在上海、北京、广州、深圳等一线城市建立

一批企业主导、市场化运营的品牌旗舰店和

“小康龙江”连锁店，统一品牌授权管理，统一

标识设计，打造黑龙江优质农产品形象展示

窗口、区域销售代理中心，为经销商和消费者

提供“一站式”采购服务。联合国内大型超市，

建立“黑龙江农产品品牌专区”，突出地域特

色，集中展示展销。开展“黑龙江好粮油中国

行”专项营销行动。

拓展电商销售渠道。指导品牌主体入驻

国内大型电商平台和自媒体平台，通过直播

带货、融媒体宣传、短视频推广等形式，扩大

网络营销规模。在天猫、京东等大型电商平台

建立“黑龙江品牌农产品专卖店”，发挥黑龙

江省原产地官方旗舰店、“小康龙江”官方电

商平台作用，推动线上销售农产品。建设直播

共享基地，组织开展“中国青年年货节”“驻村

书记春耕节”“乡村振兴龙江行”等系列直播

带货活动，扩大品牌农产品网络销售规模。

依托节会推广营销。组织品牌主体参加

农博会、林博会、农交会、国际绿博会、大米

节、丰收节、上海中食展、广州国际食品食材

展、德国科隆食品展等国内外大型农业展会、

招商推介、品牌评价、品牌营销、推介洽谈等

活动，展示统一形象和标识的全新黑龙江优

质农业品牌形象。在国际绿博会和大米节上

开设品牌农业专馆。开展龙粤“南品北上，北

品南下”省际合作，探索建立农产品货运及信

息发布平台，推动特色农产品双向销售。

推进产销精准对接。组织一线城市龙江

农产品品牌营销活动，赴长三角、珠三角、粤

港澳大湾区等地组织路演、专题推介和招商

活动。

■ 王珞

近日，丸美股份《投资者交流会会议纪

要》公布了今年“双 11”的战果，各大线上渠道
销售额均有明显增长，主品牌丸美发力电商

开启新的增长曲线，彩妆品牌恋火增势强劲。

加之今年第三季度公司实现营业收入同比增

23.72%，与此前几个季度的调整相比，丸美股
份战略性重点发力电商渠道已开始迎来拐

点，同时，在丸美、恋火主打产品的引领下，公

司多品牌矩阵逐步形成。

线上转型成效显著
美妆业务超速增长

“双 11”销售数据显示，丸美股份各大线
上渠道销售额均有明显增长，其中主品牌丸

美天猫旗舰店 GMV同比增 9.5%，系今年年初
以来首次恢复正向增长；抖音渠道实现了爆

发式增长，其自播 GMV同比增长超 16倍。一
方面丸美天猫商城类电商业绩已逐季改善，

另一方面丸美抖音内容类电商正乘势飞跃。

丸美股份 2022年三季报显示，今年前三
季度公司实现营业收入 11.44亿元，同比上升
0.53%基本持平，然其第三季度实现营业收入
3.27亿元，同比上升了 23.72%；从毛利率来
看，公司毛利率 67.98%，同比增加 5.49个百
分点；从品类来看，公司眼部类、护肤类、洁肤

类的平均单价分别上涨 52%、31%、36%。
2022年半年报中提到，公司今年围绕“稳

健、强基、提效、突破”年度主题有序推进各项

业务的开展，梳理并精减 SKU，优化产品结
构，着力发展具有核心科技的大单品，线上坚

决推进零售转型，强化业务精细化管理与运

营，第三季度数据的改善，意味着丸美经过半

年强基和提效，迎来了新一轮突破。

今年通过战略性重点发力电商渠道，为

其主品牌丸美注入强大内生动力之外，品牌

矩阵也在逐步形成，旗下彩妆品牌 PL恋火
2022 年上半年收入已达到去年全年收入的
150%；“双 11”期间，其全网 GMV超过 2021
年全年，其中天猫实现 3.8倍超速增长、全网
实现 2.8倍超速增长、PL看不见粉底液荣登
天猫回购榜、热销榜、加购榜、好评榜第一，在

彩妆市场白热化竞争态势下毅然实现突围。

专利数量行业领先
积聚创新动能

在国货护肤美妆领域，科研创新意味着

发展的生命力。丸美股份表示，自 2002年公
司成立至今，始终致力于行业中科学基础与

技术含量更高的眼部护理及抗衰老护肤市

场，专注于皮肤科学研究和生物科学研究近

二十年，“眼霜”“抗衰”已经成为丸美具有高

辨识度的标签。

据介绍，丸美股份自 2011年以来就是
“高新技术企业”，已连续获评四届。根据丸美

公布的最新数据，其已申请专利 422项，其中
发明专利 320项，已获授权专利 202项，其中
发明专利 127项，获得中国专利奖优秀奖 3
项、广东专利奖优秀奖 1项，涉及专业领域涵
盖：植物提取、生物发酵、基因工程等基于新

型生物技术的活性原料制备工艺和配方基质

运用技术、植本古方现代制剂技术、新型配方

工艺技术、先进制造工艺技术等。相较其他美

妆公司，丸美股份的专利数量及布局已处于

行业顶端水平。

在多年的积累中，丸美股份已手握多项

创新型研究成果。截至目前，公司已连续三次

获得英国皇家化学学会权威期刊《RSC Ad原
vances》的论文发表。针对现有抗皱类原料和
成品替代评价方法的不足，丸美首将秀丽线

虫生物行为学特征和体内分子层面等多个维

度建立评价指标、设计方法，为抗皱抗衰类原

料研发和产品应用提供支撑和参考。此项研

究相关论文已获我国日用化工领域唯一的中

文核心期刊《日用化学工业》录用，标志着丸

美在化妆品功效测试技术的研究领域迈上了

一个全新的台阶，成功将秀丽线虫这一“抗衰

老首选模式生物”引进了化妆品行业领域的

大门。

此外，丸美自研的“一种护肤原料抗皱淡

纹活性的检测方法及其应用”检测方法，已获

国家发明专利授权；丸美利用线虫模型成功

评价了青海高原来源活性原料角叉菜的抗氧

化抗衰功效，相关原料技术也已获国家发明

专利授权。

值得注意的是，其科研成果正在转化为

现实的生产力。全资控股的原料生产基地拜

斯特药业（广州）有限公司已于今年正式投

产，已可实现公司自研原料的自产转化；丸美

股份全资控股的广州美域医学检测有限公司

于 2022年 3月通过了检验检测机构 CMA资
质认定，已具备开展化妆品安全性、稳定性等

备案检测及功效检测能力。这标志着，从原料

开发-原料生产-配方开发-评价检测-知产保
护-产品上市-技术支持-开放创新，丸美已实
现了科研全链路打通，为未来公司核心原料

及技术的闭环研究和转化提供有力保障。

深圳出台
“瞪羚品牌”认定措施

近日发布的《深圳市商务局瞪羚品牌认

定办法（试行）》（简称“《认定办法》”），对“瞪

羚品牌”释义、申报条件、认定程序等予以明

确，旨在加快落实“品牌瞪羚计划”，扶持、培

育一批深圳本土具备成长和发展潜力的消费

品牌，进一步推动深圳国际消费中心城市建

设。

“瞪羚品牌”指成功跨越初创期，具有较

强品牌运营能力、市场影响力、管理能力和发

展潜力的高成长性新兴消费品品牌。

哪些企业能够申报？根据《认定办法》，申

报“瞪羚品牌”的企业须成立时间 10年以内，
在深圳市（含深汕特别合作区）内实际从事经

营活动的独立法人，在“国家统计局联网直报

平台”中按照《国民经济行业分类》（GB/T
4754-2017）属于“批发业、零售业和餐饮业”；
属于消费电子、时尚服饰、黄金珠宝、钟表眼

镜、美颜美妆、食品餐饮、家装家居、工艺美

术、音像器材、汽车汽配、文化创意、体育旅游

等领域的消费品企业，不包括品牌代理机构；

同一企业或同一企业集团只能申报一个品

牌，该品牌上一个完整年度的销售额（营业

额）不低于 1000万元；已取得所申报品牌的
商标权，且不存在权属争议等。

《认定办法》同时明确，申报企业须具备

一定的品牌运营能力、市场影响能力、管理能

力和发展潜力。消费电子、黄金珠宝、汽车汽

配领域企业上一个完整年度的营业收入需在

5000万元以上，15亿元以下；时尚服饰、钟表
眼镜、美颜美妆、食品餐饮、家装家居、工艺美

术、音像器材、文化创意、体育旅游等领域企

业上一个完整年度的营业收入需在 3000万
元以上，10亿元以下。此外要求申报企业须
持续经营三年或三年以上，近三个完整年度

的营业收入复合增长率大于等于 20%；尚未
在境内外股票市场上市（新三板及各类非主

板股权交易市场除外），且非上市公司控股或

并购的企业。 渊圳轩冤

新技术
助力质量再拔高
中国二十二冶集团一公司中置·蔡悦项

目建设过程中积极推广和应用新技术、新材

料、新设备、新工艺，优质高效地完成了项目

建设任务，并有效地降低了工程造价、加快工

程进度、保证工程质量，完全实现设计风格和

建筑物的使用功能。

中国二十二冶集团一公司中置·蔡悦项

目的基础筏板是大体积混凝土，从材料选择

上、技术措施准备上等有关环节必须要做好

充分的准备工作，才能保证基础筏板大体积

混凝土的顺利施工。为保证测量、放线精度，

项目积极采用新设备。在施工放线和质量检

查中使用全站仪和水平仪设备，不仅提高了

测量速度，更有效保证了测量精度，实现对工

程施工进度、质量、安全的有效控制。渊王悦冤

中国二十二冶
发明专利在多项工程
得到应用
中国二十二冶发明的《超大型厚板十字

箱型构件的制作方法》专利应用于北京铁路

枢纽丰台站改建工程和新建北京至雄安新区

城际铁路雄安站站房及相关工程。

该专利的发明解决了超大型厚板十字箱

型构件的焊接变形大、吊装翻个难、端部尺寸

控制难的施工难题，使制作过程更标准化、批

量化，安全化；提高了生产效率，降低了成本，

保证了构件的制作质量。此专利技术 2018年
至今应用于北京铁路枢纽丰台站改建工程产

生销售合同额 1710万元；2019 年至今应用
于新建北京至雄安新区城际铁路雄安站站房

及相关工程产生销售合同额 850万元，取得
了较好的社会效益和经济效益。 渊于晓利冤

永城市卧龙镇
财税收入创佳绩
河南省永城市卧龙镇党委、政府高度重

视财税征管工作，组建了财税征管工作领导

组，组织财政所与国税、地税工作人员联合办

公。镇财政所所长李非带领全所工作人员，团

结拼搏锐意进取，大力开拓税源，积极培植财

源，严把财税流失关，多措并举促进了全镇财

税收入显著增加。卧龙镇 2022年财政预算任
务 550万元，截至 9月底，该镇已累计完成财
政收入 599.9 万元，占全年目标任务的
109.08%。预计至年底，卧龙镇财税入库将创
历史新高。 渊陈学海冤

丸美股份
线上转型成效显著 多品牌矩阵逐步形成

黑龙江：从农业大省向品牌农业大省转变

荫黑龙江迎来“十九连丰”。 崔杰 摄


