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日前，“全国糖酒会 会天下美味”第 106
届全国糖酒商品交易会于成都举办，成都市

委常委、常务副市长刘筱柳，成都市副市长、

天府新区党工委书记刘任远，成都市副市长

林楠，中粮集团党组成员、副总裁由伟，中粮

糖业党委书记、董事长李明华，中粮糖业党委

副书记、总经理吴震，中国轻工企业投资发展

协会理事长李国都，中国罐头工业协会会长

刘有千，中国酒类流通协会副会长刘员，茅台

集团副总经理高山，五粮液股份公司副总经

理刘洋，四川水井坊股份有限公司 CEO朱镇
豪等来自成都市、中粮集团及主办方、行业协

会及企业界的领导出席了开幕仪式。

中粮集团党组成员、副总裁由伟代表中

粮集团向关心支持全国糖酒会发展的国家部

委、地方政府、行业协会、参展厂商及各位领

导表示诚挚的敬意。他说，今天是全国糖酒会

第 32次在成都举办，首次以“一展双馆”形式
举办并发布全新 VI，展览规模创历史新高，
这是糖酒会砥砺奋进的新起点，也是成都高

质量发展的新名片。本届糖酒会的成功举办，

是对党的二十大精神的坚决贯彻，本届糖酒

会将会进一步带动和发挥促进行业消费的作

用，必将会推动行业加快构建新发展格局，踏

上再谱华章的新征程。他希望来自全国各地

及海外的行业同仁，能够充分利用全国糖酒

会这个行业大平台，加强沟通交流，深入洽谈

合作，相互学习借鉴，共同推动国内外产业链

循环畅通和高效，携手开创中国食品酒类产

业发展和国际交流新局面。

成都市委常委、常务副市长刘筱柳在致

辞中提到，1987年，糖酒会与成都第一次邂
逅，开启了双向奔赴、互相成就的序章。35年
的风雨兼程、携手并行，糖酒会早已镌刻进成

都的城市基因，城市因展会而繁荣，展会因城

市而壮大。第 106届全国糖酒会对于成都稳
定经济大盘、提振行业信心、推动产业发展意

义重大，也必将成为糖酒会历史上浓墨重彩

的一笔。致辞结尾，她表示成都愿意与大家共

同谱写可持续发展的新篇章！

开幕仪式上，全国糖酒会首次发布全新品

牌 VI，正式启用新 logo和全国糖酒会品牌形
象，标志着全国糖酒会在中国经济稳中有升的

高质量发展时期，开启“全国糖酒会 会天下美

味”品牌战略升级新征程，在场的各位领导和

嘉宾一同见证了全国糖酒会的华丽蜕变。

最后，成都市委常委、常务副市长刘筱柳，

中粮集团党组成员、副总裁由伟，成都市副市

长、天府新区党工委书记刘任远，成都市副市

长林楠，中粮糖业董事长李明华，茅台集团副

总经理高山，五粮液股份公司副总经理刘洋，

四川水井坊股份有限公司 CEO朱镇豪上台为
大会启幕，共同开启全国糖酒会新篇章。

第 106届全国糖酒会集结了来自 30多
个国家和地区的 5000多家企业华丽启幕，展
现了全行业的深厚潜力和强大韧性。未来，全

国糖酒会将以全新的形象，开创中国食品酒

类产业发展和国际交流新局面。 渊新文冤

■ 启轩

近日，川酒集团五年战略暨国酿上市发

布会在成都隆重举行。在领导嘉宾、行业大

咖、经销商和媒体的共同见证之下，川酒集团

正式发布“换道抢跑，五环同行”发展战略。同

时，川酒集团战略核心大单品国酿重磅亮相，

以八大“万里挑一”的酿造标准成就“中国酱

香新高度”。

剑指白酒第一集团
五年战略路线图曝光

2017年，经四川省委、省政府同意，川酒
集团正式组建。五年里，川酒集团秉承“平台、

共享、互赢”的发展理念，从零起步，奋力前

行，五年年均营收增速 58%，总营收 877.6亿
元。集团资产从 10亿元发展到 150亿元，五
年增长 15倍。
川酒集团党委书记、董事长曹勇总结过

去五年发展成绩。五年间，川酒集团开拓创

新、抢抓机遇，整合酒企 263家，打造原酒产
业发展联盟，在全国 28个市州布局区域名优
品牌，成为了全国 17大名酒的经销商，打造
中国白酒创新创业孵化园，是四川省 100强
企业、四川原酒 20强企业第一名，品牌价值
达到 619亿元，荣获近 100项荣誉及奖项，得
到了中央、省市、业界合作伙伴和消费者的一

致认可，走出了一条与名酒企差异化发展道

路，创造出“六朵金花+川酒集团”的“6+1”川
酒发展新格局。

党的二十大胜利召开，明确提出“坚持把

发展经济的着力点放在实体经济上”，在宏观

经济转型、优化产能、结构调整的发展关口，

川酒集团遵循产业发展规律，顺势而为，超前

谋划未来五年道路，正式发布“换道抢跑，五

环同行”发展战略：未来五年，川酒集团将打

造中国最强的白酒技术团队，成为中国最大

的原酒生产供应商、中国最大的国优品牌运

营商、中国最大的 OEM白酒定制商、中国最
大的白酒供应链商。

曹勇董事长对“换道抢跑，五环同行”的

内涵做了深入阐述：‘换道’指走与名酒企差

异化发展道路；‘抢跑’指在差异化发展中争

当行业领先；“五环”是在五个发展维度上打

造中国最强白酒技术团队、中国最大的原酒

生产供应商、中国最大的国优品牌运营商、中

国最大的 OEM白酒定制商、中国最大的白酒
供应链商；“同行”是指践行党的二十大“共同

奋斗创造美好生活”的精神，与全体经销商共

谋发展、共同致富，用 10年左右进入中国酒
业第一方阵，用 15年左右成为世界 500强企
业，共筑财富梦想。

“换道抢跑，五环同行”战略是一套有组

织、有章法的“组合拳”。首先，打造中国最强

的白酒技术团队是“技术中心”。川酒集团将

继续汇聚院士和大师，打造中国白酒科技之

芯，夯实川酒快速发展的核心技术力量。打造

科研创新共享平台，推进创新科研、技术转

化、人才培养、产业孵化、学术交流等科创项

目。破解白酒生产中的关键技术难题。把控酒

类产品品质，打造酒业质量科创标杆。

第二，成为中国最大的原酒生产供应商

是“资源中心”。集团将以集群化、标准化、品

牌化发展为目标，轻重结合地打造“三体系两

库一品牌”。“三体系”即按照医药级标准建立

原酒生产质量体系、溯源体系和浓酱清团体

标准体系;“两库”即构建原酒基因数据库和
原酒产品数据库;“一品牌”即打造川酒原酒
品牌。

第三，成为中国最大的国优品牌运营商

是“利润中心”。川酒集团构建“1+2+N”品牌
矩阵，“1”是指国酿，突出金融、商务属性，引
领国优品牌发展;“2”指“叙府”“赤渡”，突出
品质属性，培育性价比产品；“N”指众多区域
名酒品牌，突出亲民属性，打造老百姓喝得起

的纯粮好酒。川酒集团将深挖各品牌内涵，为

成品酒价值提升造势赋能，在传承中国白酒

文化的同时，为百花齐放的品牌发展创造更

多的利润增长点。

第四，成为在中国最大的 OEM白酒定制
商是“市场中心”。川酒集团打造“中国优质白

酒之芯”，建立轻资产平台模式，为全国定制

客户提供多元化服务。通过小单定制、个性化

定制等形式，以品牌输出、品牌扶持、品牌孵

化、股权激励等举措，满足消费者和合作伙伴

的个性化消费需求，打造利益共同体。

第五，成为中国最大的白酒供应链商是

“规模中心”。川酒集团整合上下游产业链资

源，打造面向海内外的中国白酒产品总代理。

同时，提供更加灵活的金融工具和资金方案，

解决中小酒企和经销商资金问题，为中小酒

企发展提供全产业链一站式助推。

国酿发布
成就“中国酱香新高度”

万般酱香，一杯国酿。在发布会现场，川酒

集团精心打磨之作———“国酿”酒正式发布。

国酿是川酒集团倾力打造的战略核心大

单品，由中国著名白酒大师杨官荣与六位院

士领衔的超百位白酒专家技术天团共同缔

造，兼具使命高度、品质高度和文化高度。

产品产自中国酱酒“黄金核心”赤水河产

区，依托川酒集团川酱基地丰厚的原酒产储

能，取 60万吨原酒之精华，由 40年以上匠龄
的酿酒师傅遵循大曲坤沙古法工艺酿制而

成，在生产过程中严格坚守产区、原粮、制曲、

工艺、基酒、品质、灌装、口感八大方面“万里

挑一”的标准，开创“柔润酱香”新风味，成就

“中国酱香新高度”。

作为川酒集团战略核心大单品，国酿有着

强大的实力背书，川酒集团丰厚的产能优势、品

类优势、质量优势、技术优势、人才优势、供应链

支撑优势和大数据营销优势全面集结，为国酿

集中赋能。国酿正式发布，意味着川酒集团品牌

矩阵有了挂帅主将。作为川酒集团“1+2+N”金字
塔式品牌矩阵的旗帜产品，国酿将发挥龙头引

领作用，持续提升川酒品牌知名度，带领国优品

牌矩阵绽放全国。活动中，国酿与四川航空、中

信证券基金、华君传媒等企业达成战略合作。

忆往昔，峥嵘岁月拼搏五载；谋未来，励精

图治再上台阶。秉承“一辈子认认真真做好一

件事”的企业精神，川酒集团肩负使命，砥砺前

行，将与各界合作伙伴共建市场、共创财富、共

谋发展，共同开创属于中国白酒的新篇章！

“纯粮时代”
红星为何能赢得先机？
■ 刘雪霞

今年实施的白酒“新国标”，对于白酒行

业来说，不啻于是一场巨变，从生产端到消费

端都有着一系列连锁反应。于生产端而言，白

酒的定义更为“明确”，白酒就是纯粮酒。“新

国标”的实施，进一步清理行业乱象，催化了

光瓶酒变局。于消费者而言，“喝酒要喝纯粮

酒”已成为大家的共识，白酒品质成为酒业新

赛道下竞争的核心要素，品质优、品牌优、价

格优的口粮酒更容易获得消费者青睐。

“纯粮固态发酵”
红星 70多年的坚守
记者调查发现，为符合白酒“新国标”，部

分企业采用升级推新的方法，推出新产品，以

避免被贴上“配制酒”标签。然而，这些升级款

新品虽然符合“新国标”，但因推出时间较晚，

在成本和价格变动的情况下，或需要更长的

培育周期。

与之相对，另一些率先获得“纯粮固态发

酵白酒标志”认证的大众类产品，则拥有了先

发优势。这其中的典范便是红星。事实上，作

为北京二锅头始创者，红星自建厂 70多年
来，就牢牢抓住品质这一主线，始终坚持纯粮

固态酿造，这也让品牌发展有了源源不竭的

生命力。早在 2020年，红星旗下“绵柔纯粮蓝
瓶系列”“纯粮清香大小二系列”“纯粮兼香系

列”等产品就已经获得了“纯粮固态发酵白酒

标志”认证。

2022年，红星又上新高线光瓶产品红星
大曲酿，用“三曲三香”再度强化了纯粮固态

这一品质标签。截至目前，红星已有 26款产
品获得“纯粮固态发酵白酒标志”，这意味着

红星已经拥有一支强大的“纯粮固态发酵”产

品矩阵。

兼具价格与品质
红星“亮剑”消费新赛道
如今，在消费不断升级的趋势下，消费者

更加看重白酒的性价比。“谁能将价格与品质

做到极致，谁就将赢得更广泛的消费民意。”

有业内观察人士这样分析。

红星终将消费者放在首位，一直致力于

用高品质的产品来赢得消费者的信赖。如今，

在拥有“纯粮固态发酵白酒标志”的产品中，

“纯粮清香大小二系列”，气味香馥、清香纯

正、酒体协调、口味爽净；“绵柔纯粮蓝瓶系

列”，既有二锅头的清香纯正，又符合大众喜

欢绵柔口感的需求；“纯粮兼香系列”则精选

优质高粱、玉米、小麦、大米、糯米为原料，经

纯粮固态发酵，形成一酒多香、绵爽顺口的

“兼香”独特风格，深受消费者青睐。

此外，红星也致力于以“纯粮品质、亲民

定价”回馈市场与消费者。红星三大主力光瓶

酒在十元到三十几元左右的亲民定价，更是

带给消费者物超所值的体验。在这个价格带，

拥有纯粮固态发酵标志的产品是非常少见

的，红星的价格优势和品质优势凸显。也正因

如此，红星二锅头作为“国民口粮酒”，拥有了

巨大市场影响力和广泛的消费群体。红星对

高质价比光瓶口粮酒的不懈探索和追求，让

其在“纯粮时代”的新赛道上，构建了难以撼

动的良好口碑和市场基础。

大浪淘沙，始见真金。纵观红星的发展史，

从经典产品焕新升级、“纯粮小金标”获准使用、

高线新品研发等持续动作可以看出，拥有深厚

底蕴与扎实酿造技艺的红星，都精准契合了当

前消费升级与光瓶酒品类升级的关键节点。

随着“新国标”的实施，纯粮固态发酵产

品势必成为白酒行业的发展主轴。红星作为

二锅头品类领衔力量，多年来厚积薄发，凭借

前瞻性的布局和对品质的匠心坚持，必将在

纯粮光瓶酒市场拓展更多空间，引领光瓶酒

领域向更高维度发展。

川酒集团发布未来五年战略开启新征程

提振行业信心 推动产业发展
第 106届全国糖酒商品交易会在成都举办
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