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酒道·酒界纵横2 中国酒
周刊Chinese drinks

weekly

■ 冯玖

日前，“清香新领航，山西汾阳王”2022大
国清香新名酒品质论坛暨青花汾阳王忠武 35
发布会在成都城市名人酒店顺利举办。

活动现场，嘉宾云集。中国酒业协会理事长

宋书玉；汾阳市委常委、杏花村经济技术开发区

党工委书记、管委会主任韩学尧；山西省汾阳市

人民政府副市长白继红；汾阳市杏花村经济技

术开发区管委会常务副主任郝耀光；汾阳市发

改局局长司海滨；汾阳市工信局局长路进春；陕

西师范大学历史文化学院教授，博士生导师，

《百家讲坛》名师，著名文史学者于赓哲；中国出

入境检验检疫协会专家评审组组长冷连波；北

京正一堂战略咨询机构董事长杨光；湖南省酒

业协会秘书长郑应平；重庆酒业流通商会常务

副会长赖尔明；汾阳市兴泰煤焦有限公司董事

长 武胜富；著名白酒专家、国家酒检中心高级

顾问、四川源坤教育科技创始人钟杰；资深媒体

人、知酒传媒创始人向宁；酒业家传媒创始人、

董事长林向以及汾阳王酒业领导山西汾阳王酒

业董事长王再武、副总经理王宇涛、销售公司总

经理靳利生纷纷来到现场。

汾阳王的高端化品质化之路，已经引起了

越来越多的大商关注。现场，壹玖壹玖集团有

限公司董事长杨陵江、宝酝集团创始人、董事

长兼总裁，天赛酒庄联席董事长李士祎、四川

百瑞祥国际贸易有限公司董事长廖昌学、贵州

酱门旗帜酒股份有限公司董事长冯建军、成都

酒界商贸有限公司董事长聂忠祥来到现场见

证汾阳王的市场新路。

面对确定的清香白酒上升势头，汾阳王将

如何定位发展？高端战略是否持续？如何进行市

场布局？这些经销商、酒业人、消费者所关心的

问题，在现场得到一一解答。

高端清香 汾阳王来了
35年恪守品质、厚积薄发，35年弘扬忠

勇、复兴清香。随着清香口碑的一路向好和消

费大环境的改变，备受关注的汾阳王高端化之

路又有了新的进展。山西省汾阳市人民政府副

市长白继红表示：汾阳王，已经交出了高品质

答卷。本次发布盛典，就是汾阳王产区自信、品

牌自信、文化自信的价值体现。

中国酒业协会理事长宋书玉也感叹：近年

来，山西吕梁白酒取得了可喜的发展。在坚守

清香品质优势的基础上，汾阳王树立品质清

香、文化清香的青花汾阳王形象，为清香型白

酒注入了新内涵、新动能、新价值。

现场，山西汾阳王酒业董事长王再武介绍

了汾阳王以“极致品质、一流品牌、文化红利”

的认知，提出的三大主张：一是无问周期，品质

第一，以高质量做实新名酒。二是超越自我，超

能承担，复兴大国清香。三是以文化承担创造

文化红利，圆梦大国大清香。

正是为了更好传承郭子仪忠武精神、肩负

复兴清香白酒使命，汾阳王在两大高端产品之

上在推新品。现场，青花汾阳王忠武 35新品正
式发布，以更高质量的发展实现清香新名酒的

愿景。

汾阳王高端清香的胜算
一个品牌的发展，基础由品质决定，上限

则由文化主导。而品质与文化，就是汾阳王高

端化之路上不可或缺的存在。

汾阳王的高品质，得益于清香白酒核心产

区的天赐、来源于两大传统工艺的传承与融合、

不止出于本心，更经得住考验。来自核心产区清

香典型风格的汾阳王生产工艺，也已经被总结

为十大秘诀：汾阳核心区、专用酿酒粮、正宗大

曲香、千年传技艺、地缸长发酵、清蒸二次清、陶

缸蕴陈香、产学研匠酿、年资头酒丰、共品酣甜

格。原产地是正宗大曲清香的证明，而生态则是

好酒的重要条件。今年，汾阳王通过了纯粮固态

发酵和国家生态原产地产品保护两项认证，进

一步证明了其高端的基因。

著名白酒专家、国家酒检中心高级顾问、

四川源坤教育科技创始人钟杰则从清香型白

酒优美风味的生活艺术化表达的角度出发，分

享了自己的最新研究成果，这也是高端清香型

白酒的生活美学表达的首次发布。

钟杰表示：“白酒的品质风味表达应更加接

近生活，从白酒的色、香、味、格进而获取体验品

饮白酒之养与意，形成中国白酒品质六观‘色、

香、味、格、养、意’，达‘人酒情融，天地人和’。而

高端清香型白酒如同青花汾阳王忠武 35，就达
到了香感、味感、体感、神感‘四感’合一。”

陕西师范大学历史文化学院教授，博士生

导师，《百家讲坛》名师，著名文史学者于赓哲

的精彩演讲则是本次活动的另一大亮点。他表

示：任何一个大企业发展到一定阶段都会注重

文化建设，文化象征着企业内部的精神、基调，

乃至未来的发展方向。“汾阳”两个字已经和郭

子仪密不可分了，而汾阳王酒以郭子仪为自己

的学习榜样、作为自己企业文化的标杆，是行

之有效的。

北京正一堂战略咨询机构董事长杨光，也

强调了高端清香对于汾阳王发展的重要性。他

表示，“现在，清香品类拥有巨大的发展空间，

清香企业正在打破品类的桎梏。”如汾阳王这

样能酿好酒的企业，一定会是品类发展中率先

崛起的确定性企业，是汾阳产区与汾酒齐名的

品质担当。接下来，汾阳王还要全面提升品牌

势能，加快全国化进程，打造核心样板。

圆桌论道环节，是行业大咖发生思想碰撞

的时刻。今天，他们的话题离不开“清香”和“高

端”。

壹玖壹玖集团有限公司董事长杨陵江首先

研判：“一个香型的崛起需要产区的崛起，更需

要优秀企业的崛起。清香在消费者心中具有很

好的口碑，青花汾阳王忠武 35占位 1599价位
段，有利于全品类发展。”

山西汾阳王酒业销售公司总经理靳利生

介绍了汾阳王发展至今自己对市场的三大观

察：一是汾阳王高端化发展顺利、二是全国化

布局迅猛、三是结构升级趋势明显。他强调，这

离不开汾阳王的品牌自信、文化自信、产区自

信、品质自信。

宝酝集团创始人、董事长兼总裁，天赛酒

庄联席董事长李士祎重在谈清香发展的文化

机遇，也透露出自己在选品时的倾向：“能不能

把自己的故事讲明白，是清香品类最大的机会

和挑战。清香需要构建一套属于自己、但是又

是能够跟国际接轨的语言体系。”

四川百瑞祥国际贸易有限公司董事长廖

昌学表示自己走的一直是小而美、小而精、小

而特的路线，所以也非常关注高端、超高端白

酒产品。“高端清香白酒一定有未来！”廖昌学

对此非常肯定，也对青花汾阳王忠武 35表示
绝对看好。他还强调，打造清香高端和超高端

的产品，需要打破常规思路。

冲击全国高端清香市场，汾阳王怎么做？

面对一片向好的清香大势，怎样才能做好

市场、充实团队？不负大国清香之名？对此，王

再武进行了全方面的部署。

王再武表示，汾阳王酒业将以打造清香新

名酒为指引，以百亿清香企业为目标，有序推

进发展，做好三大行动。

一是广聚英才，打造精英管理团队。汾阳

王坚持进名校招聘生物、酿造、营销、管理等专

业人才提升人才和组织竞争力，同时，坚持与

行业专家深度合作。

值得注意的是，在活动现场，汾阳王聘请

各界专家组成了企业发展的顾问专家团。首批

聘请的专家分别为：汾阳王品质监察官钟杰；

汾阳王营销智库专家杨光；汾阳王品牌顾问向

宁；汾阳王市场顾问李士祎。

二是与广大经销商忠诚合作，共创清香新

名酒。汾阳王坚持创新合作方式，特别是省外

市场，将通过平台化模式，通过股权合作，共享

清香发展红利。

三是市场布局，汾阳王在山西本土市场完

成了结构化调整，稳步增长。在过去 5年汾阳
王完成了环山西的泛全国化布局，并大力进入

浙江、福建、广东等市场；未来 5年，汾阳王将
实现全国市场辐射，推动品牌全国化。

未来发展的宏图，得益于稳扎稳打的市场

基础。山西汾阳王酒业销售公司总经理靳利生

充满干劲，他表示从 2017年开始，汾阳王开启
了高端化、品牌知名化、市场全国化的进程。发

展至今，已经出现了几个明显趋势。

■ 张瑜宸

清晨，身穿藏蓝色工装的张言志出现在了

宁夏西鸽酒庄二楼的办公室里，准备召开例行

晨会。像这样的日子，放在过去 5年的维度里，
其实并不多见。但今年因为疫情防控的原因，

张言志难得从夏天开始就“留”在了酒庄。恰恰

也因为这段时间，跟土地、跟葡萄又有了频繁

的“对话”，激发出了他对酒庄、对精品葡萄酒、

对中国葡萄酒市场更深层次的思考。

如今，这种思考正汇聚成一股劲风，以“无

限可能”拉开了国产精品酒庄向高质量发展的

新序幕。

开疆拓土
向下扎根做精品酒庄

回首过去五年，张言志依然记得 2017年
6月 27日西鸽酒庄开工动土的第一天，南风
吹来加上多云的天气让体感温度比前一天升

高了不少，但脚下的尘土与望不到头的石块又

让他心里“拔了凉”：距离榨季到来只有不到三

个月了。为了能实现酿一瓶宁夏风土的好葡萄

酒的使命，他知道在接下来的时间里，即便咬

破牙也必须要完成从 0到 1的内生突破。
而上一次类似这样的突破还是在 2011

年。彼时，他刚从海外回国，只身一人创建起北

京酒易酩庄酒业有限公司。从最开始只敢试水

一货柜葡萄酒，到把一个全新的法国品牌罗纳

皇冠打造成中国进口酒市场十大品牌；再让中

国成为南非酒王“戈蓝酒庄”全球第一出口市

场，并创下奔富MAX上市 15天销售 2000万
的奇迹。·张言志和他的团队用了 2555天，把
酒易酩庄送进了“亿元”俱乐部并成为当年葡

萄酒销售行业最靓的黑马。

这个速度算快吗？或许并没有。

这个过程艰难吗？的确比想象的还要难。

回溯中国酒业的发展史，我们就会发现，

酒易酩庄入局的时间恰好是中国酒业黄金十

年准备结束进入转型调整的时期。也正是从这

一年，国产葡萄酒开始走进产销“跌跌不休”的

困境里。此后的几年间，进口葡萄酒不断“蚕

食”国产葡萄酒的市场份额，并在 2019年达到
了顶峰。在此形势下，国产葡萄酒如何破局？

张言志决定“向下”扎根，开疆拓土，做精

品酒庄，酿一瓶宁夏风土的好葡萄酒。2019年
4月 25日，西鸽酒庄正式开门迎客。
而距离这一天的 5年前，张言志其实已经

在宁夏贺兰山脚下为自己“寻到”了一块葡萄

胜地，取名“观兰酒庄”，意义为“抬眼望见贺兰

山的地方”，但这个酒庄他打算留给自己。过去

的一点一滴，都在时间中成就了更好的张言志

和西鸽酒庄。

得益于“尊重风土、崇尚自然”的酿酒理

念，西鸽酒庄成为世界上首个通过“BRCGS国
际质量认证”的国产葡萄酒酒庄，其生产的产

品不仅获奖无数，行销国内外，酒庄的设计以

及酒标的设计也将各类奖项拿到手软。

为深挖国产精品葡萄酒新潜力，西鸽酒庄

携手京东超市，深度共建新渠道、新生态。截至

2021年，西鸽酒庄销售额已突破 2亿元。到了
今年，西鸽酒庄多次引发业界高度关注：先是

获批使用“贺兰山东麓葡萄酒”地理标志专用

标志，然后又走进高端即饮市场，接着又在行

业“下行期”里获得外部融资······一系列正

能量操作的背后，是张言志和团队躬身细作了

5年，用精品描绘出国产葡萄酒向上发展的瑰
丽画面。

向上生长
让世界爱上中国葡萄酒

无疑，过去的五年，是张言志“扎根”向内求

的 5年。那未来的 5年呢？张言志表示要向外扩
张，谋求从 1到N的蝶变———以大产业思维，走

多元化、集团化的发展路线，推动西鸽成为宁夏

的西鸽，中国的西鸽，世界的西鸽。这背后的底

气来自于哪？

11月 7日，值全国糖酒食品交易会召开
之际，张言志及其团队正式发布了西鸽观兰集

团身份标识，并传达 4大核心设计概念：X探
索无限可能、强大的发展愿景、源自东方走向

世界、凝聚力向心力。值得关注的是，X符号象
征了西鸽观兰集团在前进道路上不畏艰难，用

于探索、开拓进取的企业精神，并传达出集团

敬畏风土、勇于创新、打造中国葡萄酒新典范

的企业愿景。

目前，西鸽已推出两款带有“X”身份标识
的高端产品，分别是“X·黑皮诺”“X·蛇龙珠”，
每款酒都以单一品种酿造，选自 20年树龄以
上的老藤葡萄，在橡木桶中陈酿 12个月以上，
只为用“硬核”品质引领国产葡萄酒向“更高”

发展。同时，西鸽观兰集团身份标识中具有张

力且平衡和谐的展翼形象，也象征了自由和希

望，是集团的综合实力展现、信任可靠稳定发

展企业形象的最佳体现。

当下，站在民族复兴的历史关口，国潮涌

起，国货必将涌现出一批世界级品牌。葡萄酒

作为满足人民对美好生活向往的必需品，也是

全世界人民可以互联互融的媒介，应当也必须

要有中国式“无限可能”的一席之地，而西鸽观

兰集团恰恰就是那个始于东方，走向世界的

“先行者”。

以前，西鸽是留给世界，观兰是留给张言

志的。如今，“双剑合璧”，将以更大的视角，释

放更大的能量来阐释中国葡萄酒的品牌自信、

品质自信，为中国精品葡萄酒的发展续写多姿

多彩的未来。

发布会当天，西鸽观兰集团也推出了 2023
西鸽?兔年生肖纪念款干红葡萄酒。记者在现
场看到，该款酒延续了西鸽酒庄“生肖酒”致力

于展现大国美酒独特魅力的风格，以圆润的玉

兔形象融入唐朝仕女图灵感，并借以国韵牡丹

和宁夏本土植物做点缀，在散发浓郁东方美学

情调中，塑造出一副迎春纳福的美好图景。

并且该款酒来自于 2019年份，从目前已
经上市的同年份的葡萄酒市场反馈来看，品质

极佳。所以，2019年份的兔年生肖纪念款干红
葡萄酒将是宁夏风土的大成之作，也必定会成

为消费者心中表现上乘的惊喜之作。对此，有

业内人士指出，这款酒也为西鸽观兰集团的启

航博出了“前兔似锦”的好彩头。

未来，西鸽会加速“飞行”，不断传递出“中

国精品葡萄酒，当惊世界殊”的信号，并在精心

匠制中，让世界爱上中国葡萄酒。

“十七光年”低度酒
本届糖酒会首秀即火
■ 玖文

为期三天的第 106届全国糖酒商品交
易会日前闭幕。本届糖酒会首次采用“一展

双馆”模式，展览面积达 26万平方米，设置
九大展区，十五大专区，展示数十万种产

品，有超 20万人次参观了本次展会，共有
300万人次通过线上方式参与，创造了全
国糖酒会办展历史新纪录。

如何在短短三天从数家酒企“秀场”中

脱颖而出，吸引更多经销商和消费者关注，

这对首秀糖酒会的上海贵酒旗下轻奢低度

酒品牌“十七光年”来说，是一次重大挑战。

这不仅是一个充分展现品牌实力和品牌形

象的难得机会，更是十七光年拓展经销渠

道和抢占市场的超级舞台。现在回头来看：

十七光年做到了，且交了一份高分答卷。

在本届糖酒会上，一方面，十七光年携

果味酒、起泡酒和气泡酒全系列产品重磅

亮相，尤其是新品气泡酒，凭借低度清爽口

感，成了一大亮点；另一方面，以丰富的沉

浸互动活动，来与行业人士对话，寻找志同

道合的合作伙伴。

以“全新形象”
强势提升品牌价值
品牌竞争力已是当今企业获得市场份

额的有效途径，品牌竞争力的树立，离不开

对品牌形象力的构建。形象力是指企业对

其品牌产品进行形象的设计与推广而带来

的市场竞争力，而 Logo则是传递品牌形象
力的有效方式，它能提升品牌形象力，也是

消费者接触品牌的一大直接方式。

消费者对品牌信息的获取，很大程度

上是通过视觉标志对品牌进行认知与记

忆。一个简洁、意义明晰且具文化内涵的

Logo，能勾起人们对它的联想，产生好感和
信赖，并愿意拥有和享受。

在低度酒市场越发火热和出圈越来越

难的情况下，十七光年通过口味、营销、渠

道等维度持续发力，不断塑造品牌形象和

强化价值定位。不仅如此，十七光年今年还

对品牌 Logo进行了焕新升级，新 Logo将
“十七”两个字赋予发光体的形态，整体呈

现出简约的几何形体，更具年轻化属性，蕴

意光的指引和普照。

亮眼的品牌新外观与装饰清新的展

厅，现场与鹰集咖啡合作定制的饮品，引得

众多参展人士纷纷驻足品鉴与拍照分享。

此外，十七光年联动上海贵酒通过户外广

告屏，实现包围式的视觉占领；并通过低度

酒潮饮论坛演讲等方式，不断吸引行业人

士关注。可以说，此次十七光年以全新

Logo和全新形象亮相全国糖酒会，不仅打
响了品牌升维之战，在广大消费者心中留

下较高的品牌印象，更以超强品牌形象力

不断引领市场需求。

以“沉浸互动”
深度对话行业人士
全国糖酒会是一场各大酒企的“超级

秀场”，也是一个检验窗口，去年延续的品

类动能与发展趋势，也将在这里得到进一

步演绎，尤其对经销商来说，是寻找合作伙

伴的机遇，更是一次对酒业下个风口的重

要预判方向。

在本届糖酒会上，为了让经销商们和

行业人士全面了解十七光年新品气泡酒，

十七光年于 11月 11日与在上海贵酒成都
体验中心特别举办了一场“十七光年耀新

会”，来自全国各地 50余位经销商、客户以
及媒体朋友，共同体验了这场集“互动+品
鉴”为一体的沉浸式活动。

现场，十七光年首席运营官李奕霆首

先发表了讲话，围绕十七光年营销动作、产

品亮点、过往成绩进行了总结，并对接下来

的发展前景进行了展望；接着，十七光年南

部大区总经理宋凯做出分享，通过对十七

光年线下销售网络渠道布局优势分析，不

断给经销商注入强心剂。两位领导的分享，

为接下来经销商签约仪式的顺利举办奠定

了良好基础。不仅如此，活动还通过乐队献

唱、魔术表演、花式调酒、塔罗占卜等，让大

家沉浸于这场光年奇妙之旅的同时，也让

品牌调性和形象潜移默化深植于现场嘉宾

心中，堪称一次精准的线下营销活动。

亮相本届糖酒会，对于十七光年来说

意义非凡，一方面，在行业超级舞台上精准

展示了全新品牌形象和产品，夯实了在低

度酒行业的发展地位；另一方面加深了与

经销商们的合作关系，拓展了线下渠道销

售网络，扩充了“私域流量池”，为品牌崛起

之路迈出了更加坚实的步伐。

值得一提的是，今年十七光年持续在

泛娱乐释放影响力，不仅通过携手《2022
中国好声音》《二十不惑 2》频频出圈、官宣
徐梦洁为“品牌闪耀大使”引爆热度，凭借

着良好口碑和过硬品质，还赢得了很多明

星倾力打 Call，比如徐志胜、薛之谦、罗永
浩、王心凌、应采儿等，不断引发关注。

张言志：酿一瓶宁夏风土的葡萄酒

汾阳王发布高端战略首提百亿


