
编者按院
中国酒城·醉美泸州，一座酿造幸

福的城市。泸州是著名的“中国酒城”，

地处北纬 28度酿酒龙脉之上，不仅催

生了世界级优质白酒产业集群，更沉

淀了独具魅力的诗酒和歌舞文化。中

国歌剧舞剧院与泸州老窖深化战略合

作，双方联合出品的音乐诗剧《大河》

全球巡演正式开启。此举代表了泸州
老窖以诗酒、歌舞为媒，传播中国文

化、讲好中国故事的文化用意。泸州老

窖希望以宏举，增强中华文明传播力

影响力，坚守中华文化立场，推动中华

文化走向世界。可以说，泸州老窖，不

仅仅有着酒神精神的体现，还深深地

铸就了中国文化的灵魂。

■ 王剑兰

11月 10日，中国歌剧舞剧院与泸州老窖
股份有限公司在四川泸州举办的“国际诗酒文

化大会第六届中国酒城·泸州老窖文化艺术

周”开幕式上，签署战略合作协议，并宣布双方

联合出品的音乐诗剧《大河》全球巡演正式开

启。双方共同表示将在文化、公益等领域进一

步开展合作，携手弘扬中华优秀传统文化，持

续助推中华文化走向世界。

著名诗人、全国人大常委会委员、中国作家

协会诗歌委员会主任、国际诗酒文化大会组委

会主席吉狄马加，中国歌剧舞剧院党委书记诸

葛燕喃，泸州老窖集团及股份公司党委书记、董

事长刘淼，泸州老窖股份有限公司党委副书记、

总经理林锋，泸州老窖股份有限公司副总经理

李勇，中国歌剧舞剧院副院长田彦，中演演出院

线发展有限责任公司执行董事、总经理张利等

领导嘉宾出席此次战略签约仪式，并共同宣布

音乐诗剧《大河》全球巡演正式启动。

中国歌剧舞剧院党委书记诸葛燕喃在启动

仪式上表示，2022年中国歌剧舞剧院与泸州老
窖集合各自优势资源，加深了战略合作，拓展了

院企合作的新模式。随着《大河》开启全球巡演，

双方将积极推动国际文化交流，增强中华文明

的传播力和影响力，展现可信、可爱、可敬的中

国形象，推动中华文化更好地走向世界。

双方合作始于 2017年，5年来，广泛开展
惠民演出、高雅艺术进校园、公益大师课等文

化公益活动，为弘扬中华优秀传统文化、普及

推广高雅艺术，满足人民日益增长的精神文化

需求作出了积极贡献。

此次中国歌剧舞剧院与泸州老窖股份有

限公司集合各自优势资源，进一步加深战略合

作，以创演相结合的形式，推出了讲述黄河文

明的音乐诗剧《大河》。泸州老窖集团及股份公

司党委书记、董事长刘淼表示：“要增强中华文

明传播力影响力，坚守中华文化立场，讲好中

国故事、传播好中国声音。多年来，我们以酒为

媒、以诗表意，致力于推动中华优秀传统文化

创造性发展和创新性表达。”

音乐诗剧《大河》以著名诗人吉狄马加创

作的同名长诗为文本，由著名作曲家郭文景作

曲，通过交响、合唱、朗诵、戏剧、舞蹈等多种艺

术形式，将孕育了 5000年华夏文明的黄河精
神赋予新的时代内涵，用文艺的力量来展现中

华历史之美、山河之美和文化之美。

音乐诗剧《大河》由中国歌剧舞剧院歌剧

团演唱，中国歌剧舞剧院交响乐团、民族乐团

演奏，共同带来一场高规格、高水准的视听盛

宴。全剧采用大型交响乐结构，加入部分民族

特色乐器，融入声乐、朗诵等多种表现形式，以

别具一格的构思，一气呵成的激情，讲述着这

条河流的伟大，民族的梦想，时代的荣光。

作为中国白酒产业的代表，近年来，泸州

老窖一直致力于传播中国的酒文化，通过与不

同文化形式的嫁接，把中国的传统文化和中国

的白酒带向世界。中国歌剧舞剧院也在世界各

地演绎和弘扬中国传统文化，向世界讲述中国

故事，传播中国价值，凝聚中国力量。在这一点

上，二者有着高度的一致性。

此次中国歌剧舞剧院与泸州老窖首次联

合出品大型音乐诗剧《大河》，无疑开启了院企

深度合作、深耕内容共创的新模式。借势《大

河》的联合开发，双方将以文化视野赋能文化

产业，推动文旅融合高质量发展。未来，双方将

不断探索中国文化世界表达的新方式、新路

径，以更多创新的形式在全球范围推广中国文

化，面向世界讲好中国故事，传播好中国声音，

让世界品味中国。

最近，国家文化和旅游部发布《关于推出

北京市 751园区等 53个国家工业旅游示范基
地的公示》，根据《国家工业旅游示范基地规范

与评价》行业标准，经各省（区、市）文化和旅游

行政部门推荐，以及文化和旅游部按程序组织

专家评审，拟推出洋河股份等 53个国家工业
旅游示范基地。

“诗画中国”的缩影

2021年 12月，国务院印发的《“十四五”旅
游业发展规划》提出，发挥旅游市场优势，推进

旅游与科技、教育、交通、体育、工业、农业、林

草、卫生健康、中医药等领域相加相融、协同发

展，延伸产业链、创造新价值、催生新业态，形

成多产业融合发展新局面。鼓励依托工业生产

场所、生产工艺和工业遗产开展工业旅游，建

设一批国家工业旅游示范基地。

据了解，在“国家工业旅游示范基地”建设

上，洋河股份在行业可谓先行一步，早在 4A景
区批复之前，“洋河酒文化旅游区”每年就有

10万人次的旅游者，现在更是吸引了大批的
白酒消费者前来参观，“陶坛库、白酒银行、美

人泉、罗家古宅、百年酒窖”等景点使得大家流

连忘返。此外，悠久的酿酒历史也为洋河股份

提供了强大的白酒文化背书。

作为国家 4A级旅游景区，“洋河酒厂文化
旅游区”位于中国白酒之都宿迁，占地面积 10
平方公里，是目前全球规模最大、生态环境最

优、文化底蕴深厚、古老与现代完美结合的生

态酿酒基地，被行业专家赞为“规模一流、技术

一流、品质一流、创新一流”，被游客称为“诗画

中国”的缩影。

游客来到“洋河酒厂文化旅游区”，最直观

的感觉是“大”，最常用的词是“震撼”。来自南

京书法协会的李先生表示，这是自己见过最壮

观的现代化企业，即便是花一天的时间，也只

能是走马观花。

据统计，洋河酒厂拥有 7万多个名优酒窖
池，窖池各种微生物经过遗传、变异和衍化等微

生物群落演替，已经形成了酿造优质白酒所需

的微生态环境。随着产能的不断扩张，洋河的酿

酒池口总数在全国同行也是位居前茅。

窖池多少衡量产酒能力，酒库容量则体现

储酒能力。多年来，洋河股份先后投巨资用于

原酒库容扩充，并建造多座现代化巨型立体储

酒库，公司目前储酒能力达 100万吨，储酒量
60多万吨，用以保证原酒贮存周期，游客们参
观过后，无不竖起大拇指。

让工业遗产大放异彩

工业旅游的意义仅仅在于“旅游”吗？对

此，洋河股份的答案是否定的。据悉，洋河工业

旅游的初衷更多是为了保护工业遗产，并使其

所具有的历史价值、技术价值、社会意义、建筑

或科研价值，让消费者看到、体验到，产生较强

的文化认同感。

据了解，聚焦“工业旅游”主题，洋河

股份还充分围绕生产过程，整合开放酿酒车

间、酒库、包装车间等生产参观点，近距离

让游客了解洋河酒的生产工艺及流程。“一

幢幢拔地而起、鳞次栉比的新厂房，一排排

高大整齐、气势宏伟的储酒罐，一条条技术

先进、高效快捷的现代化包装流水生产线，

一座座代表行业最高水平的智能化立体仓库，

无不展现着企业强大的生产和后勤保障实

力。”观光游客感叹道。

文化、工艺、产品、市场营销，这就是洋河

股份工业旅游的核心竞争力，而其中串联一切

的是文化。在洋河酒文化馆内陈列着各代酒

礼、酒俗、酒技、酒故、酒史、酒文、酒诗及与酒

有关的重要人物故事等书画作品、雕塑、楹匾

及实物，诉说着洋河股份自远古以来的发明创

造史。

近些年，在工业旅游日益发展的同时，一系

列与酒文化相关的活动也随之展开，而洋河股

份白酒文化主题活动一般采用“封藏酒、开窖

节、绵柔之旅”等形式，来形成足够的影响力，从

而吸引到更多的游客，达到弘扬优秀传统文化、

产品体验、扩大企业知名度的效果。

与此同时，洋河股份南北两区总计 10万
吨陶坛库项目正在火热建设中；特殊风味酒

1#智能化升级改造项目已经上马，实现了从
一粒粮到一滴酒的智能化酿造生产，在“智改

数转”新赛道上跑在行业前列。

经过岁月的积淀，坚守工匠精神的洋河

人，目前已将“洋河酒厂文化旅游区”打造成为

宿迁酒都的一张飘香名片，中国白酒著名专家

沈怡方曾盛赞洋河“将传统工艺与现代科技完

美结合……”

渊若 尘冤
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■ 白雪 谢娜

“走到玉林路的尽头，坐在小酒馆的门口。”

一首《成都》，让满是烟火气的玉林路火了，成

为成都最具 IP价值的城市重要文化内涵展示
窗口。

在广大外地人眼中，玉林路是一条网红

街，但在成都人眼中，“玉林路”是个笼统叫法，

实际上这里由“5路 8街 19巷”组成。其中爆
火的当属“小酒馆”所在的玉林西路，是承接外

地来客的“流量洼池”。

玉林西路的强磁力下，以玉林中路为中轴

线，与之相望的玉林东路，尽管占尽地利，但

“楼上消费楼下”的老社区商业初级模式，让续

写“玉林传奇”一度成为棘手问题。

2021年 11月，成都确定为住房和城乡建
设部公布的第一批城市更新试点城市之一，街

道正是城市更新的重要战场。也就在 2021年
的 12月 28日，成都玉林东路特色商业街区正
式开街。运营了近一年，这里既为在地居民

“换”来更新更好的生活体验，也吸引了更多的

人到达玉林，“唤”来新的消费人群。它是如何

做到的？近日，记者到玉林东路走一走，探究市

井街道如何有机更新。

营造“景观”，安逸生活的开端

10月 21日，从人民南路端来到玉林东
路，全新打造的街区小品、街区景观，让街道

“颜值”大提升。移步异景，艺术橱窗、画墙等散

发出浓浓的艺术气息，建筑外立面小阳台、鲜

花增加了街道浪漫之感。

在这些设计元素中，一只伫立在屋檐下的

虚拟 IP———玉林幸福猫“安逸·Chill”引人注
意。“猫”的形象之所以运用到街道打造中，负

责项目实施的武侯发展公司委托运营管理的

成都锦绣润城商业管理有限公司向记者介绍，

“在玉林街头巷尾，时常可以看到遍地跑着家

猫、野猫，这一日常细节正体现了成都的和谐

共处和惬意闲适。所以，在此次街道更新中，我

们注意留下这些城市特有的印记。”

朝西步入街区，新老同框的社区商业长卷

展开，更多的生活气息扑面而来。70多岁的大
爷坐在花台边的长椅上，等待老伴在街对面买

水果；头发花白的优雅老太太，在自家楼下新

开的咖啡馆里坐着喝咖啡；三两个穿着时髦的

年轻人，闲适地坐在路边遮阳伞下撸猫、聊天

……重新整治后的街面环境为人们美好生活

提供了承载地。

玉林东路两边都是小区居民楼，居住密度

大。在这次街道更新中，有意考虑到城市老龄

化现状，以及服务好居民、游人，沿街增加了各

式各样的座椅，几乎每走几步就有一个座椅。

而重新划分了道路界面的路面，清除路

障，平整马路与沿街面的梯坎，使得路面视觉

上更为宽阔、整洁；以“整合交通”为核心，通过

部分单行交通组织，出门不堵车了；改造后的

公交站台更漂亮，能遮阳挡雨，也能坐下休息，

更加人性化……这些变化，使得玉林的温度和

人文关怀增加了。

共融共生，新生长出的场景消费力

街道作为重要的城市空间，承载着人们日

常生活的方方面面。在这全长 770米的玉林东
路上，新潮与传统在这里共融共生。

更新后的玉林东路，经营了十几、二十年

的老生意换上新的外衣，但是餐馆味道依旧不

变，客人不再只是周边小区居民；一批有创新

活力和新鲜想法的商家纷纷入驻，满足更多

元、年轻化的消费需求。

融合了户外露营风和金属工业风的“酒辻

商店”，是一家新饮品零售体验店。去年在玉林

东路开设了首店以来，吸引追求新生活方式的

年轻人纷至沓来。主理人胖虎说道：“我们希望

创造更多新的玩法，不仅有饮品，还有周边文

创、户外游戏，倡导一种轻松自在的生活方式，

我想这与成都这座城市的气质是一致的。”店

铺地处居民区，胖虎说为了不扰民，每晚 9点
半前就要关门窗、调低音量分贝，与周边居民

和谐共处。

离酒辻商店不远的“喵多喜”日式和牛火

锅料理店老板也告诉记者，之前该品牌所开门

店均在商场里布局，这次是其成都首家社区

店。正是看中了这里相对比较成熟的商业氛

围，发展潜力大。

据了解，目前玉林东路引进全国首店 2
家、西南首店 6家，连锁品牌共计 37家，同时，
孵化出一片在地主理人品牌，形成了“传统时

尚混搭、新旧业态并存”的新局面，以适应消费

升级的需要。

而在街道店铺的设计规划上，大部分的店

铺都是开放式的，沿街的窗户大开，让店铺与

居民、游客之间从物理上距离拉近，进而到情

感上的隔阂消弭。

“现在街面漂亮了、出行方便了，我们购物

也更便捷，生活更丰富多彩了。”居民李阿姨乐

滋滋说道。

多业权联盟，新型邻里关系形成

街区更新下，新型邻里关系在街区内形

成。

实际上，多业权结构是玉林东路城市更新

的最大难题。如何破题？与开街同步，我国首个

多业权街区共发展联盟———成都玉林特色商

业街区共发展联盟应运而生。

诞生并扎根玉林东路多年的“唐叔叔的成

都麻辣烫”总店见证了城市的更新升级，也享

受着城市更新的红利。其运营负责人马勤艺

说：“现在的玉林东路更热闹了，以前来光顾的

多是附近住家户，现在不少游客慕名而来，营

业额比以前涨了大概 40%。”不仅如此，马勤艺
说，成立的商家盟让邻里之间相处融洽，“不论

是老商家，还是新商户，大家互相学习好的经

营手段，参加组织的培训，增进沟通，共同提高

发展。”

据介绍，目前，该联盟成员数量超过 150
个，通过不断开展培训、考察，为商家赋能，提

升街区活力。在一系列的活动中，不断吸引在

地居民、商户，以及市民、游客前往玉林东路打

卡、消费、停留。

而跨年派对、紫薇花节、周末市集等活动，

也正构筑着玉林专属 IP。“每到开展活动大家
都出谋划策，市集活动也为大伙带来了人气、

客流量。”攀枝花来的“90”后姑娘梁河豚，在玉
林东路上经营着 FUGU咖啡和古着店。她说，
日常中，联盟商家互相关照，让来自攀枝花的

她有了更多归属感。

自开街以来街区已相继获得 2021年“成
都市幸福美好生活十大工程”、首届成都 10条
最美“回家的路”、“公园城市 TOP100最美街
巷”、“成都市最具烟火气街区”第二名、“成都

市市级文创特色街区”称号并成功入围 RICS
中国奖。

从市井老街到特色街区 重塑商业人气的玉林东路样板

中国歌剧舞剧院与泸州老窖深化战略合作
双方联合出品的音乐诗剧《大河》全球巡演正式开启

洋河股份缘何加冕“国家工业旅游示范基地”？


