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姻 王紫兆
近日，巨量算数发布了《2022低度酒观察

报告》，以啤酒和即饮酒作为典型代表，对低

度酒的消费人群、饮用场景、品类等领域进行

了综合分析，颠覆了大众对低度酒的刻板印

象。未来，低度酒如何满足消费者的个性化需

求？用户的认可和线上平台的蓬勃发展又会

给厂商带来哪些新的商机？

品类众多
“总有一款是喜欢的”

《报告》定义低度酒为“酒精度数在 15度
以下的酒”，包含即饮酒、啤酒和葡萄酒。其

中，即饮酒（RTD）为含有酒精的预调饮料，包
含预调鸡尾酒、西打酒、苏打酒、highball/嗨
棒、咖啡酒、茶酒、花果酒等；啤酒包含工业啤

酒和精酿啤酒。

《报告》显示，近 90%的消费者认为低度
酒更适合女生饮用。在抖音的低度酒兴趣用

户群体中，男性群体占比略高于女性群体；女

性对于低度酒的好感度与日俱增，女性兴趣

用户量同比增速超过 130%，高于男性用户增
速。此外，近三分之二的人群认为“预调鸡尾

酒”就是即饮酒，超过一半的人提到啤酒第一

时间就想到“纯生”，预调鸡尾酒和纯生分别

成为即饮酒和啤酒的销量大户。同时，这也反

映出消费者对于低度酒的品类认知有些以偏

概全。“适合女生的小酒”“没有度数的酒”“没

有酒味的酒”“果味的酒精饮料”“晚安酒”等

众多标签贴在低度酒上，“水果味的酒精饮

料”是大部分人对低度酒的印象。

但是大部分消费者对低度酒酒精度数的

认知很明确，接近三分之一的用户认为低度

酒包含了啤酒、即饮酒和葡萄酒。

值得关注的是，《报告》表示，以白酒为主

的烈酒和葡萄酒依然是大家最常饮用的酒精

饮品种类，占比近 50%；只有接近三分之一的
人群曾经喝过啤酒；喝过即饮酒的人不足

20%。
从品类销量增速来看，2017年至 2021年

中国大陆地区各低度酒销量同比增速中，即

饮酒从 2017 年的 12.0%增长至 2021 年的
19.1%；啤酒从 2017年的-0.3%增长至 2021
年的 5.1%；葡萄酒则从 2017年的-0.5%下降
至 2021 年的-8.9%，2020 年甚至降低到-

19.7%。
从品类销量占比来说，2021年中国大陆

地区低度酒分品类销量中，啤酒占比 91.6%，
葡萄酒占比 6.1%，即饮酒占比 2.3%。
不止品类众多，不同用户对低度酒的爱

好原因也有不同。《报告》发现，超过 50%的人
群是因为味道和口感而喜欢即饮酒，即饮酒

口味丰富、气泡带来击喉感、酒精度数低不易

醉，色泽好看、包装精美也是大多数用户选择

即饮酒的主要原因。

对于工业啤酒来说，多数消费者是因为

价格实惠和购买便利而喜欢，而且工业啤酒

承载着大部分国人的休闲生活和“夜经济”的

烟火气。精酿啤酒则以独特多变的酿造工艺、

丰富可选的酿造原料、浓厚的麦芽香气，收获

了越来越多的粉丝。

低度酒增长迅速
即饮酒潜力与竞争并存

整体看来，年轻人更爱喝即饮酒。而且，

即饮酒首先在年轻人中盛行，之后才逐渐渗

透到其他年龄段的人群中。

在《报告》中，有近 70%的用户表示听说

过预调鸡尾酒，其次是苏打酒、茶酒、西打酒、

咖啡酒。众多细分品类，为即饮酒的崛起开拓

了巨大的发展空间。

虽然即饮酒在 2021 年中国大陆地区低
度酒分品类销量中，占比仅 2.3%，但其不断上
升的增速已经显示出，人们对好喝又多元的

品类保持着“上头”的趋势。《报告》显示，2021
年，即饮酒在大陆地区的销量同比增速接近

20%，其在整体低度酒中的销量也是逐年上升
的。以抖音用户为例，2022年上半年，即饮酒
抖音兴趣用户同比增速达到 115.2%，用户群
体保持着较高的增速。

消费场合和消费者认知的变化是即饮酒

增长的主要因素，低酒精度数的特点也将满

足更多消费者的需求。酒量不错的人群在《报

告》调研中表示也会选择即饮酒；酒龄高的用

户大都偏爱烈酒，他们在喝惯了白酒洋酒之

后，仍然还会选择低度酒。

值得关注的是，消费者在即饮酒和精酿

啤酒上的花费要高于工业啤酒，基本都在 50
元以上。在抖音电商下单的低度酒用户也维

持了较高的同比增速，其中，即饮酒下单用户

同比增长超过 50%。随着线上电商的蓬勃发
展，即饮酒企业之间的竞争逐渐从线下实体

零售转移到以线上电商为主的非实体零售渠

道。2021年，即饮酒在电商渠道的销售量占比
接近 20%；2022年上半年，即饮酒动销店铺数
量同比增长 203.5%。

啤酒迎来反弹增长
线上营销声量扩大

在低度酒中，啤酒占了很大一部分比例。

随着市场复苏，2021年啤酒迎来一波触底反
弹增长。《报告》显示，2021年，啤酒在中国大
陆地区的销量同比增速为 5.1%。
其中，工业啤酒 2021年的销量增速为

4.6%；精酿啤酒销量在啤酒中的占比也持续
上升，除特殊时期外，精酿啤酒的年同比增速

始终维持在 20%以上。2022年上半年，工业啤
酒的抖音下单用户同比增长接近 75%，精酿
啤酒的下单用户数量同比增长 196.5%。另有
相关数据显示，预计到 2025年，中国精酿啤
酒消费量可达 26亿升，渗透率从当前的 2.2%
提升至 6.7%，精酿啤酒零售市场规模可达人
民币 1040亿元，年复合增长 26%。
在营销方面，越来越多的抖音创作者成

为啤酒领域的达人，他们通过丰富的内容助

力品牌扩大声量，达人营销和直播带货也成

为啤酒销量增长的重要因素。《报告》显示，

2022年上半年，抖音啤酒达人数量同比增速
为 430.1%。并且，这些达人覆盖的粉丝数量同
比增速超过 70%，渗透率也增长至 30%。在啤
酒的兴趣用户中，接近三分之一的用户关注

了啤酒相关的达人，发展潜力巨大。

值得关注的是，达人效应显著。2022年 6
月，啤酒达人发布视频数量在所有啤酒内容

中占比不到 5%，但其内容的整体播放量在啤
酒内容中占比接近 40%；和去年相比，达人发
布视频的数量占比和整体播放量占比都有了

明显的提升。具体到啤酒直播带货上，2022年
上半年，通过直播下单购买啤酒相关产品的

用户同比增速超过 165%。
低度酒良好的电商直播生态环境需要

“人-货-场”等多方共同维护。《报告》表示，产
品品质、价格和售前售后服务是支撑商品的

基本要素；货品的陈列顺序、价位区间和 SKU
的组合也都会影响直播间的最终转化效果。

优质内容的呈现会让观众在直播间停留更

久，也将助力品牌多圈层渗透，创造更多品牌

价值。

姻 金安
日前，以“秉承馥香，润启华章”为主题的

第三届金种子馥合香手酿开窖节暨馥香白酒

科研成果发布会分别在金种子酒文化广场、

天筑豪生大酒店精彩呈现，来自全国各地的

行业大咖、专家学者和经销商 200多人共同
见证了这一酒界盛典。

中国酒业协会理事长宋书玉，特邀嘉宾、

华润雪花啤酒党委书记、CEO侯孝海，阜阳市
政府党组成员、一级巡视员刘玉建出席并讲

话，国务院发展研究中心市场经济研究所原

所长任兴洲，中国酒业协会副秘书长刘振国，

香港中华总商会会长王福生，阜阳市委常委、

宣传部部长白晓云，阜阳市人大常委会副主

任王玉峰，金种子集团党委书记、董事长贾光

明，金种子集团总经理陈萌，金种子酒业总经

理何秀侠出席活动。

连续举行三届开窖节活动，每一届都有

不同的核心主题，2020年成立了馥香白酒研
究院，2021年金种子酒文化博物馆开馆，2022
年金种子馥合香科研成果发布。每一年开窖

节都是在金秋九月这个好时节。董事长贾光

明在现场发言中指出，馥合香手酿开窖节已

经成为金种子标志性文化符号，成为金种子

响当当的活动 IP。
今年开窖节活动备受业界关注，还有一

个重要原因就是新股东国企华润集团的首次

亮相，本次活动主题“秉承馥香，润启华章”，

既是表达坚守传承馥合香创新技艺，又是彰

显华润赋能金种子的美好未来。那么本次开

窖节活动，有哪些亮点呢？又释放出哪些市场

信号呢？

高端新体验 品质显价值
“我宣布，金种子馥合香开窖。”金种子酒

业总经理何秀侠在活动现场宣布开窖仪式启

动，并通过现场大屏幕带领嘉宾一起见证开

窖过程。

随着阵阵锣响和鼓声，工人师傅们喊着响

亮的口号小跑来到窖池旁。随着师傅们集体喊

号“一锹起紫气东来，二锹起传世头排，三锹起

馥香美扬”，紧锣密鼓的开窖工作开始了，酿酒

师傅熟练的将酒醅装入推车中，迈着矫健的步

伐，将酒醅运往拌料区。有着丰富经验的酿酒师

傅，熟练的挥起铲子，将酒醅均匀的洒在甑锅

中，精妙掌控，精准拿捏酿造过程的每一个细

节。轻、松、匀、薄、平、准，这六个字是每一位上

甑师傅牢记心中的六字真言，也正是这六个字，

保障了金种子美酒的丰产丰收。

美酒精华在头酒，秋酿头酒口感佳。开窖

节是酒业的传统节日之一，是酿酒匠人庆祝

开窖复工的日子，开窖的最好时间就是白露

前后，古代时期人们会邀请远近亲邻品尝新

酿，这一习俗延续至今。开窖代表沉睡了春夏

两季的酿酒生产线重新唤醒。金种子馥合香

由高粱、小麦、大麦，糯米、大米、豌豆融合而

成的酒醅，在窖池里经过 6个月的“蛰伏”，终
于在 180天后迎来“蝶变”，此时的头排酒是
一年里最珍贵的酒品，最值得收藏。

有一种信仰，带给酿酒人力量；有一种标

准，让酿酒人世代传承。金种子馥合香的手酿

技艺，自明代大升酒坊以来，二十八代，口传

身教，薪火相承。在本次开窖节活动现场还举

行了隆重的拜师礼，并诵读了《金种子酒训》，

“选谷粮，必精良。古窖池，重在养。制三曲，谨

配比。······场必洁，器必净。恒温藏，铸不

凡。时创新，换新颜。金种子，美名扬”。这是

技艺的传承，更是责任的传递，体现的是金种

子对品质和酒德的坚守。

可以看出，如今的金种子馥合香手酿开窖

节，已不仅仅是一场简单的酿造技艺展示，其背

后代表了金种子馥合香在品质优势和酿造技艺

上的传承创新、文化赋能，本质上更体现了金种

子在品质上的价值输出，在战略上也是以品类

对抗品牌，抢占全国次高端白酒市场。

开窖节活动结束后，金种子酒厂还组织

嘉宾进行了馥香探秘之旅，品尝了醇香的头

排酒，参观了金种子文化园、博物馆、明代古

窖池群，进一步地感受其传承千年酒文化的

魅力。许多嘉宾在品鉴金种子馥合香后，对馥

合香“一口三香”的独特口感表示认可，对馥

合香“三香共生”极具差异化的新工艺、新口

感、新品质表示赞扬。

品质个性化 科技强基力
馥合香白酒研究成果发布会是本次活动

的重磅环节，多位大咖登台演讲，为金种子的

发展积极谋划。

宋书玉理事长在活动发言中指出，作为

黄淮名酒带上的一颗璀璨明珠，金种子拥有

历史文脉、酿酒技术、产区基础等多方面的传

承优势。虽然金种子馥合香还处在市场培育

期，但以风味创新的突破，预示着金种子馥合

香的潜力与活力。随着与江南大学等科研院

校的深度合作，在白酒生产、质量、研发及白

酒智能制造、生态酿造等方面开展的科技攻

关，都将极大地赋能金种子的品质基础。华润

酒业入局后，更将带动金种子在终端深耕、产

品培育、品牌传播方面的资源得到加持，我们

期待金种子酒业在品质、科技与文化等多个

层面迎来新的蜕变与突破。

宋书玉理事长特别强调，品质为基，科技

为翼，文化为魂，金种子正是把握白酒消费持

续升级的新机遇，乘势而上，开创个性化白酒

新赛道，持续研发迭代，构建酒文化价值体

系，成为酒业新时代品质个性化表达的典范。

营销专家柴俊在现场进行了营销解读，

“时间和工艺是过程，风味是结果。以香型细

分为主要代表的亚品类细分是白酒品类繁荣

的重要驱动力，而开创并主导一个新的亚品

类，是塑造品牌的重要路径。金种子馥合香，

选对了向上发展赛道”。

协会、企业、专家在手酿开窖节共同发

声，深度传播了“金种子馥合香”的品类价值

与品质优势，赋予了“涅槃重生”金种子向上

生长的新力量！

华润加持力 只待丰收时
“我对金种子酒的品质充满了信心，对馥合

香的品质充满了信心，对金种子馥合香未来发

展更加充满了信心。”侯孝海在活动现场对金种

子的发展信心满满。他特别强调了四点：

第一，金种子馥合香拥有得天独厚的酿

造环境。阜阳正好处于”黄金酿酒带”黄淮名

酒带核心区；

第二，金种子馥合香拥有源远流长的白

酒文化。阜阳被誉为“中原酒都”，是中国酿酒

文明最早的发源地之一，酒文化博大精深，金

种子酒文化与阜阳酒文化一脉相承；

第三，金种子馥合香拥有科学独特的技

术优势。公司注重产学研合作，组建了中国馥

香白酒研究院等 10个高能级科研平台；
第四，金种子馥合香拥有先进的管理理

念：金种子在白酒界曾经拥有过辉煌，拥有良

好的管理基础，今年 2月份华润集团投资金
种子以后，7月份新的经营班子组建，用华润
的管理理念、管理经验快速赋能金种子，借助

华润遍布全国的优势渠道资源加持金种子，

推动金种子快速成长。

侯孝海还讲到，馥合香顺应了消费升级

的趋势，满足了消费者对高端品质的需求、对

多样化品饮的需求、对健康饮酒的需求，希望

以此次成果发布会为契机，更好地传播馥合

香美酒，弘扬中华酒文化，推动中华酒道发扬

光大。

自年初官宣携手华润战投以来，金种子

一直被视为徽酒本土品牌竞争格局的最大变

量。此次开窖节，作为金种子酒业整合后的首

个市场大动作，华润集团高管团队集体出席，

重视程度可见一斑。会上，不仅侯孝海首次清

晰指明了金种子的发展方向，金种子酒业总

经理何秀侠也系统阐述了未来公司“润启华

章”的新战略规划，就是“坚定高质量增长战

略”，未来金种子将坚持“品牌+渠道双轮驱
动”，打造两大增长引擎。

吕梁加速建设
清香型白酒核心产区
姻 杨文
近日，山西吕梁市委副书记、市长张广勇

表示，吕梁将在“十四五”末建成全国最大的清

香型白酒核心产区，预计届时产区内白酒产能

达到 60万吨，产量达到 50万千升，产值突破
500亿元。数据显示，2021年吕梁市规上清香
白酒产量 18.5万千升，占全国清香白酒的五分
之一、全省的五分之四，白酒及相关产业实现

产值 240亿元。这意味着到“十四五”末，当地
清香白酒产量将比之现在增加 170%，产值比
之现在增加 108%，实现整体翻番。
值得注意的是，中国酒业协会理事长宋

书玉在第 5届山西酒博会会上发布表示：经
国家商务部审批同意，由中国酒业协会主办，

吕梁市人民政府、汾酒集团协办的“山西（汾

阳·杏花村）世界酒文化博览会”，将正式提档

升级为“中国杏花村国际酒业博览会”。

为何从此前凸显“山西”，变为凸显“杏花

村”？这背后的文化意蕴不容忽视。

“杏花村是无人不晓的诗酒第一村。”宋

书玉表示，吕梁、汾阳也凭借“世界十大烈酒

产区”与“世界美酒特色产区”的区位优势，成

为中国清香型白酒核心产区名片，引领清香

的复兴与未来。

酒业专家蔡学飞认为，“山西”为地域名

称，“杏花村”虽然最早也源自地域名称，但经

过了千年文化积淀，其早已成为美酒的“文化

符号”，这种称谓的改变，显示出主办方以及

吕梁地方政府，更愿意从文化的角度去宣介

产区，更何况现在“杏花村”本身已经成为了

公司名号与品牌名号。

也有业界人士认为，吕梁产区的核心企

业为汾酒，其近年来特别注重文化培育，这种

作风势必影响到了在吕梁举办的酒博会。以

汾酒为代表的清香型白酒的国际化问题也受

到外界关注。

宋书玉在提及这一问题时表示，“杏花村

酒博会”的举办，无疑将成为地方政府、行业

协会、龙头企业三方共建的产业新实践。以名

酒品牌作为引领和支撑，以产区共建为蓝图，

推动产城融合发展，也必将进一步提升吕梁

作为“世界十大烈酒产区”的国际影响力。

根据与会的山西省外事办二级巡视员连

耀峰提供的信息，目前山西省已与全球 28个
国家的 64个地方政府建立了国际友城关系，
与 49个国家的 113个地方政府建立了友好
合作伙伴关系，这些已经成为全省各地对外

交往的重要渠道。不断巩固扩大国际“朋友

圈”，持续拓宽对外交流合作空间，势必也会

对吕梁清香白酒的国际化提供支撑。

“2021年度白酒工业增加值占全市总量
的近十分之一，白酒产业集聚集群发展的格局

初步形成。”张广勇表示，吕梁建设“全国最大

的清香型白酒核心产区”，是有底气有信心的。

为了达到“十四五”末清香白酒产量 50
万千升，产值 500亿元的目标，吕梁地方政府
从多个方面入手来推进各项建设工作。

在产业环境方面，吕梁规划了“一村、一

城、一区和两中心”。“一村”即“中华名酒第一

村”杏花村，是汾酒故乡，也是中国历史文化

名镇；“一城”即“中国白酒第一城”中国汾酒

城，是中国最大的清香型白酒生产基地；“一

区”即杏花村经济技术开发区，是山西省唯一

以白酒为主导产业的开发区；“两中心”即国

家级白酒质量检验检测中心、国家级白酒交

易会展中心。

当地还制定出台《吕梁市白酒产业高质

量发展 2022年行动计划》《支持白酒产业高
质量发展若干政策措施》，组建白酒产业发展

工作专班，分管副市长担任白酒产业链链长，

组织保障力度前所未有。

与此同时，当地按照“绿色、有机”标准，

推进酿酒专用高粱种植基地建设，明确大曲、

麸曲工艺等项目产能要求，严格行业准入标

准，规范白酒生产项目审批。组建山西杏花村

酒业集团公司，整合小酒企和基酒市场，打造

白酒行业新“旗舰”。

不过，以目前状况来说，汾酒依然是吕梁

产区的核心所在。2021年，吕梁规上清香白
酒产量总共 18.5万千升，当年度汾酒产量
14.45万千升，销量 12.91万千升；系列酒产
量为 1.41万千升，销量 1.09万千升。
可见，汾酒是吕梁清香白酒产区的最重

要发动机。

汾酒集团党委书记、董事长袁清茂也强

调，将讲好汾酒故事、推进品牌建设、强化市

场攻坚，提升汾酒影响力。国内市场方面，汾

酒继续围绕“1357+10”的全国化市场布局，聚
焦“环山西、华东、华南”三大基地市场，坚定

不移推动汾酒跨过黄河，逐鹿长江以南，逐步

深化汾酒品牌的全国化发展。国际市场方面，

汾酒将重新对重点市场、发展市场和潜力市

场三大板块进行划分，提升品牌在国际市场

的总体竞争力。

好酒知时节 开窖正香醇
第三届金种子手酿开窖节举行

低度酒赛道创造哪些新商机？
巨量算数《2022低度酒观察报告》发布


