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广告

广告

■ 杨文

日前，由中央广播电视总台和山东省人

民政府联合举办的“好客山东 好品山东”宣

传推介活动在北京举行。中宣部副部长、中央

广播电视总台台长兼总编辑慎海雄，山东省

委书记、省人大常委会主任李干杰出席活动

并致辞。山东省委副书记、省长周乃翔，山东

省委常委、宣传部部长白玉刚，山东省委常

委、常务副省长曾赞荣，山东省委常委、秘书

长张海波，山东省副省长江成，国家市场监督

管理总局总工程师韩毅，中央广播电视总台

编务会议成员兼总经理室总经理彭健明等出

席活动。

推介活动上，张裕和海尔集团、鲁花集

团、潍柴动力、浪潮集团、中车四方、威高集

团、山东国瓷、歌尔股份、东阿阿胶、中裕食

品、烟台苹果协会等 12家企业被授予第一批
“好品山东”企业形象标识授权证书。

张裕董事长周洪江作为“好品山东”企业

代表，受邀参加推介活动。1892年，爱国华侨
张弼士在烟台创办张裕，开启中国葡萄酒产

业化先河。130年来，张裕专注主业，潜心钻
研酿酒技艺，入选第一批“好品山东”品牌既

是对张裕百年品质的认可，也是鼓舞与鞭策。

“好品山东”立足区域资源和产业发展大

格局，推动区域品牌建设，为企业、区域产业

提供了战略支撑和政策支持。张裕将高度重

视、珍惜这来之不易的荣誉，为做强做大“好

品山东”品牌、在全国乃至全球叫响烟台葡萄

酒的名声作出新的更大贡献。

擦亮“好品山东”金字招牌
“好品山东”的推出，加强了山东区域品

牌的聚合效应，必将有力地推动山东品牌把

质量优势转变为品牌优势，实现品牌高端提

价增值。对此，张裕将从高端再突破、推广中

国葡萄酒话语体系等方面推动产业高质量发

展，提升“好品山东”美誉度，让广大消费者信

赖并主动选择“好品山东”品牌。

发挥烟台的风土优势，实现高端再突破，

塑造“好品山东”高端形象。无论是对一个区

域品牌还是对一个厂家品牌来讲，高端都是

最大的实力体现。张裕是中国葡萄酒产业化

发祥地，烟台是亚洲唯一的“国际葡萄·葡萄

酒城”，有着独特的风土和产业优势。

一是烟台的白兰地媲美世界，因为烟台

独特的风土气候，使得酿造蒸馏高档白兰地

的白玉霓葡萄在烟台表现最佳，张裕的可雅

XO在全球 XO级白兰地盲品赛中获得冠军，
就是佐证。

二是烟台的干白葡萄酒独具特色，因为

独有的海洋性气候使得烟台产区的干白葡萄

酒“特别清爽”。

三是烟台干红葡萄酒正在持续发力高端

化，拥有中国第一座收藏级酒庄———烟台丁

洛特酒庄，其产品陈酿潜力可达 20年以上，
2021年，丁洛特酒庄酒还获得了“年度最佳
中国葡萄酒”称号。

未来在烟台产区，张裕将聚焦可雅白兰

地、丁洛特葡萄酒等高端产品，实现高端再突

破，在全国乃至全球叫响烟台高端白兰地、高

端葡萄酒的名声，提升“好品山东”影响力，让

世界对烟台产区风土与产品品质刮目相看。

以中国葡萄酒话语体系丰富“好品山东”

的内涵，让更多人领略到“好品山东”的魅力。

近年来随着国家实力的增强、文化自信的提

升，国货、国潮成为新的消费热点。作为跨越三

个世纪的民族品牌，张裕有着深厚的历史文化

底蕴，在构建中国葡萄酒话语体系、讲好中国

葡萄酒故事方面有着巨大的优势与责任。

借 130周年契机，最近张裕举办了系列

主题活动，比如葡萄酒主题露天电影消夏酒

会、微醺之夜音乐酒会和中国葡萄酒时光艺

术展、美食美酒搭配体验、全国品鉴会等，用

消费者喜闻乐见的方式推广中国葡萄酒文

化，全方位营造葡萄酒消费氛围，让市民与游

客们充分感受到“好客山东”的热情与“好品

山东”的历史底蕴。

引领中国葡萄酒高质量发展
经过 130年的发展，目前，张裕在全球布

局了 14座酒庄，拥有 25万亩葡萄基地，产品
销往全球 77国，成为规模世界第四、品牌价
值全球第二的葡萄酒企业。

张裕每年在国际上都能获得上百个大

奖，可以说，今天的中国葡萄酒已经可以平视

世界了。但中国葡萄酒的行业体量依然还比

较小，从葡萄酒大国到葡萄酒强国，还有很长

的路要走。未来，张裕将从讲好中国葡萄酒故

事、推动行业数字化转型等维度继续努力，推

动“好品山东”、中国葡萄酒的高质量发展。

首先是讲好中国葡萄酒故事，提升“好品

山东”的影响力。一直以来，张裕积极创新中

国葡萄酒的文化表达，在全国布局了 7家 4A
级景区，依托国内 8 大酒庄，打造了一条自
东向西的葡萄与葡萄酒文化主题的工业旅游

线路，以“工业+旅游”的形式让消费者在沉浸
式的体验中了解葡萄酒文化、了解张裕传承

三个世纪的匠心，在寓教于乐中增进对张裕

的信任与热爱，从而提升“好品山东”在全国

乃至全球的影响力。

其次是争取在数字化领域上实现“弯道

超车”，为“好品山东”提质增速。2020年，张
裕运营全球首个葡萄酒溯源区块链平台，打

通了消费者“验真”和企业“防伪”双向通道。

目前张裕 19条生产线全部实现二维码赋
码 + 区块链应用，已有逾 1.2亿瓶葡萄酒区
块链信息上链。在此基础上，张裕将向更多行

业骨干企业、尤其是山东的企业免费开放区块

链溯源平台，提升“好品山东”区域品牌的可信

度与美誉度，并推动中国成为全球葡萄酒行业

区块链技术应用走在最前列的国家。

在中国葡萄酒行业，张裕的历史最悠久、

规模最大，张裕有责任加快速度发展，携手行

业兄弟企业一起把葡萄酒的蛋糕做大，让“好

品山东”的金字招牌更加响亮。

■ 庆文吉

从中秋团圆到亲情保鲜，再讲到一杯新

鲜的青啤原浆，与这杯酒背后的人文情怀，这

样的直播方式无疑让观众大呼新鲜。日前，青

岛啤酒在抖音平台“青岛啤酒官方旗舰店”进

行了“月满中秋 举杯团圆 青啤原浆让爱新

鲜常伴”专场直播火了。

在这场直播中，有人因中秋节“让爱新鲜

常伴”的亲情话题引起共鸣；有人买到了新鲜

实惠的原浆产品；有人学到了专业的品酒知

识大呼过瘾；还有人为“老青岛的记忆”勾起

情怀。在传统的团圆佳节来临的时候，这场不

一样的直播，亲情的爱更应该新鲜表达，让爱

新鲜常伴。主播与嘉宾在线“云约酒”举杯原

浆，共话亲情“保鲜秘籍”陪伴，是“醉”长情的

告白。

中秋节喝什么酒？一款“只有酿酒师才能

喝到的啤酒”的青岛原浆，在青岛啤酒官方直

播间大受追捧。“产品新鲜、物流新鲜、体验

新鲜”，青岛原浆让网友直呼：“有酒、有料、有

情怀，这场新鲜的原浆直播，必须买！”

没有过多的“减满打折”的吆喝，青啤直

播间里的话题由亲情需要“新鲜感”自然过渡

到原浆的新鲜话题上，国家级啤酒评酒终身

委员朱蕾和抖音品酒达人老宋之间进行关于

酿造工艺、品酒方式的讨论。

“原浆是直接从发酵罐中灌装出来的啤

酒原液，保质期只有 7天，就像在发酵罐边喝
啤酒一样。”让人感受到“只有酿酒师才能喝

到的啤酒”的珍贵；酿造工艺坚持“三不一冷

链”原则让消费者知道，“三不”是指：不过滤，

保留了一定数量的酵母菌，让啤酒营养更加

丰富的同时，保持了啤酒的原汁原味；不稀

释，让原浆啤酒的麦香更加浓郁，口感更加醇

厚，回味悠长；不杀菌，保持酵母的活性同时，

可以让啤酒更加新鲜。国家级啤酒评酒终身

委员朱蕾告诉你喝原浆要用“小麦杯”;啤酒
最佳饮用温度是“8-15毅C”;品酒方式要“一
看，二闻，三品”。这样“新鲜”的直播方式，“带

货+科普”让观众大呼过瘾。
“新鲜感”是“流量密码”更是好喝的密码。

出其不意的新鲜感，是青岛啤酒直播受欢迎的

原因。首先从情感引入，由知名主持人之间“亲

情也需要新鲜感”的话题讨论，在中秋节这个

特殊的节点，引起了强烈的情绪共鸣。由此“新

鲜”引出以“新鲜”著称的原浆啤酒，让国家级

啤酒终生评酒委员，被人称为“国嘴”的品酒

师，摇身一变，成为带货主播，过程中还不断穿

插原浆啤酒知识。这种“反差萌”给观众一种

“这样喝啤酒好有仪式感”反响热烈。

最后在讲到原浆啤酒的情怀话题，从

“啤”字的诞生，讲到“罐头瓶子、大海碗”。紧

扣时代脉搏，让一杯啤酒与百姓生活血脉相

连，让人不禁有了必须喝一杯的冲动。

于是，观众的购买欲也在不经意间被调

动起来了，这样新鲜，好喝，又珍贵的原浆啤

酒，难道只有打着飞的来青岛喝？当然不是，

现在青岛啤酒通过先进的智慧物流与冷链运

输，可以让原浆啤酒以最快的速度送到消费

者的餐桌。对此，直播间的嘉宾说的非常诗意

“旧时王谢堂前燕，飞入寻常百姓家，一瓶闪

速到家的青啤原浆，就是对于爱最好的表达，

最新鲜的回应。”

月满中秋，举杯团圆，看到这里，很多朋

友可能都在遗憾没有看到直播活动。其实错

过直播的小伙伴也没有关系，也可以到青岛

啤酒官方旗舰店下单。

金徽酒控制权
重归亚特投资集团
日前，金徽酒发布股权变更公告，金徽酒

控股股东豫园股份及其一致行动人海南豫

珠，拟将其合计持有的 6594.38万股，占比金
徽酒总股本 13%，转让至甘肃亚特投资集团
有限公司及其一致行动人陇南科立特，交易

均价 29.38元/股，总作价约 19.37亿元。此次
股权转让完成后，金徽酒背后控股股东再次

生变，由复星系变更为金徽酒“老东家”亚特

集团，其实控人也相应由郭广昌变更为亚特

集团董事长李明。据了解，金徽酒在 2009年
由亚特集团出资成立，随后很快成长为甘肃

省内最大的白酒企业。

五粮液净利润增长
上半年营收首破400亿
日前，宜宾五粮液股份有限公司发布了

《2022年半年度报告》，营收和净利继续保持
两位数增长。财报显示，五粮液在今年上半年

实现营业收入 412.22亿元，同比增长 12.17%;
实现归母净利润 150.99 亿元，同比增长
14.38%。与此同时，五粮液酒类产品毛利率达
到 81.86%，创上市以来新高。作为浓香白酒典
型代表和行业龙头企业，五粮液在高基数下

继续保持稳健增长，佐证了五粮液“稳字当头、

稳中求进”工作总基调的前瞻性，同时更彰显

出五粮液强劲的战略定力和发展韧性。

2022年金六福
品牌价值再创新高
由世界品牌实验室主办的“2022年(第十

九届)中国 500最具价值品牌大会”日前在北
京举行。会上发布了 2022年《中国 500最具
价值品牌》分析报告。据了解，世界品牌实验

室是全球领先的独立品牌评估机构，由诺贝

尔经济学奖得主 Robert Mundell教授担任主
席，汇集来自美国哈佛大学、耶鲁大学、麻省

理工学院、英国牛津大学、剑桥大学等顶级学

府的专家团队，其研究成果在全球具有公信

力和巨大的影响力。在《中国 500最具价值品
牌》榜单中，金六福以 665.89亿元的品牌价
值连续十八年荣登中国最具价值品牌榜 500
强、白酒行业前十强。

中秋佳节马爹利携手
梁朝伟倡导适度饮酒
日前，知名干邑品牌马爹利正式发布了

第二部由梁朝伟参演的理性饮酒宣传片。此

次马爹利聚焦适度饮酒的话题, 呼吁公众在
中秋佳节期间与亲朋好友欢聚之余谨记乐享

有度,避免过量饮酒导致的危害。目前,这条宣
传片已登陆北京、上海、广州、深圳、成都、厦

门和杭州七大城市的主流网络视频平台和互

联网电视,致力于提升公众饮酒有度的意识。
与此同时, 马爹利也同步启动了全新的理性
饮酒宣传之旅,联动全国 500多家商超、获得
了社会各界的广泛关注和认可。

助力贵阳抗疫
贵州珍酒捐赠100万元
日前，贵阳本轮疫情防控工作处于关键时

期。贵州珍酒酿酒有限公司向贵阳市红十字会

捐赠人民币 100万元，支援贵阳市疫情防控工
作。战“疫”有我，以行动展现责任担当，贵州珍

酒本次捐款，是自 2020年新冠疫情发生以来，
第三次疫情防控专项捐款。面对贵阳突如其

来、复杂严峻的疫情防控形势，贵州珍酒还号

召驻贵阳员工及合伙人严格遵守相关防疫规

定，积极参与疫情防控志愿服务。 渊综合冤

月满中秋 举杯团圆

青啤原浆让亲情要有“新鲜感”

发挥风土优势 实现高端突破
张裕获第一批“好品山东”企业形象标识授权证书
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