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8月 27日，又

见高沟———高沟品

牌战略暨新品上市

发布会以线上的形

式隆重举行。今世缘

酒业党委书记、董事

长、总经理顾祥悦，

江苏省酒类行业协

会（商会）常务副会

长兼秘书长王建英，

中国酒类流通协会

秘书长秦书尧，河海

大学博士生导师陈

建生，今世缘酒业副

董事长、副总经理吴

建峰，今世缘酒业党

委副书记、监事会主

席、高沟酒业销售公

司总经理倪从春等

领导与嘉宾及广大

消费者相约云端，共

同见证高沟新品上

市的高光时刻。

■ 本报记者 何沙洲
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最美的遇见是又见。倪从春谈到，品牌的价值在于创

造价值，高沟复兴，是为百亿今世缘创造新的增量、激发新

的力量。新高沟要锁定目标消费群体，明确品牌定位和价值

主张。确立新理念。高沟像一张有巨大创作空间、巨大升值

潜力的宣纸，复兴高沟充满无限可能。抢占新赛道。新品“高

沟标样”坚持“产品就是媒介、产品就是品牌”的理念，让产

品由适应需求向激发需求转变，打造黄淮名酒带高端光瓶

典范、城市新中产聚会低调优选。建立新机制。成立实体公

司，最大限度激发团队干事创业激情，打造以奋斗者为本的

创业团队。创新设计城市合伙人合作模式，让优质经销商共

享企业发展红利。同时围绕客户最关心、最动心、最担心的

问题提供个性化解决方案。开创新模式。创新终端渠道合作

模式，线上线下融合，拥抱新零售。探索分众传播、精准营

销，通过内容营销，实现宣销一体化。

这杯曾经代表中国白酒塔尖水平的美酒，必将再现历史荣光，
实现价值回归———

“又见高沟”是共赴未来的使命担当。顾祥悦表示，

高沟品牌是“中华老字号”，是今世缘的根与魂，也是一

张有故事、有内涵的飘香名片。高沟品牌复兴，是民族品

牌崛起的重要命题、苏酒高质发展的具体行动、公司品

牌战略的必然举措。要让高沟与今世缘、国缘三大品牌

各有分工、各显其能，三驾马车并驾齐驱、行稳致远，拉

动营收增长冲线百亿，提前布局后百亿时代。高沟复兴，

唯有创新。要找准战略机遇点，抓住营销关键点，明确未

来发力点，在创新实践中打响高沟品牌复兴战。期待通

过整合高沟品牌独特的优质资产，激活高沟品牌特有的

文化内涵，唤醒高沟酒在消费者心中认知。市场从不辜

负真正的好酒，高沟这个饱经风雨沧桑、倾注了一代又

一代人匠心和情怀的品牌，这杯曾经代表中国白酒塔尖

水平的美酒，必将再现历史荣光，实现价值回归。

追根寻缘，又见高沟。见证苏酒振兴到高质量发展历

程的王建英表示，高沟酿酒具有天缘、地缘、水缘、人缘等

独特优势。早在 1956年就夺得江苏省“酿酒第一”的桂
冠，1984年高沟特曲在全国第四届评酒会上名列全国浓
香型白酒第二名，1995年，被国家技术监督局认定为全
国浓香型白酒标准样品。推动高沟品牌复兴，筑牢品牌根

基，夯实品牌厚度，是今世缘坚持守正创新、打造百年企

业的战略决策。踔厉奋发酿美酒，笃行不怠结善缘。希望

今世缘酒业坚持守正创新，弘扬工匠精神，用高品质产品

赢得更多消费者。加快数字转型，加大科研投入，发挥技

术优势，实现传统工艺与智慧酿造融合发展。立足精耕细

作，提升品牌价值，实现品牌文化创造性转化和创新性发

展。江苏酒业协会将不遗余力支持今世缘高质量发展，共

同促进江苏白酒产业的繁荣。

水韵高沟，根深路远。秦书尧致辞说，长期以来，江苏

名酒“三沟一河”在全国都享有极高的市场美誉度。高沟

酒代表“生态”之根。水韵悠长、旖旎锦绣。独特的生态环

境，是高沟基因所在。又见高沟，见的是绿水青山、生态之

美。高沟酒代表“风土”之根。淮河给高沟带来了领先、成

熟、自信的文化文明，运河带来了开放、多样、包容的品质

品格。又见高沟，见的是文化血脉、风土之美。高沟酒代表

“品质”之根。“高沟”是消费者心中的好酒记忆，品牌语言

简单有力：就是品质好酒。又见高沟，见的是厚积薄发、品

质之美。在社会需求升级、酒类消费升级背景下，酒业必

须把“根”扎深扎实，不断强化核心价值的挖掘与梳理、建

设与表达，支撑更加长远和持久的发展。

长期从事同位素水文学和岩体裂隙渗流等交叉学科

科学研究及教学工作的陈建生教授说，高沟酒的高品质与

酿酒用的“天泉”水有关。研究发现，“天泉”水具有极不平

凡的传奇经历，成为高沟酒不可复制的品牌特征。“天泉”

水来自距高沟 2500公里以外的西藏与云贵高原，印度季
风带来的降水通过断裂带入渗到深循环导水通道中，一路

向东。大约经过 40年后，从隐伏火山口向地表排泄，成为
“天泉”。地下水在传输过程中与围岩发生水岩反应，先后

经历了硅酸盐与碳酸盐两种地层，溶解到地下水中的硅与

锶的浓度高出矿泉水下限值 2-3倍，属于矿泉水家族中的
上品。“天泉”中还含有大量对身体有益的微量元素，属于

极为稀缺的天然饮品。2018年，经国家矿业联合会天然矿
泉水专业委员会认证，涟水县被授予“中国矿泉水之乡”称

号。

作为高沟酒非遗传承人、中国白酒大师吴建峰博士介

绍说，高沟酒不仅有悠久的酿酒历史，还有红色历史基因，

这是独特的魅力。高沟酒传统的风格特点是酒体醇厚、饱

满甘洌。现在消费者喜好发生了变化，希望更清淡、更柔和

一点。围绕新的消费趋势和潮流，今世缘科研团队在 2006
年开始着手研制高沟酒新的风格，在传承中不断创新，赋

予高沟酒新的时尚、新的品味，引领“味”来。这次推出的新

高沟标样（黑标）突出蜜香和花香、风格更清雅。同时调整

制曲工艺，使产品更绵甜、更醇厚。包装设计追求绿色、低

碳、环保，简而不凡，把产品设计着力点更多地放在酒的内

在品质上，让懂酒、爱酒的人，享受到更特别、更惬意的人

间美味，拥抱美好生活。

遇见，是“缘”；又见，是“圆”。又见高沟，扬帆起航，乘风破浪。发布会现场，顾祥悦、王建英、秦书尧、陈建生共同转动航舵，高沟系列新品正式上市。随后进行了线上高沟新品展示，中国酒业协会，阿里、京东、苏宁易购等各界意见领袖发来祝贺

视频。

新华网、凤凰网、新江苏客户端、华夏酒报、中外酒业等媒体对此次发布会进行了同步直播。

再现历史荣光 实现价值回归

根深才能叶茂 本固方有枝荣

筑牢品牌根基 夯实品牌厚度

创造新的增量 激发新的力量

分享更好美酒 拥抱美好生活

名酒出自佳泉 好酒源于好水

荫今世缘酒业党委书记、董事长、总经理顾祥悦

荫江苏省酒类行业协会（商会）常务副会长兼秘书长王建英

荫中国酒类流通协会秘书长秦书尧

荫河海大学博士生导师陈建生

荫今世缘酒业副董事长、副总经理吴建峰

荫今世缘酒业党委副书记、监事会主席、高沟酒业销售公司总
经理倪从春

今世缘开启高沟品牌复兴征程


