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广告

■ 宗毅 姚芬

近年来，随着物联网、大数据、云计算等

新一代信息技术的发展，传统农业又焕发出

新的活力，农业机械使用率的提升、农业物联

网设备的大量应用，使得农业现代化节奏逐

步加快，中国农业正迈步跨入智慧时代。安徽

朗坤物联网作为国内首家专注于农业物联网

的高新技术企业，其创始人徐珍玉先生将为

我们描绘当农业插上科技的翅膀，未来的三

农是怎样一番模样。

科技加持，锻造数字农业
习近平总书记指出：“农业出路在现代

化，农业现代化关键在科技进步。”在持续领

悟习总书记对农业发展的论断中，徐珍玉探

索出一套科技赋能三农、推动现代农业发展

的成功路径。

从“看天吃饭”到“科技助力”，传统农业生

产方式变得更加“现代”和“智慧”。“信息时代的

农业应该依托信息化的技术手段把‘三农’问题

有机、高效地统筹解决，以真正实现农业增效、

农民增收、农村发展。”徐珍玉坦言道，“所以我

们朗坤专注于运用物联网、云计算与大数据等

技术来推动农业信息化、数字化发展。”

因此，加强农业与科技融合，促使更多农

民搭上增收致富的科技快车，成了徐珍玉一

直追求的事业。

科技赋能，贯穿农业全产业链
足不出户，只要轻轻点击一下鼠标或者

是滑动一下智能手机，就能掌握大棚内的温

度、湿度、二氧化碳、光照等数据，还能自动给

蔬菜浇水，让大棚通风……这是在江苏滨海

农旅·朗坤农科园里的一幕。

这里的蔬菜依靠智慧种植技术，实现了

“种植不用土，过程智能化”的生产模式，经常

出现蔬菜还未成熟，就被预订一空的现象。因

此，农科园的名号非常响亮。“科技帮扶到位

了，农产品质量提升了，品牌就打造出来了。”

徐珍玉说。

轻轻一扫，便可还原产品产前、产中、产

后真实情况；手机下单，农产品已在线上完成

交易；点击网页，物流已精准配送……物联

网、大数据、区块链、人工智能等数字信息技

术的应用，已贯穿到农业生产、经营、销售、品

牌等全方位的产业链服务，贯穿于品牌培育、

打造、经营的全过程。

科技驱动，助力乡村振兴
在海口石山，原本静谧古朴的小镇逐渐

成为产业发展、人气聚集的“热门之地”。这是

徐珍玉带领团队运用网络技术对农业生产、

生活、生态进行数字化管理与提升的结果：小

镇利用“互联网+”思维，以“1+2+N”的运营模
式贯穿农业生产、经营、管理以及服务全产业

链，，推动了当地智慧农业、品牌农业、创意农

业、休闲农业、旅游研学、运动康养等一、二、

三产融合发展。

火山石斛、黑豆、红芝麻、荔枝等优特农

产品吸引人们竞相购买，火山风情民宿、火山

风情骑行、石山樱花园等特色休闲旅游项目

异常火爆，现代农业和旅游产业的完美结合，

使得石山农业农村呈现出一副焕然一新的面

貌。“目前石山已成功实现农民增收，农业增

效，为实现乡村振兴探索一条行之有效的路

径。”徐珍玉自豪地说道。

积极承担社会责任，提升企业价值
用科技帮助各地农业农村打造品牌的同

时，徐珍玉也带领企业践行社会责任，提升企

业价值。2020年，安徽朗坤被合肥市农业农
村局授予“合肥市农业行业首席专家工作室

（乡村整体规划设计）”挂牌资质，徐珍玉受聘

为合肥市农业行业（乡村整体规划设计）首席

专家，这既是一份荣誉，更是一份责任。

徐珍玉扛起重任，积极发挥首席专家“传

帮带”作用，多方位开展农技培训、成果转化

等工作，一年时间下来，专家工作室开展了

26场培训会，培训人数达 962人次，指导农
业企业、家庭农场和种养大户等达 24家。此
外，徐珍玉还为体育事业、公益事业、疫情洪

灾等累计捐献款项及物资数百万。

目前徐珍玉已将业务拓展至上海、安徽、

海南、山东、江苏、浙江、江西等省市，探索出

一条切实可行的“科技赋能农业”之路。在坚

持用科技服务三农的同时，徐珍玉也提出人

才强企战略，坚持农工培育体系与科研团队

建设相结合，力争为全国各地打造区域农业

品牌，提升农业品牌的力量。

■ 施珊妹 柯国笠

20年，晋江巨变。
2002年，杨扬在美国盐湖城冬奥会上为中

国代表队摘得首金时，安踏还只是一家小公司；

20年后，这位中国冬奥首金获得者成为安踏形
象大使，而安踏已成为中国体育产业龙头。

2002年，恒安集团旗下品牌“七度空间”
重磅登场，那时的恒安恐怕不曾猜想，历经

20载，将拥有心相印、安尔乐等众多知名品
牌，稳坐国内家庭生活用品行业头把交椅。

2002年，中华立领尚未问世；20年间，融
入新发展格局的柒牌，一次次亮相国际舞台。

……

20年，脱胎换骨。以制造业起步，守住初
心，心无旁骛地秉承“把一双鞋、一件衣服、一

张纸当成一个科技产品去做”的理念，晋江企

业从国际行业巨头的代工作坊，成长为与其

竞技的民族品牌，是“晋江经验”的践行者，更

是受益者。进入新时代，全方位推进高质量发

展的晋江企业，迎来更加广阔的发展空间，正

续写“晋江经验”新篇章。

只做实业一件事
8月 8日，安踏发布全新的奥运冠军跑

鞋。这款跑鞋是以国家队运动员需求为核心，

专为中国国家队 5公里至 10公里跑步训练
而打造的奥运冠军跑鞋。

与冬奥深度绑定的同时，安踏也收割了

不少大众消费者。今年年初的北京冬奥会上，

安踏的钢架雪车鞋、谷爱凌龙纹雪服等产品

一度吸睛。冬奥会期间，安踏在天猫平台的成

交额实现了 35%的同比增幅。
很难想象，30年前晋江陈埭的一家小作

坊，会跃升成为国内最大的体育用品集团，并

用自家科技支持“家门口”的奥运会。

安踏做到了———30年专注“做好一双
鞋”，成为领衔国内体育行业发展的标杆。

安踏集团董事局主席丁世忠说，安踏的成

功秘诀在于“始终坚守实体经济、坚守主业”。

从设计环节到供应链环节，从生产端到

产品端，从包装到物流，引入大数据、AI人工
智能、工业互联网等，构建行业首个科学运动

实验室……每一次重大投入，都是安踏在给

“一双鞋”的事业加码。

一帆领航，千帆竞发。

晋江市内坑镇，福建恒安家庭生活用品

有限公司生产基地内，“黑灯仓库”里的机器

人手臂，正有条不紊地进行码垛作业。机械手

高速运转，无人穿梭车前来接续，自动堆垛运

送。在这个容量达传统仓库 4倍的立体仓库

内，多个操作环节由智能化系统“包办”，工人

通过操控板即可对吨级原料轻松装载。

心无旁骛坚守实体，始终坚持以市场为导

向，让恒安集团销售额从 2002年的 10多亿元
增加到 2021年的 208亿元，增长约 20倍。
在晋江，不仅有做好“一双鞋”的安踏、深

挖“一张纸”的恒安，还有凭借一把剪刀、一台

缝纫机和一股不服输的劲，把一件衣服做到

极致的柒牌。

内搭衬衫袖口露出标准长 1厘米；外衣
领襟标准宽 1厘米；内搭衬衫领口露出标准
高 0.8厘米……这是中国柒牌经过一年反复
推敲得出的“中华立领 1颐1颐0.8黄金准则”，也
成为立领西服设计的美学标准。

“作为改革开放和现代化建设历史进程

中成长起来的企业，柒牌在‘晋江经验’的指

引下，从夫妻裁缝店成长为全国知名的服装

品牌，我们始终实实在在、心无旁骛做实业。”

中国柒牌董事长洪肇设表示，在做好一件衣

服的事业上，43岁的柒牌想要走得更远。
创新活力竞相迸发
安踏与华为梦幻联动———在近日举行的

2022安踏创新科技大会上，行业领头羊的强
强联手掀起热议。这是安踏继去年首次举办

创新科技大会后，接续创新力量，面对复杂多

变的外部环境下出的一步先手棋。

“创新为企业生存之本”。依仗全产业链

的创新，安踏的黑科技产品惊艳四座。

这样的优势，在安踏钢架雪车鞋研发过

程中得以显见。

竞技装备的研发周期往往长达一年、两

年，而当安踏冬奥装备研发小组接到钢架雪

车鞋研发任务时，距离北京冬奥会开幕只剩

4个月时间。
时间紧，任务重，如何保质保量完成任

务？安踏调动了整个供应链科研体系———鞋

品上采用了行业独创的导流板和翼型降阻设

计，可使鞋身整体降低风阻 10%；采用 3D打
印钛合金鞋钉设计，有效增强作用力；采用仿

生流体力学设计的导流线可降低壁面摩擦力

53.5%；氮科技中底具备耐低温、高回弹的特
性，材料回弹率高达 82.6%，鞋底异形曲面碳
板科技材料回弹力提升 2%，从而保障了运动
员蹬跑时力量有效传递……

这一切并非无据可循。安踏集团副总裁

李玲告诉记者，上市 15年以来，安踏集团已
累计投入超 56亿元用于自主创新研发，搭建
覆盖十几个国家和地区的全球创新研发网

络，累计申请专利 2600多项，是国内获得专
利数量最多的体育品牌。 咱下转 P4暂

老字号上市
并非一劳永逸
■ 李华林

又有老字号即将奔赴 A股市场。近日，

山东德州扒鸡股份有限公司于证监会官网预

披露招股书，计划在上交所主板上市。在此之

前，张小泉、万事利都已成功登陆资本市场，

此外，五芳斋、天津同仁堂等也在排队等候。

老字号对 A股市场青睐有加，原因无非

有二：一方面，随着我国多层次资本市场框架

建成，以及全面注册制改革的稳步推进，身处

不同发展阶段、不同发展模式的企业有了更

多上市选择。政策鼓励下，越来越多老字号想

抓住资本市场改革机遇，搭上资本的快车道

转型发展。

另一方面，历经几十年甚至上百年风风

雨雨，当前一些老字号发展遇到瓶颈：产品结

构单一、业绩增长疲乏、流动性不足等，急需

借助资本市场融资通道扩大市场规模、提升

市场地位，实现企业做大做强。

老字号上市已有不少成功案例：贵州茅

台如今已是无可争议的 A股龙头，市值逾 2

万亿元；海天味业从最初不到 500亿元的市

值，发展到如今市值近 4000亿元；等等。

虽然上市不失为助推老字号转型发展的

良方，但叩开资本市场的大门，不等于一劳永

逸。恰恰相反，老字号上市后即变为公众公

司，站在聚光灯下，这对企业经营管理、风险

控制、市场营销、业绩可持续发展等提出了更

高要求，更需向市场证明自己的能力。如果上

市后就“躺平”，依然沿用老方法经营、老思路

管理，最终恐怕只能铩羽而归。近年来，折戟

资本市场的老字号也不在少数，例如，1996

年于上交所上市的哈尔滨百年老店秋林集

团，因连续 3年业绩亏损，已于 2020年退市；

2015年挂牌新三板的天津“狗不理”，因实际

经营状况困难，已于 2020年摘牌。

可见，老字号要更好借力资本市场，重新

擦亮金字招牌，还有许多功课要做。要放开思

路、积极转型，大力破除体制机制障碍，规范公

司治理，提升企业现代化管理水平，使自身更

能适应资本市场要求；要紧跟消费升级迭代步

伐，在产品创新、服务创新上下功夫，尽快形成

新的业绩增长点，从而获得资本的持续青睐。

老字号是民族文化的瑰宝，承载着一代

代人的记忆。在创新发展的同时，还要坚守初

心，牢牢守住自己的根本，即品牌优势。要以

诚信经营为基，让产品质量更优，让服务深入

人心，让老字号的文化内涵得到更好衍生与

传承，如此才能留住老顾客，吸引新顾客。

还要看到，上市虽好，但并非适用于所有

老字号。上市意味着股民对公司业绩的更高

期望，意味着监管部门对公司经营和管理的

更高标准，还意味着公司财务等信息更加公

开透明。老字号能否达到相关要求，还需予以

谨慎估量，从公司长远发展的角度权衡上市

的利与弊。

用科技重塑农业
———访安徽省工商联副主席、安徽朗坤物联网董事长徐珍玉

20年蝶变 从小厂到民族品牌
———且看安踏恒安柒牌如何心无旁骛做实业
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